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一、基本信息
	名称：
	2012中国主题公园及旅游地产市场趋势观察预测报告

	报告编号：
	0921673　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
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二、内容简介
　　《2012中国主题公园及旅游地产市场趋势观察预测报告》研究方向
　　《2012中国主题公园及旅游地产市场趋势观察预测报告》主要研究方向：基于近年来国际、国内行业发展现状、及趋势，行业竞争现状、主要企业经营现状（财务数据，成长性……）的研究，发现行业发展潜在趋势，对未来市场需求、等作出科学的预测。对投资方向，投资风险提供一定的建议及防范策略。
　　《2012中国主题公园及旅游地产市场趋势观察预测报告》数据采集
　　《2012中国主题公园及旅游地产市场趋势观察预测报告》主要数据来自于国家统计局，中国海关，行业协会，市场调研，以及研究中心数十年积累的海量信息数据库。 报告研究方法
　　基于海量信息库，采集近年来行业发展统计数据，市场销售、消费者调查等主要数据，运用经济数量学的研究方法，结合时间和空间约束，与宏观经济的依存关系，依据数理逻辑与事物逻辑相结合的实证逻辑，对未来经济增长和宏观经济政策进行了定量分析，对未来行业趋势变化做定性预测。
　　《2012中国主题公园及旅游地产市场趋势观察预测报告》研究组贡献人员：
　　李一鸣 ：南昌大学毕业 七年旅游行业研究经验
　　张卓然 ：华中科技大学毕业 五年旅游行业研究经验
　　冯先磊 ：武汉大学毕业 三年旅游行业研究经验
　　任秋宇 ：黑龙江大学毕业 五年旅游行业研究经验

第一章 主题公园产业相关概述
　　第一节 主题公园基础概述
　　　　一、主题公园的简介
　　　　二、主题公园的起源
　　　　三、中国主题公园的发展历程
　　　　四、主题公园的意义
　　第二节 主题公园的相关概述
　　　　一、主题公园特点
　　　　二、主题公园的分类
　　第三节 中国主题公园产业特性分析
　　　　一、高投入高成本
　　　　二、明显的生命周期性
　　　　三、主题产品衍生产业尚未形成
　　　　四、客源市场集中在国内和亚洲文化圈

第二章 旅游地产业阐述
　　第一节 旅游地产的定义及分类
　　　　一、旅游房产定义
　　　　二、旅游房地产的分类
　　第二节 旅游房产发展背景
　　　　一、国际旅游房产发展背景
　　　　二、国际经济发展趋势背景
　　　　三、中国旅游房产发展背景
　　第三节 发展旅游地产的前景与现实意义
　　　　一、旅游地产的前景展望
　　　　二、旅游地产的现实意义
　　　　三、旅游地产的产业特点
　　　　四、旅游地产的发展对策

第三章 2012年全球主题公园产业运行现状分析
　　第一节 2012年全球主题公园业的状况分析
　　　　一、全球主题公园行业特征
　　　　二、全球主题公园市场竞争因素分析
　　　　三、全球主题公园行业发展趋势
　　第二节 2012年国外发达地区国家主题公园经营现状分析
　　　　一、欧洲
　　　　二、日本
　　　　三、美国
　　　　四、澳大利亚
　　第三节 国外主题公园发展经验探讨
　　　　一、选址的重要性
　　　　二、充分展现主题
　　　　三、强调游客参与
　　　　四、娱乐与教育相结合
　　　　五、主题公园与零售业相结合
　　　　六、价格策略多元化
　　　　七、完善的服务系统
　　　　八、经营规模化
　　第四节 2012年世界主题公园的发展及其对中国的启示
　　　　一、全球主题公园业概况
　　　　二、全球主题公园的发展分析
　　　　三、全球主题公园对中国主题公园业的启示

第四章 2012年世界旅游地产业运行形态分析
　　第一节 2012年世界旅游房地产开发理念的演进过程
　　　　一、单一的大中型文化主题公园
　　　　二、综合性、区域性开发
　　　　三、大型旅游休闲社区的出现
　　第二节 2012年旅游房地产项目开发分析
　　　　一、旅游房地产项目开发的原则
　　　　二、项目开发中应特别注意的问题

第五章 2012年不同视角剖析中国主题公园发展
　　第一节 从规划设计的角度论主题公园的发展
　　　　一、设计目标
　　　　二、设计主体
　　　　三、设计技能
　　第二节 从经营管理的角度论主题公园的发展分析
　　　　一、强化战略管理
　　　　二、在主题公园生命周期各阶段实施不同产营销策略
　　　　三、降低季节性影响
　　　　四、提高员工素质及加强内部管理
　　第三节 从宏观调控的角度论主题公园的发展分析
　　　　一、依据城市（地区）总体规划和旅游发展总体规划
　　　　二、旅游主管部门对主题公园的审批制度
　　　　三、对重大主题公园的建设给予有力支持

第六章 2012年中国主题公园发展态势分析
　　第一节 2012年中国主题公园产业运行总况
　　　　一、中国主题公园将迎来“黄金时代”
　　　　二、中国海洋主题公园的空间分布
　　第二节 2012年中国主题公园发展分析
　　　　一、主题公园的引进与输出
　　　　二、中国主题公园开发存在的问题
　　　　三、主题公园应走出西方化误区
　　第三节 2012年主要区域主题公园发展分析
　　　　一、深圳主题公园的经营分析
　　　　二、长三角主题公园发展现状

第七章 2012年中国主题公园经营及盈利模式分析
　　第一节 大型主题公园发展的影响因素
　　　　一、客源市场和交通条件
　　　　二、区域经济发展水平
　　　　三、城市旅游感知形象
　　　　四、空间集聚和竞争
　　第二节 主题公园差异化虚拟经营探讨
　　　　一、主题公园差异化虚拟经营的内涵
　　　　二、主题公园差异化虚拟经营的形式
　　　　三、主题公园差异化虚拟经营模式的建立流程
　　第三节 主题公园的盈利模式
　　　　一、经营增长盈利模式
　　　　二、物业增值盈利模式
　　　　三、品牌延伸盈利模式
　　　　四、客源共享盈利模式

第八章 2012年中国旅游地产发展分析
　　第一节 2012年中国旅游地产的发展现状分析
　　　　一、旅游地产的发展特征
　　　　二、中国旅游地产发展遇到的问题
　　　　三、旅游房地产的发展契机与潜力
　　第二节 旅游地产发展趋势分析
　　　　一、旅游消费水平由低级向高级发展，
　　　　二、旅游人数稳步增长，有组织的团体将逐步增多
　　　　三、旅行路线由短途到长途发展
　　　　四、旅游方式上单一化向多样化发展
　　　　五、旅游人员构成中自费旅游与公费旅游将各领天下
　　　　六、服务设施和配套设施日趋完善
　　　　七、国内旅游向出国旅游延伸
　　第三节 中国旅游地产发展前景分析

第九章 中国旅游地产区域市场发展格局分析
　　第一节 全国旅游地产分布情况及区域比较
　　　　一、海南热带海景旅游地产
　　　　二、长三角休闲度假类旅游地产
　　　　三、环渤海滨海旅游地产
　　　　四、中西部旅游地产
　　第二节 2012年中国旅游地产主要发展城市分析
　　　　一、昆明
　　　　二、成都
　　　　三、海南
　　　　四、峨眉山
　　　　五、天津
　　　　六、贵州
　　　　七、安徽

第十章 2012年中国主题公园及旅游地产重点企业竞争分析
　　第一节 成功案例分析
　　　　一、华侨城
　　　　二、中国香港迪斯尼乐园
　　　　三、大唐芙蓉园
　　　　四、开封清明上河园
　　　　五、杭州宋城
　　第二节 失败案例分析
　　　　一、江苏吴江福禄贝尔科幻乐园
　　　　二、海南中华人民族文化村
　　　　三、广东番禹飞龙世界游乐城
　　　　四、广州世界大观

第十一章 2012-2017年中国主题公园发展趋势分析
　　第一节 2012-2017年主题公园总体发展趋势
　　　　一、主题突出文化性
　　　　二、技术体现互动性
　　　　三、内容追求娱乐性
　　　　四、项目偏重参与性
　　　　五、氛围张扬刺激性
　　　　六、景观回归真实性
　　　　七、付款刷卡便捷性
　　　　八、规模凸现扩张性
　　第二节 2012-2017年主题公园的发展趋势分析
　　　　一、宏观旅游主题公园的前景功能
　　　　二、主题公园的发展方向
　　　　三、主题公园的专业化经营趋势
　　　　四、主题公园的发展趋势
　　　　五、主题公园经营情况预测
　　第三节 2011年我国主题公园发展预测分析
　　　　一、民族品牌发展趋势
　　　　二、产品多元化发展趋势
　　　　三、投资前景预测
　　第四节 2012-2017年旅游地产发展趋势分析
　　　　一、优厚的旅游地产发展资源
　　　　二、规划、开发向专业化发展
　　　　三、旅游地产发展趋势

第十二章 2012年中国主题公园及旅游地产行业投资环境分析
　　第一节 2012年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、全年全国粮食总量分析
　　　　三、全国工业规模分析
　　　　四、全国房地产开发销售分析
　　　　五、货币供应量分析
　　　　六、居民消费价格指数分析
　　　　七、城乡居民收入分析
　　　　八、社会消费品零售分析
　　　　九、全社会固定资产投资分析
　　　　十、进出口总额及增长率分析
　　　　十一、全社会人口总量分析
　　第二节 2012年中国主题公园及旅游地产行业政策环境分析
　　　　一、中国旅游业发展政策导向分析
　　　　二、中国各省促进旅游业发展的政策
　　　　三、甲型流感对旅游行业的影响
　　第三节 2012年中国主题公园及旅游地产行业社会环境分析
　　　　一、中国旅游消费需求分析
　　　　二、中国国内旅游消费的主要特征
　　　　三、假日旅游消费最大潜力分析
　　　　四、2012年中国居民旅游消费意愿分析
　　　　五、2012年中国旅游经济运行分析
　　　　六、2012年中国房地产市场分析

第十三章 2012-2016年中国主题公园投资分析
　　第一节 2012年中国主题公园投资概况
　　　　一、主题公园投资情况
　　　　二、“婚庆主题公园”的发展前景
　　　　三、中国主题公园投资价值分析
　　第二节 2012年中国主题公园的投资建设
　　　　一、内蒙古主题公园投资建设情况
　　　　二、长沙市浏阳河边将建婚恋主题公园
　　　　三、北京将建大型文化休闲游乐主题公园
　　　　四、中新天津生态城建动漫主题公园
　　　　五、三大水果主题公园落户昌平
　　　　六、哈尔滨群力新区主题公园投资建设情况

第十四章 2012年中国旅游地产投资概况
　　第一节 多角度分析旅游房地产业发展机遇
　　　　一、从资本市场分析
　　　　二、从社会角度分析
　　　　三、从政策法规角度分析
　　第二节 2012-2017年中国旅游地产投资前景预测
　　　　一、旅游地产渐成楼市新宠
　　　　二、旅游地产成为新的投资热点
　　　　三、旅游地产投资情况
　　　　四、旅游地产投资潜力

第十五章 2012年中国主题公园产业发展策略分析
　　第一节 主题公园市场化商业运作模式分析
　　　　一、主题公园的发展现状
　　　　二、中国主题公园与国外主题公园的SWOT分析
　　　　三、商业设计步骤分析
　　第二节 主题公园营销模式分析
　　　　一、有效的主题定位
　　　　二、激活市场的产品策略
　　　　三、灵活多变的价格策略
　　　　四、推拉结合的促销策略
　　　　五、双管齐下的渠道策略
　　第三节 主题公园成功开发的要素
　　　　一、主题选择与定位
　　　　二、主题公园区位选择
　　　　三、主题创意
　　　　四、主题产品开发与更新
　　　　五、主题公园文化内涵
　　　　六、营销策略
　　第四节 迪斯尼主题公园成功经营策略
　　　　一、品牌经营策略
　　　　二、服务制胜策略
　　　　三、产品创新策略
　　　　四、灵活定价策略
　　　　五、营销管理策略
　　第五节 迪斯尼对中国大型主题乐园的启示
　　　　一、把主题公园作为品牌文化来推广
　　　　二、快乐王国的氛围营造
　　　　三、强大的整体营销策略
　　第六节 中国首个自主创新主题公园连锁品牌解构

第十六章 2012-2017年中国旅游地产发展策略分析
　　第一节 2012年中国旅游房地产开发的基本模式
　　　　一、以旅游区域开发带动旅游房地产开发
　　　　二、以产权式酒店为主体的房地产开发
　　　　三、以度假地第二居所为主体的旅游房地产开发
　　　　四、经营服务类旅游房地产的开发
　　　　五、酒店式公寓的开发
　　第二节 2012年旅游地产项目的成功基础
　　　　一、天生的资质
　　　　二、良好的题材
　　　　三、完善的规划
　　　　四、持续的投资
　　　　五、完备的网络
　　第三节 2012年中国旅游地产开发与生态景观保护
　　　　一、中华石苑凤凰岭风景区规划
　　　　二、郑州黄河大观
　　　　三、武汉盘龙城
　　　　四、天津珠江温泉城
　　第四节 2012-2017年中国促进旅游地产发展的策略
　　　　一、地产定位应面向国际
　　　　二、注重保护稀缺的生态景观资源
　　　　三、加强宏观及微观的把握能力
　　第五节 2012-2017年中国旅游地产发展政策建议
　　　　一、发展政策建议
　　　　二、建立严格的市场准入制度
　　　　三、建立有效的旅游交换系统
　　第六节 中:智林:－2012-2017年中国二线城市旅游地产差异化经营
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