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二、内容简介
　　2010年是金融危机后中国经济发展逐渐趋稳的一年，自主增长带动行业发展趋向稳健。整个宏观经济逐步摆脱2009年下半年以来爆发性高速增长的局面，呈现出向自主增长的正常轨道过渡和演进。
　　2010全年中国拍卖行业成交总额首次突破5000亿元大关，达到6824.49亿元，较上一年增长达47.13%。纵观整个过去的十一五，拍卖行业总共实现了20029.82亿元的成交总额，收官之年，更是迎来了年内单季成交额全面突破1000亿，以及全年成交总额突破5000亿元两项新的历史记录，不仅实现了行业发展过程中量的积累，同时也把行业带上了一个新的发展台阶。
　　其中艺术品市场是继房地产市场、股票市场之后的第三大投资渠道。2008年金融危机时，中国艺术市场同样受到重挫，但自2009年下半年以来，随着中国经济的逐步回暖，中国艺术品市场也在整体上逐步走出金融危机的阴影，其市场表现明显优于全球艺术品市场。
　　2010年，凭借艺术品年收益30亿美元的成绩，中国一举超越美国登顶，美国只能以占全球30%的份额排名第二。紧随其后的是年收益18亿美元，占全球19%的英国。法国以4.75亿美元占全球5%（2009年为13.9%）的份额排列第四。与2009年的最低点相比，中国艺术市场增长了41%，地域分布上也发生了巨大的变化。交易商的销售业务中，有51%是在全球艺术市场上实现，49%是在拍卖行实现，平均有30%的交易行为是在艺术博览会上完成。传统的街边画廊开始衰退。
　　经历了2009年宏观经济的触底回升和2010年的稳健回归，2011年中国经济的前景在很大程度上决定了拍卖行业在2011年中的发展态势。预计发展中国家将持续推动全球经济复苏，而中国经济将在2011年获得9.8%左右的经济增长。在这样的背景下，拍卖行业在2011年中的稳定发展仍将可以期待。但在稳定发展的同时，未来拍卖行业所处的外部经济环境还面临着控制通胀压力、调整产业结构和布局十二五发展等一系列的问题。它们在为宏观经济提出新的课题的同时，也将不可避免地对拍卖行业的发展产生影响。
　　《2012年中国拍卖产业深度研究报告》利用长期对拍卖行业市场跟踪搜集的市场数据主要分析了中国拍卖行业的市场环境；国际和国内拍卖行业的发展状况；拍卖行业细分市场发展状况；拍卖行业重点区域发展状况；拍卖行业领先企业经营状况。同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个拍卖行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机！
　　《2012年中国拍卖产业深度研究报告》最大的特点就是专业性和适时性。报告通过对大量一手市场调研数据的专业性分析，深入而客观地剖析中国当前拍卖行业的市场规模、竞争格局和市场需求特征，并根据拍卖行业的发展轨迹及多年的实践经验，对拍卖行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。本报告是典当行、拍卖行、寄卖行、资产管理公司、资产评估公司及相关投资企业准确了解拍卖行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。

第1章 中国拍卖行业背景
　　1.1 研究背景及方法
　　　　1.1.1 行业研究背景
　　　　1.1.2 行业研究方法
　　　　1.1.3 主要统计指标
　　　　1.1.4 专业名词解释
　　1.2 拍卖行业的定义
　　　　1.2.1 拍卖的定义及涵盖领域
　　　　1.2.2 拍卖的基本特点
　　　　1.2.3 拍卖业务流程分析
　　　　1.2.4 拍卖行业主要拍卖方式
　　　　1.2.5 拍卖行业经营范围
　　1.3 拍卖行业投资要点
　　　　1.3.1 拍卖行业佣金水平
　　　　1.3.2 拍卖行业主要风险
　　　　1.3.3 拍卖企业设立流程
　　1.4 拍卖企业资质评估指标分析
　　　　1.4.1 企业规范性
　　　　1.4.2 企业诚信度
　　　　1.4.3 企业可持续发展能力
　　　　1.4.4 企业经营规模
　　　　1.4.5 企业社会贡献
　　1.5 拍卖行业关联行业发展分析
　　　　1.5.1 资产管理行业发展分析
　　　　1.5.2 资产评估行业发展分析
　　　　1.5.3 土地储备行业发展分析
　　　　1.5.4 银行业相关业务发展分析
　　　　1.5.5 典当行业相关业务发展分析

第2章 中国拍卖行业运行环境分析
　　2.1 拍卖行业政策环境
　　　　2.1.1 行业主要法规分析
　　　　（1）《中华人民共和国拍卖法》
　　　　（2）《中华人民共和国文物保护法》
　　　　（3）《文物艺术品拍卖规程》
　　　　（4）《拍卖管理办法》
　　　　（5）《设立分公司的规定》
　　　　（6）《外商投资拍卖企业的规定》
　　　　（7）其它相关法规
　　　　2.1.2 行业税收政策
　　　　2.1.3 行业监管政策
　　　　2.1.4 房地产宏观调控政策
　　　　2.1.5 相关土地政策
　　2.2 拍卖行业经济环境
　　　　2.2.1 消费者消费信心指数分析
　　　　2.2.2 行业与GDP走势相关性分析
　　　　2.2.3 宏观流动资金对拍卖行业的影响
　　　　2.2.4 国家宏观经济环境预测
　　　　2.2.5 “十二五”行业发展规划
　　　　（1）文物事业“十二五”规划
　　　　（2）房地产“十二五”规划
　　　　（3）汽车业“十二五”规划
　　　　（4）国土资源“十二五”规划
　　2.3 拍卖行业社会环境
　　　　2.3.1 国民奢侈品消费状况分析
　　　　2.3.2 国内私人财富投资状况分析
　　　　（1）国内财富人群规模
　　　　（2）国内私人财富分布
　　　　（3）私人财富投资方式

第3章 拍卖行业发展状况分析
　　3.1 国际拍卖行业发展分析
　　　　3.1.1 国际拍卖行业市场规模分析
　　　　3.1.2 国际拍卖行业市场结构分析
　　　　3.1.3 国际上市拍卖企业发展分析
　　3.2 国际知名拍卖企业分析
　　　　3.2.1 佳士得拍卖行
　　　　（1）企业发展状况简述
　　　　（2）企业经营现状分析
　　　　（3）企业业务范围分析
　　　　（4）企业在华业务拓展分析
　　　　（5）企业经营模式解析
　　　　3.2.2 苏富比拍卖行
　　　　（1）企业发展状况简述
　　　　（2）企业经营现状分析
　　　　（3）企业业务范围分析
　　　　（4）企业在华业务拓展分析
　　　　（5）企业经营模式解析
　　　　3.2.3 其他国际拍卖企业在华业务扩张分析
　　3.3 国内拍卖行业经营状况分析
　　　　3.3.1 拍卖行业发展规模分析
　　　　3.3.2 拍卖行业业务结构分析
　　　　（1）行业业务种类结构
　　　　（2）行业业务来源结构
　　　　（3）行业区域市场结构
　　　　3.3.3 拍卖行业细分市场贡献率分析
　　　　（1）按种类细分业务贡献率
　　　　（2）按来源细分业务贡献率
　　　　3.3.4 拍卖行业细分业务分析
　　　　（1）司法委托拍卖业务
　　　　（2）破产清算组业务
　　3.4 国内拍卖行业利润结构分析
　　　　3.4.1 拍卖行业拍卖品来源
　　　　3.4.2 拍卖行业收入结构
　　　　3.4.3 拍卖行业利润分析
　　3.5 国内拍卖行业竞争格局
　　　　3.5.1 第七次拍卖企业资质评定结果分析
　　　　3.5.2 拍卖企业分布现状分析
　　3.6 国内网络拍卖行业发展分析
　　　　3.6.1 中拍协网络拍卖平台分析
　　　　3.6.2 网络拍卖行业发展现状
　　　　（1）客户群体
　　　　（2）平台建设
　　　　（3）交易规模
　　　　（4）地区发展
　　　　（5）法制监管
　　　　3.6.3 网络拍卖行业前景分析
　　　　（1）网络环境分析
　　　　（2）市场供求分析
　　3.7 拍卖行业案例分析
　　　　3.7.1 艺术品拍卖案例
　　　　3.7.2 土地使用权拍卖案例
　　　　3.7.3 汽车拍卖案例
　　　　3.7.4 网上拍卖案例

第4章 中国艺术品拍卖市场调研分析
　　4.1 海外艺术品拍卖市场发展分析
　　　　4.1.1 海外艺术品拍卖市场发展状况
　　　　4.1.2 艺术品拍卖市场国际环境分析
　　　　4.1.3 海外艺术品拍卖价格走势分析
　　　　4.1.4 海外艺术品拍卖市场结构分析
　　　　（1）区域分布
　　　　（2）拍行分布
　　　　（3）门类分布
　　　　（4）时期分布
　　　　4.1.5 海外艺术品拍卖市场发展趋势
　　　　4.1.6 海外艺术品拍卖市场动态分析
　　4.2 国内艺术品市场发展分析
　　　　4.2.1 艺术品行业政策与规范
　　　　4.2.2 艺术品市场规模分析
　　　　4.2.3 艺术品消费群体分析
　　　　4.2.4 艺术品市场结构分析
　　　　4.2.5 艺术品市场发展趋势
　　4.3 国内艺术品拍卖市场发展分析
　　　　4.3.1 艺术品拍卖市场发展综述
　　　　4.3.2 艺术品拍卖专场情况分析
　　　　（1）春季专场
　　　　（2）秋季专场
　　　　4.3.3 艺术品市场交易规模分析
　　　　4.3.4 艺术品市场资金来源分析
　　　　4.3.5 艺术品区域交易市场分析
　　　　（1）北方拍卖市场
　　　　（2）南方拍卖市场
　　　　（3）中国香港拍卖市场
　　　　4.3.6 艺术品拍卖成交价格分析
　　　　4.3.7 主要拍卖艺术品内容分析
　　4.4 国内艺术品拍卖细分市场分析
　　　　4.4.1 艺术品拍卖细分市场结构分析
　　　　（1）2010年春拍市场结构
　　　　（2）2010年秋拍市场结构
　　　　（3）市场结构变化趋势
　　　　4.4.2 中国书画拍卖市场分析
　　　　（1）古代中国书画拍卖市场分析
　　　　（2）近现代中国书画拍卖市场分析
　　　　（3）当代中国书画拍卖市场分析
　　　　（4）中国书画拍卖市场主要趋势
　　　　4.4.3 中国瓷器杂项拍卖市场分析
　　　　（1）瓷器拍卖市场分析
　　　　1）春季拍卖会
　　　　2）秋季拍卖会
　　　　（2）杂项拍卖市场分析
　　　　1）雕刻艺术品市场
　　　　2）家具艺术品市场
　　　　3）古籍善本市场
　　　　（3）瓷器及杂项拍卖市场主要趋势
　　　　4.4.4 油画及当代艺术拍卖市场分析
　　　　4.4.5 其他艺术品拍卖市场潜力分析
　　4.5 国内艺术品拍卖市场区域竞争格局
　　　　4.5.1 国内艺术品拍卖行业区域竞争格局分析
　　　　（1）各拍卖区域市场规模对比分析
　　　　（2）艺术品拍卖区域市场结构分析
　　　　4.5.2 重点艺术品拍卖市场竞争力分析
　　　　（1）津京唐拍卖市场竞争力分析
　　　　（2）港澳台拍卖市场竞争力分析
　　　　（3）长三角拍卖市场竞争力分析
　　4.6 国内艺术品金融市场发展分析
　　　　4.6.1 艺术品的投资属性分析
　　　　4.6.2 艺术品的投资风险分析
　　　　4.6.3 艺术品金融市场发展分析
　　　　4.6.4 艺术品金融化瓶颈分析
　　4.7 艺术品拍卖市场趋势与建议
　　　　4.7.1 2011年艺术品拍卖市场现状
　　　　（1）市场扩张迅速
　　　　（2）中国香港仍具优势
　　　　（3）龙头企业盛况
　　　　（4）风险逐步积累
　　　　4.7.2 艺术品拍卖市场发展趋势
　　　　（1）宏观经济影响
　　　　（2）资本的双重影响
　　　　（3）细分领域走向
　　　　（4）市场定位整合
　　　　4.7.3 艺术品拍卖价格走势预测

第5章 中国公物及其他拍卖市场调研分析
　　5.1 国内非艺术品拍卖市场分析
　　　　5.1.1 非艺术品拍卖市场分析
　　　　5.1.2 非艺术品拍卖专场情况分析
　　5.2 国内房地产拍卖市场分析
　　　　5.2.1 房地产拍卖的界定
　　　　5.2.2 房地产拍卖行业业务来源
　　　　5.2.3 房地产拍卖程序分析
　　　　5.2.4 房地产市场运行分析
　　　　（1）房地产开发投资完成情况
　　　　（2）商品房销售情况
　　　　（3）房地产开发企业资金来源情况
　　　　5.2.5 房地产拍卖市场规模
　　　　5.2.6 房地产拍卖优劣势分析
　　　　5.2.7 房地产拍卖行业发展趋势
　　　　5.2.8 房地产拍卖市场最新动向
　　5.3 国内机动车拍卖市场分析
　　　　5.3.1 机动车拍卖行业业务来源
　　　　5.3.2 机动车拍卖程序分析
　　　　5.3.3 机动车市场运行分析
　　　　5.3.4 机动车拍卖市场规模
　　　　5.3.5 机动车拍卖行业发展趋势
　　　　5.3.6 机动车拍卖市场最新动向
　　5.4 国内土地使用权拍卖市场分析
　　　　5.4.1 土地使用权拍卖行业业务来源
　　　　5.4.2 土地使用权拍卖程序分析
　　　　5.4.3 土地市场运行分析
　　　　5.4.4 土地使用权拍卖市场规模
　　　　5.4.5 土地使用权拍卖行业发展趋势
　　　　5.4.6 土地使用权拍卖市场最新动向
　　5.5 国内其他资产拍卖市场分析
　　　　5.5.1 股权、债权拍卖
　　　　5.5.2 无形资产拍卖

第6章 重点区域拍卖行业发展特点分析
　　6.1 传统拍卖省（市）发展分析
　　　　6.1.1 广东省拍卖行业发展分析
　　　　（1）广东省拍卖行业发展规划
　　　　（2）广东省拍卖行业配套政策
　　　　（3）广东省拍卖行业现状分析
　　　　（4）广东省拍卖行业发展机会
　　　　6.1.2 山东省拍卖行业发展分析
　　　　（1）山东省拍卖行业发展规划
　　　　（2）山东省拍卖行业配套政策
　　　　（3）山东省拍卖行业现状分析
　　　　（4）山东省拍卖行业发展机会
　　　　6.1.3 浙江省拍卖行业发展分析
　　　　（1）浙江省拍卖行业发展规划
　　　　（2）浙江省拍卖行业配套政策
　　　　（3）浙江省拍卖行业现状分析
　　　　（4）浙江省拍卖行业发展机会
　　　　6.1.4 北京市拍卖行业发展分析
　　　　（1）北京市拍卖行业发展规划
　　　　（2）北京市拍卖行业配套政策
　　　　（3）北京市拍卖行业现状分析
　　　　（4）北京市拍卖行业发展机会
　　　　6.1.5 江苏省拍卖行业发展分析
　　　　（1）江苏省拍卖行业发展规划
　　　　（2）江苏省拍卖行业配套政策
　　　　（3）江苏省拍卖行业现状分析
　　　　（4）江苏省拍卖行业发展机会
　　　　6.1.6 上海市拍卖行业发展分析
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