
	2012年中国汽车后市场行业分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2012年中国汽车后市场行业分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2012年中国汽车后市场行业分析报告

	报告编号：
	09A1279　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 中国汽车后市场发展环境PEST分析
　　第一节 中国汽车后市场经济环境分析
　　　　一、2005-2011年中国经济增长宏观环境分析
　　　　二、2005-2011年中国社会消费零售品总额统计分析
　　　　三、2005-2011年中国城镇居民收支增长分析
　　　　四、2005-2011年中国物价水平持续上涨
　　　　五、2009-2011年中国居民的恩格尔系数
　　　　六、金融危机下汽车后市场走向
　　第二节 中国汽车后市场政策环境分析
　　　　一、汽车产业政策
　　　　二、汽车贸易政策
　　　　三、汽车品牌销售管理实施办法
　　　　四、汽车金融政策分析
　　　　五、汽车改装的政策限制
　　第三节 中国汽车后市场社会环境分析
　　　　一、安全问题引起全社会关注
　　　　二、人民生活水平不断提高
　　　　三、经济性轿车受到社会欢迎
　　　　四、中国汽车需求量和保有量快速增长
　　　　五、缺乏高端的连锁经营人才
　　　　六、竞争环境需要改善
　　　　七、消费者对产品没有理性认识

第三章 中国汽车后市场相关产业环境分析
　　第一节 中国汽车产销规模分析
　　　　一、2005-2011年中国汽车产销规模统计
　　　　二、中国各类型汽车产销规模统计
　　　　三、2009-2012年中国汽车产销量预测
　　第二节 中国汽车后市场培训业发展现状
　　　　一、汽车后市场培训业的发展
　　　　二、汽车后市场人才紧俏
　　　　三、多方联手培养汽车后市场人才
　　第三节 中国汽车零配件行业发展现状
　　　　一、当前我国汽车零部件行业需要变革
　　　　二、跨国汽车零部件企业在华投资不减
　　　　三、中国汽车零部件制造主要以配套市场为主
　　　　四、中国汽车零部件制造业很少以自主品牌进入市场

第四章 中国汽车后市场发展现状及趋势预测
　　第一节 汽车后市场发展现状
　　　　一、2005-2010年汽车后市场规模分析
　　　　二、汽车产业重心已经从汽车销售转向了汽车售后服务
　　　　三、汽车产销增长推动汽车后市场持续放大
　　　　四、汽车后市场品牌消费意识逐步提高
　　　　五、汽车后市场主要有十八项服务内容
　　　　六、汽车后市场的渠道分布现状
　　第二节 中国汽车后市场存在的问题
　　　　一、9大原因制约汽车后市场的健康发展
　　　　二、汽车销售体系不完善
　　　　三、各项服务水平非常有限
　　　　四、市场秩序非常混乱
　　　　五、市场环境尚没有完全发展成熟
　　　　六、人才培养成为重要的问题
　　第三节 中国汽车后市场品牌建设现状
　　　　一、中国汽车后市场的主要品牌分布现状
　　　　二、市场品牌水平参差不齐
　　　　三、缺乏本土自主强势品牌
　　　　四、国际品牌不断涌入中国市场
　　　　五、本土汽车后市场品牌建设的四大制约因素
　　第四节 汽车后市场连锁经营发展现状
　　　　一、汽车后市场连锁经营的优劣势分析
　　　　二、汽车连锁服务处于成长初期
　　　　三、汽车后市场连锁经营的品牌分布格局
　　　　四、汽车后市场连锁品牌发展趋势

第五章 中国汽车后市场细分市场发展现状及趋势
　　第一节 汽保市场
　　　　一、汽保市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2010市场规模统计分析
　　　　三、主要经营企业竞争格局
　　　　四、汽保企业的并购与合作
　　　　五、中国汽保业网络营销现状
　　　　六、中国汽保业迎来发展的黄金时期
　　　　七、经销商大力开拓区域服务品牌取得进步
　　第二节 汽车金融市场
　　　　一、汽保金融市场发展环境分析
　　　　二、汽车金融市场现状及规模分析
　　　　三、主要经营企业竞争格局
　　　　四、汽车金融企业盈利依然面临重大困难
　　第三节 汽车电子市场
　　　　一、中国汽车电子市场发展现状
　　　　二、2005-2012年市场规模统计预测分析
　　　　三、汽车电子市场的竞争格局
　　　　四、自主汽车电子品牌需要重新打造汽车电子供应链体系
　　第四节 汽车养护市场
　　　　一、汽车养护观念发生根本变化
　　　　二、2005-2010市场规模统计分析
　　　　三、汽车养护市场还处于自由竞争阶段
　　　　四、汽车养护美容市场存在的问题
　　　　五、汽车养护美容连锁经营前景广阔
　　第五节 汽车维修及配件市场
　　　　一、汽车维修及配件市场发展环境分析
　　　　二、2005-2010市场规模统计预测分析
　　　　三、中国汽修企业数量多，规模小，4S店掌握市场领导地位
　　第六节 二手车市场
　　　　一、二手车市场政策环境分析
　　　　二、2005-2012年市场规模统计预测分析
　　　　三、二手车交易市场呈现量增价跌趋势
　　　　四、国际的二手车比例和国内的二手车购买意愿支撑市场发展
　　　　五、二手车市场的新型交易模式发展迅速
　　第七节 汽车租赁市场
　　　　一、汽车租赁市场发展环境分析
　　　　二、2005-2010市场规模统计分析
　　　　三、中国汽车租赁市场的竞争现状
　　　　四、汽车租赁连锁经营是大势所趋
　　第八节 汽车文化及汽车运动市场
　　　　一、中国汽车文化及汽车运动环境分析
　　　　二、汽车运动改革与发展的主要目标和基本方针
　　　　三、中国汽车文化及汽车运动市场刚起步
　　　　四、中国汽车文化和汽车运动发展十分迅速
　　　　五、汽车文化运动市场回报依然有限
　　　　六、市场参与主体较少
　　　　七、汽车文化运动的市场前景十分可观

第六章 区域汽车后市场现状与发展趋势分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、地区市场宏观环境PEST分析
　　　　二、2005-2010年地区市场规模统计
　　　　三、市场发展特征分析
　　　　四、市场竞争格局分析
　　　　五、典型企业竞争力SWOT分析
　　　　六、发展趋势预测
　　第二节 东北地区
　　　　一、地区市场宏观环境PEST分析
　　　　二、2005-2010年地区市场规模统计
　　　　三、市场竞争格局分析
　　　　四、典型企业竞争力SWOT分析
　　　　五、发展趋势预测
　　第三节 华东地区
　　　　一、地区市场宏观环境PEST分析
　　　　二、2005-2010年地区市场规模统计
　　　　三、市场竞争格局分析
　　　　四、发展趋势预测
　　第四节 华南地区
　　　　一、地区市场宏观环境分析
　　　　二、2005-2010年地区市场规模统计
　　　　三、市场发展特征分析
　　　　四、市场竞争格局分析
　　　　五、典型企业竞争力SWOT分析
　　　　六、发展趋势预测
　　第五节 华中地区
　　　　一、地区市场宏观环境PEST分析
　　　　二、2005-2010年地区市场规模统计
　　　　三、市场特征及格局分析
　　　　四、典型企业竞争力SWOT分析
　　　　五、发展趋势预测
　　　　六、西部地区
　　　　一、地区市场宏观环境PEST分析
　　　　二、2005-2010年地区市场规模统计
　　　　三、市场特征和竞争格局分析
　　　　四、典型企业竞争力SWOT分析
　　　　五、发展趋势预测

第七章 汽车后市场国际主体企业竞争力分析
　　第一节 美国AC德克
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、市场策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第二节 日本黄帽子
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、市场策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第三节 博世
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、市场策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第四节 澳德巴克斯
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、市场策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第五节 福特汽车金融公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、公司市场竞争力SWOT分析
　　第六节 美国NAPA
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、市场策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析

第八章 中国汽车后市场国内主体竞争力分析
　　第一节 驰耐普
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、加盟策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第二节 特福莱
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、加盟策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第三节 车爵仕
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、加盟策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第四节 新车居
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、加盟策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第五节 皇波萝
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、加盟策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第六节 非常城市
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司市场运作策略4P分析
　　　　三、加盟策略分析
　　　　四、公司市场竞争力SWOT分析
　　第七节 广物汽贸
　　　　一、公司概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、加盟策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第八节 上汽通用金融公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2005-2008年营业规模
　　　　三、公司业务分析
　　　　四、加盟策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析

第九章 中国汽车后市场投资机会与风险分析
　　第一节 投资机会分析
　　第二节 投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、政策风险
　　　　三、管理风险
　　　　四、区域经济风险
　　　　五、设备及耗材供应风险
　　第三节 中智.林：专家建议

图表目录
　　图表 1：汽车后市场定义
　　图表 2：汽车后市场细分类型
　　图表 3：研究内容
　　图表 4：中国汽车后市场深度分析及战略咨询研究方法
　　图表 5：中国汽车后市场研究结论
　　图表 6：2004-2011年我国国民生产总值统计单位：亿元
　　图表 7：2004-2011年10月社会消费品零售总额统计 单位：亿元
　　图表 8：2006-2011年我国农村居民人均纯收入统计单位：元
　　图表 9：2006-2011年我国城镇居民人均可支配收入统计单位：元
　　图表 10：2006-2011年我国居民消费价格指数分析
　　图表 11：2011年12月及全年居民消费价格主要数据
　　图表 12：2005-2010年恩格尔系数情况
　　图表 13：2005-2008年中国汽车市场历年销售量统计 单位：万辆
　　图表 14：2008-2011年我国汽车电机产业产销量统计 单位：万辆
　　图表 15：汽车各大类车型近年走势对比
　　图表 16：2003-2008年中国汽车市场历年销量统计分析
　　图表 17：汽车后市场十八项主要服务内容及分析
　　图表 18：制约中国汽车后市场发展的九大原因
　　图表 19：本土汽车后市场品牌建设的四大制约因素
　　图表 20：中国汽保市场发展环境PEST分析
　　图表 21：主要汽保企业的竞争格局
　　图表 22：国内外汽保企业的重大并购
　　图表 23：中国汽车金融市场发展环境分析
　　图表 24：汽车金融公司的竞争格局
　　图表 25：2005-2010年中国汽车IT市场规模预测图
　　图表 26：中国汽车电子市场各分类的市场比重
　　图表 27：中国汽修业五大汽修企业
　　图表 28：中国五大4S店的现状分析
　　图表 29：二手车经销资格申请流程
　　图表 30：2008年9月中国三大城市二手车市场对比
　　图表 31：传统二手车交易市场和4S店经营二手车的优劣势分析
　　图表 32：汽车租赁业发展面临的风险
　　图表 33：2008年-2010华北地区GDP和总人口统计
　　图表 34：华北各省市汽车保有量表
　　图表 35：华北地区汽车后市场竞争格局分析
　　图表 36：首汽租赁在汽车租赁市场竞争力SWOT分析
　　图表 37：2008年-2010年东北地区GDP和总人口统计
　　图表 38：东北三省市汽车保有量表
　　图表 39：吉林省昌运汽车贸易有限公司的竞争力SWOT分析
　　图表 40：2008年-2010年华东地区GDP和总人口
　　图表 41：华东各省市汽车保有量
　　图表 42：2008年-2010年华南地区GDP和总人口
　　图表 43：华南地区各省市汽车保有量
　　图表 44：深圳市好利时汽车发展有限公司竞争力SWOT分析
　　图表 45：2008年-2010年华中地区GDP和总人口
　　图表 46：华中地区三省汽车市场及汽车保有量情况
　　图表 47：GOGO环宇汽车用品超市竞争力SWOT分析
　　图表 48：2008年-2010年西南地区GDP和总人口
　　图表 49：2008年-2010年西北地区GDP和总人口
　　图表 50：西部各省市汽车保有量和市场交易状况
　　图表 51：重庆奥洋弗客汽车美容养护机构竞争力SWOT分析
　　图表 52：美国AC德克公司市场运作策略4P分析
　　图表 53：美国AC德科维修保养中心的资格审核要素
　　图表 54：美国AC德科维修保养中心的申请程序
　　图表 55：美国AC德科在中国汽车后市场的竞争力SWOT分析
　　图表 56：日本黄帽子股份公司的经营规模
　　图表 57：日本黄帽子股份公司市场运作策略4P分析
　　图表 58：日本黄帽子在中国汽车后市场的竞争力SWOT分析
　　图表 59：博世中国的三大业务部门的营业规模
　　图表 60：博世公司市场运作策略4P分析
　　图表 61：德国博世在中国汽车后市场的竞争力SWOT分析
　　图表 62：澳德巴克斯在全球超过650家店铺
　　图表 63：澳德巴克斯司公司市场运作策略4P分析
　　图表 64：澳德巴克斯的店铺模式
　　图表 65：澳德巴克斯汽车后市场大卖场的连锁加盟流程
　　图表 66：澳德巴克斯在中国汽车后市场的竞争力SWOT分析
　　图表 67：福特汽车金融公司市场运作策略4P分析
　　图表 68：福特金融在中国汽车金融领域的竞争力SWOT分析
　　图表 69：蓝霸汽配超市连锁有限公司市场运作策略4P分析
　　图表 70：蓝霸核心战略分析
　　图表 71：蓝霸对加盟商的加盟保障
　　图表 72：蓝霸在中国汽车后市场领域的竞争力SWOT分析
　　图表 73：驰耐普公司市场运作策略4P分析
　　图表 74：驰耐普公司加盟策略分析
　　图表 75：驰耐普公司市场竞争力SWOT分析
　　图表 76：特福莱市场运作策略4P分析
　　图表 77：特福莱公司加盟策略分析
　　图表 78：特福莱公司市场竞争力SWOT分析
　　图表 79：车爵仕市场运作策略4P分析
　　图表 80：车爵仕公司加盟策略分析
　　图表 81：车爵仕公司市场竞争力SWOT分析
　　图表 82：新车居市场运作策略4P分析
　　图表 83：新车居公司加盟策略分析
　　图表 84：新车居公司市场竞争力SWOT分析
　　图表 85：广物汽贸市场运作策略4P分析
　　图表 86：皇波萝公司加盟策略分析
　　图表 87：皇波萝公司市场竞争力SWOT分析
　　图表 88：广物汽贸市场运作策略4P分析
　　图表 89：非常城市公司市场竞争力SWOT分析
　　图表 90：广物汽贸市场运作策略4P分析
　　图表 91：广物汽贸公司市场竞争力SWOT分析
　　图表 92：上海通用汽车金融公司业务范围
　　图表 93：上海通用汽车金融公司市场竞争力SWOT分析
　　图表 94：汽车后市场市场风险
　　图表 95：汽车后市场管理风险
　　图表 96：企业发展战略
略……

了解《2012年中国汽车后市场行业分析报告》，报告编号：09A1279，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2012-02/R_qichehoushichanghangyefenxi.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




