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二、内容简介
　　随着社会的发展和科技的进步，动漫产品的影响力越来越大，动漫产业的外延在不断扩展，从动漫产品本身的图书、音像、影视剧、网络动画、手机动画、动画游戏到延伸到多个产业的衍生产品，已经形成一个完整的产业链。
　　按照韩日、欧美动漫产业发展历程来看，动漫产业链流程有以下两种：一是漫图的创作图书出版发行影视动画片的生产电视台和电影院的播出和放映音像制品的发行衍生产品开发和营销；二是影视动画片的创作生产电视台和电影院的播出和放映动漫图书出版发行音像制品的发行衍生产品开发和营销。从日韩、欧美国家的动漫衍生品产业发展来看，动漫产业链中最为重要和主要盈利的一环正是动漫衍生品市场。
　　2010年，动漫产业可谓迎来了发展的黄金期。国家在支持文化产业发展的政策中都提到了对动漫等新兴文化业态的重视，各地方政府也通过税收优惠、产业基金、创建基地等方式大力扶持相关企业成长。而目前国内主要的动漫公司奥飞动漫、原创动力、央视动画、北京卡酷等在动漫产业中所占的份额均没有超过10%。可见，中国动漫产业的发展空间还很大。
　　目前，中国的动漫衍生品依然对国外的动漫产业较为依赖，国内成熟的动漫形象仅是喜羊羊与灰太狼、蓝猫两大阵营，因此，加强对动漫产业链以及盈利模式的重视，加强衍生品市场的授权与开发是国内企业面临的重要课题。
　　《2012年版中国动漫衍生品市场调研报告》利用长期对动漫产业跟踪搜集的市场数据，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告以动漫产业的发展经营和行业需求走向为依托，详尽地分析了中国动漫产业的发展，对动漫产业的发展前景做出了科学的分析。
　　在此基础上，报告主要分析了国际动漫衍生品产业的发展状况；中国动漫衍生品产业的发展状况；动漫衍生品产业区域发展状况；动漫衍生品产业细分行业发展状况；动漫衍生品领先企业经营状况；动漫衍生品产业投融资情况及变化，让您全面、准确地把握整个动漫及动漫衍生品产业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机！

第1章 动漫产业链运行情况分析
　　1.1 动漫产业链分析
　　　　1.1.1 动漫产业链简介
　　　　1.1.2 动漫产业链流程
　　　　1.1.3 动漫产业链主要业态
　　1.2 2010年漫画出版行业运行情况
　　　　1.2.1 2010年漫画期刊杂志销售情况
　　　　1.2.2 2010年漫画单行本销售情况
　　　　1.2.3 漫画企业规模经济效应
　　　　1.2.4 漫画出版多媒体效应
　　　　1.2.5 中国漫画产业国际化进程
　　1.3 2010年动画电影行业运行情况
　　　　1.3.1 2010年中国动画电影行业规模与销售规模
　　　　（1）2010年中国动画电影行业产出规模
　　　　（2）2010年中国动画电影行业销售规模
　　　　1.3.2 2010年国产动画电影制片状况
　　1.4 2010年电视动画行业运行情况
　　　　1.4.1 2010年国产动画片创作生产情况
　　　　1.4.2 2010年国产动画片制作备案情况
　　　　1.4.3 2010年中国电视动画片播出收视情况
　　1.5 2010年新媒体动漫行业运行情况
　　　　1.5.1 新媒体动漫发展现状分析
　　　　1.5.2 新媒体动漫发展特点分析
　　　　（1）网络动漫发展特点
　　　　（2）手机动漫发展特点
　　　　1.5.3 新媒体动漫发展趋势分析
　　1.6 动漫产业链价值点分析
　　　　1.6.1 动漫产业链价值点分布情况
　　　　1.6.2 动漫产业链盈利模式分析
　　　　（1）产业链盈利模式
　　　　1）动漫产业化
　　　　2）产业动漫化
　　　　（2）产业链各环节盈利模式
　　　　1）漫画、动画创作与生产环节
　　　　2）动漫影视与播放环节
　　　　3）图文、音像产品市场投放环节
　　　　4）动漫衍生品运营环节

第2章 动漫形象授权发展分析
　　2.1 动漫形象授权市场规模
　　　　2.1.1 动漫形象授权业定义和特点
　　　　2.1.2 国际动漫形象授权业发展
　　　　2.1.3 中国动漫形象授权业发展与现状
　　　　2.1.4 中国动漫形象授权业存在的问题
　　2.2 动漫形象授权流程与规则
　　　　2.2.1 动漫形象授权流程
　　　　2.2.2 动漫形象授权环节角色分析
　　　　2.2.3 动漫形象授权保障
　　2.3 动漫形象授权合作方式与费用
　　　　2.3.1 动漫形象授权合作方式
　　　　（1）单一动漫形象授权
　　　　（2）动漫形象授权与服务深度合作
　　　　2.3.2 动漫形象授权具体方式
　　　　（1）商品形象授权
　　　　1）商品形象授权内容
　　　　2）商品形象授权收费方式
　　　　3）商品形象授权流程
　　　　（2）促销形象授权
　　　　1）促销形象授权内容
　　　　2）促销形象授权收费方式
　　　　3）促销形象授权流程
　　　　（3）主题形象授权
　　　　1）主题形象授权内容
　　　　2）主题形象授权收费方式
　　　　3）主题形象授权流程
　　　　（4）渠道授权
　　2.4 动漫形象授权营销法则
　　　　2.4.1 动漫形象与品牌定位
　　　　2.4.2 动漫形象价值
　　　　2.4.3 动漫形象合作意向
　　　　2.4.4 动漫形象运营系统
　　2.5 动漫形象授权商发展分析
　　　　2.5.1 国际主要动漫形象授权商
　　　　2.5.2 中国主要动漫形象授权商
　　　　2.5.3 动漫形象授权商动态及合作项目
　　　　（1）动漫形象授权商合作项目
　　　　1）2009-2010年动漫形象授权商合作项目
　　　　2）典型动漫形象授权商合作项目运营及盈利情况
　　　　（2）动漫形象授权商动态与商业机会
　　　　1）2011年动漫形象授权商发展动态
　　　　2）2011年动漫形象授权商意向商业项目
　　2.6 动漫形象被授权商发展分析
　　　　2.6.1 中国主要动漫形象被授权领域分布
　　　　2.6.2 中国主要动漫形象被授权商发展概况
　　　　2.6.3 中国主要动漫形象被授权商
　　　　（1）玩具行业被授权10家重点企业
　　　　（2）服装行业被授权10家重点企业
　　　　（3）文具/文体行业被授权10家重点企业
　　　　（4）食品饮料行业被授权10家重点企业
　　　　（5）包袋/日用品行业被授权10家重点企业
　　　　（6）耐用品/电器行业被授权10家重点企业
　　　　（7）娱乐/游戏产业被授权10家重点企业
　　2.7 动漫形象授权代理机构发展分析
　　　　2.7.1 动漫形象授权代理机构发展现状
　　　　2.7.2 主要动漫形象授权代理机构
　　2.8 动漫形象授权案例分析
　　　　2.8.1 米奇老鼠
　　　　（1）米奇老鼠形象与品牌价值
　　　　（2）米奇老鼠形象授权要求
　　　　（3）米奇老鼠形象授权方式
　　　　（4）米奇老鼠形象授权领域
　　　　（5）米奇老鼠衍生品销售规模
　　　　（6）米奇老鼠形象授权趋势与潜在领域
　　　　2.8.2 蓝精灵
　　　　（1）蓝精灵形象与品牌价值
　　　　（2）蓝精灵形象授权要求
　　　　（3）蓝精灵形象授权方式
　　　　（4）蓝精灵形象授权领域
　　　　（5）蓝精灵衍生品销售规模
　　　　（6）蓝精灵形象授权趋势与潜在领域
　　　　2.8.3 HELLO KITTY
　　　　（1）HELLO KITTY形象与品牌价值
　　　　（2）HELLO KITTY形象授权要求
　　　　（3）HELLO KITTY形象授权方式
　　　　（4）HELLO KITTY形象授权领域
　　　　（5）HELLO KITTY衍生品销售规模
　　　　（6）HELLO KITTY形象授权趋势与潜在领域

第3章 国际动漫产业链与衍生品市场发展状况
　　3.1 国际动漫产业链与衍生品市场
　　　　3.1.1 日本动漫产业链发展分析
　　　　（1）日本动漫产业收入分析
　　　　（2）日本动漫产业链及衍生品市场分析
　　　　3.1.2 美国动漫产业发展分析
　　　　（1）美国动漫产业产值分析
　　　　（2）美国动漫产业链及衍生品市场分析
　　　　3.1.3 韩国动漫产业发展分析
　　　　（1）韩国动漫产业收入分析
　　　　（2）韩国动漫产业链及衍生品市场分析
　　3.2 国际动漫衍生品市场借鉴与启示
　　　　3.2.1 国际动漫产业与衍生品开发赢利点启示
　　　　3.2.2 国际动漫人物设计及衍生品开发的启示
　　　　3.2.3 日美动漫衍生品营销策略对比分析和启示
　　3.3 国际动漫衍生品运作与生命周期
　　　　3.3.1 运作模式
　　　　3.3.2 计划与资金投入
　　　　3.3.3 动画制作
　　　　3.3.4 节目发行
　　　　3.3.5 品牌授权
　　　　3.3.6 产品制作
　　　　3.3.7 其他衍生领域投入
　　3.4 动漫作品与衍生品经营案例分析
　　　　3.4.1 狮子王
　　　　（1）盈利模式
　　　　（2）动画收入
　　　　（3）衍生品收入
　　　　（4）辐射消费群体
　　　　（5）推广模式和渠道
　　　　（6）衍生领域拓展前景
　　　　3.4.2 变形金刚
　　　　（1）盈利模式
　　　　（2）动画收入
　　　　（3）衍生品收入
　　　　（4）辐射消费群体
　　　　（5）推广模式和渠道
　　　　（6）衍生领域拓展前景
　　　　3.4.3 迪士尼
　　　　（1）盈利模式
　　　　（2）动画收入
　　　　（3）衍生品收入
　　　　（4）辐射消费群体
　　　　（5）推广模式和渠道
　　　　（6）衍生领域拓展前景
　　　　3.4.4 铁臂阿童木
　　　　（1）盈利模式
　　　　（2）动画收入
　　　　（3）衍生品收入
　　　　（4）辐射消费群体
　　　　（5）推广模式和渠道
　　　　（6）衍生领域拓展前景

第4章 中国动漫产业链与衍生品市场发展状况
　　4.1 中国动漫产业链与衍生品市场环境发展
　　　　4.1.1 中国动漫产业链与衍生品市场经济环境
　　　　（1）国家宏观经济发展与走势
　　　　（2）居民收入与消费水平
　　　　4.1.2 中国动漫产业链及衍生品市场政策环境
　　　　（1）全国性动漫产业链及衍生品市场政策
　　　　（2）《文化产业振兴规划》
　　　　（3）《文化部文化产业投资指导目录》
　　　　（4）《文化部关于扶持我国动漫产业发展的若干意见》
　　　　（5）文化产业十二五发展规划
　　　　（6）《关于推动我国动漫产业发展的若干意见》
　　　　4.1.3 中国动漫产业链与衍生品市场需求环境
　　　　（1）人口结构与动漫及衍生品需求
　　　　（2）动漫及衍生品主要需求群体分析
　　　　1）儿童（0-7周岁）群体动漫及衍生品需求分析
　　　　2）青少年（8-18周岁）群体动漫及衍生品需求分析
　　　　3）成人（19-30周岁）群体动漫及衍生品需求分析
　　　　（3）动漫形象发展与衍生品需求
　　　　（4）动漫及衍生品需求量调研
　　　　1）动漫及衍生品需求强度
　　　　2）动漫及衍生品购买频率
　　　　3）动漫及衍生品关注度
　　　　4）动漫及衍生品的关注原因
　　　　5）动漫及衍生品喜好度
　　　　6）选择动漫及衍生品的首要因素
　　　　7）动漫及衍生品的种类选择
　　　　8）动漫及衍生品的月度花费
　　4.2 中国动漫产业链及衍生品市场发展
　　　　4.2.1 中国动漫产业市场规模
　　　　（1）中国动漫产业发展阶段
　　　　（2）中国动漫产业市场规模
　　　　4.2.2 中国动漫产业供需分析
　　　　（1）中国动漫产业市场供给分析
　　　　（2）中国动漫产业市场需求分析
　　　　4.2.3 中国动漫产业市场竞争分析
　　　　（1）动漫产业整体竞争实力
　　　　（2）衍生品产业对国外动漫产业的依赖
　　　　4.2.4 中国动漫衍生品市场现状
　　　　（1）动漫衍生品开发模式
　　　　（2）中国动漫衍生品市场规模
　　　　（3）中国动漫衍生品运作与生命周期
　　　　1）运作模式
　　　　2）计划与资金投入
　　　　3）动画制作
　　　　4）节目发行
　　　　5）品牌授权
　　　　6）产品制作
　　　　7）其他衍生领域投入
　　　　（4）中国动漫衍生品市场存在的问题
　　　　1）国外动漫品牌占据垄断地位
　　　　2）国产动漫品牌认可度不高
　　　　3）国产动漫衍生品开发逐渐受到重视
　　　　4）国产动漫衍生品开发计划未系统化
　　　　5）国产动漫衍生品开发优势不突出
　　　　6）国产动漫衍生品市场版权保护不力
　　4.3 经典动画分析与其卡通形象的衍生案例
　　　　4.3.1 喜羊羊与灰太狼
　　　　（1）盈利模式
　　　　（2）动画收入
　　　　（3）衍生品收入
　　　　（4）辐射消费群体
　　　　（5）推广模式和渠道
　　　　（6）衍生领域拓展前景
　　　　4.3.2 虹猫蓝兔
　　　　（1）盈利模式
　　　　（2）动画收入
　　　　（3）衍生品收入
　　　　（4）辐射消费群体
　　　　（5）推广模式和渠道
　　　　（6）衍生领域拓展前景

第5章 中国动漫产业基地及衍生品市场发展分析
　　5.1 中国动漫及衍生品产业区域分布情况
　　5.2 中国国家级动漫基地发展概况
　　　　5.2.1 中国国家级动漫基地发展规模
　　　　5.2.2 中国国家级动漫基地产能分析
　　5.3 江苏省动漫及衍生品产业发展分析
　　　　5.3.1 动漫产业规模
　　　　5.3.2 动漫产业产量分析
　　　　5.3.3 动漫衍生品市场发展
　　　　5.3.4 动漫及衍生品产业链发展阶段
　　　　5.3.5 省市政府扶持力量与鼓励政策
　　　　5.3.6 动漫及衍生品市场原创性
　　　　5.3.7 动漫及衍生品市场海外拓展
　　　　5.3.8 主要动漫企业发展情况
　　　　5.3.9 主要动漫衍生品制作企业情况
　　　　5.3.10 动漫及衍生品典型案例
　　5.4 浙江省动漫及衍生品产业发展分析
　　　　5.4.1 动漫产业规模
　　　　5.4.2 动漫产业产量分析
　　　　5.4.3 动漫衍生品市场发展
　　　　5.4.4 动漫及衍生品产业链发展阶段
　　　　5.4.5 省市政府扶持力量与鼓励政策
　　　　5.4.6 动漫及衍生品市场原创性
　　　　5.4.7 动漫及衍生品市场海外拓展
　　　　5.4.8 主要动漫企业发展情况
　　　　5.4.9 主要动漫衍生品制作企业情况
　　　　5.4.10 动漫及衍生品典型案例
　　5.5 广东省动漫及衍生品产业发展分析
　　　　5.5.1 动漫产业规模
　　　　5.5.2 动漫产业产量分析
　　　　5.5.3 动漫衍生品市场发展
　　　　5.5.4 动漫及衍生品产业链发展阶段
　　　　5.5.5 省市政府扶持力量与鼓励政策
　　　　5.5.6 动漫及衍生品市场原创性
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