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二、内容简介
　　三网融合政策破冰，使得通信、互联网服务商可以把应用移植到电视终端，提升了信息通信、数字电视服务商的热情，为内容产业带来的新的基于，从而促进了互联网电视产业的发展。而同时4C融合、三“屏”合一使得电视网络化成为顺应消费需求的重要趋势，电视已经不再是固定节目的播放终端，而演变成为家庭多媒体的信息获取中心。这样一来，电视变得更加个性化，尽管不同的节目内容仍然在按照时间放送，但是内容运营商却提供了更为丰富的节目数据库，用户可以按照自己的时间从数据库中购买节目。从本质上看，互联网将重新定义电视产品，这一变革带来节目市场容量的急剧扩大，将造就比平板电视制造业本身更大的市场。
　　《2012-2015年中国互联网电视产业及商业模式研究报告》为关注三网融合领域的业务及应用发展，不仅为电信运营商和广电运营商相互进入对方业务提供了有价值的分析，也为处于互联网电视产业链中的电视终端厂商、内容服务商、通讯设备制造商、和机顶盒等其他相关服务商提供了各种潜在的市场发展机遇。
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