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二、内容简介
　　《2012-2016年中国婚庆行业市场研究与前景预测报告》全面分析了婚庆行业的市场规模、供需状况及产业链结构，深入探讨了婚庆各细分市场的品牌竞争情况和价格动态，聚焦婚庆重点企业经营现状，揭示了行业的集中度和竞争格局。此外，婚庆报告对婚庆行业的市场前景进行了科学预测，揭示了行业未来的发展趋势、潜在风险和机遇。婚庆报告旨在为婚庆企业、投资者及政府部门提供权威、客观的行业分析和决策支持。

第一章 2011-2012年中国婚庆产业发展态势分析
　　1.1 　婚庆产业的相关概述
　　　　1.1.1 　婚庆产业的概念
　　　　1.1.2 　婚庆产业链的内涵
　　　　1.1.3 　中西婚庆的特色比较
　　　　1.1.4 　婚庆经济呈现三大突出特点
　　　　1.1.5 　婚庆产业的商业模式
　　1.2 　2011-2012年国外婚庆产业的发展概况分析
　　　　1.2.1 　国外婚庆形式及成本概述
　　　　1.2.2 　西班牙婚庆服装业发展迅猛
　　　　1.2.3 　西班牙华人婚庆业发展局势分析
　　　　1.2.4 　日本婚庆公司抢夺中国婚庆市场
　　　　1.2.5 　美国婚庆及其摄影市场发展现状
　　1.3 　2011-2012年中国婚庆产业总体发展概述
　　　　1.3.1 　建国60年婚庆行业的变化分析
　　　　1.3.2 　中国婚庆行业发展的四大阶段
　　　　1.3.3 　中国婚庆产业的结构形态
　　　　1.3.4 　中国婚庆产业的发展特征解析
　　　　1.3.5 　中小民营企业成为婚庆行业主导者
　　1.4 　2011-2012年中国婚庆行业发展近况分析
　　　　1.4.1 　中国婚庆产业渐入佳境
　　　　1.4.2 　外资开始集中发力中国婚庆业
　　　　1.4.3 　婚庆行业出现的新形态
　　　　1.4.4 　婚庆服务标准
　　　　1.5.1 　我国婚庆产业发展的制约因素
　　　　1.5.2 　婚庆公司面临的困境与挑战
　　　　1.5.3 　中国婚庆产业发展的突出问题
　　　　1.5.4 　婚庆行业问题层出投诉上升
　　　　1.5.5 　婚庆行业六类专业人才紧缺
　　　　1.6.1 　婚庆产业专业市场的选址要点透析
　　　　1.6.2 　国内婚庆公司发展的出路探讨
　　　　1.6.3 　婚庆行业的根本出路在于不断创新
　　　　1.6.4 　日本婚庆龙头企业经验借鉴及战略路径探析

第二章 2011-2012年中国婚庆市场营运格局分析
　　2.1 　2011-2012年中国婚庆市场发展概况分析
　　　　2.1.1 　中国婚庆市场蓬勃兴旺
　　　　2.1.2 　近年来婚庆市场主题
　　　　2.1.3 　婚庆市场三大产品的流行趋势透析
　　　　2.1.4 　国内大城市婚庆市场发展态势探析
　　　　2.1.5 　婚庆市场发展带热婚博会
　　　　2.1.6 　中国婚庆市场的开发策略
　　2.2 　2011-2012年中国婚庆消费市场分析
　　　　2.2.1 　消费需求分析
　　　　2.2.2 　消费结构分析
　　　　2.2.3 　消费区域特征分析
　　　　2.2.4 　消费需求趋势分析
　　　　2.2.5 　婚庆消费市场需求特点剖析
　　　　2.2.6 　我国婚庆网购市场消费特征分析
　　2.3 　2011-2012年中国婚庆市场的营销分析
　　　　2.3.1 　中国婚庆市场形成独特的营销模式
　　　　2.3.2 　婚庆市场概念营销风潮
　　　　2.3.3 　婚庆市场跨界整合效果显著
　　　　2.3.4 　网络时代婚庆市场的营销策略分析

第三章 2011-2012年中国各区域婚庆市场分析
　　3.1 　东北地区
　　　　3.1.1 　哈市婚庆产业分析
　　　　3.1.2 　沈阳婚庆行业发展现状
　　　　3.1.3 　沈阳出台新规规范婚庆服务市场
　　　　3.1.4 　大连婚庆市场主持人稀缺
　　3.2 　华北地区
　　　　3.2.1 　北京婚庆消费市场透析
　　　　3.2.2 　天津婚庆行业发展现状综述
　　　　3.2.3 　太原婚庆市场价格分析
　　　　3.2.4 　太原婚庆市场存在的问题分析
　　　　3.2.5 　大同婚庆市场发展现状及前景分析
　　3.3 　华东地区
　　　　3.3.1 　南京婚庆业发展轨迹
　　　　3.3.2 　温州婚庆市场消费水平较高
　　　　3.3.3 　福州婚庆产业发展概况
　　　　3.3.4 　上海市婚庆市场消费状况剖析
　　　　3.3.5 　济南婚庆市场呈现的特征
　　　　3.3.6 　苏州打造国内最大婚庆产业基地
　　3.4 　中南地区
　　　　3.4.1 　湖南婚庆经济发展状况
　　　　3.4.2 　河南省婚庆消费状况透析
　　　　3.4.3 　武汉婚庆市场高速增长
　　　　3.4.4 　深圳婚庆市场竞争激烈
　　　　3.4.5 　东莞婚庆产业发展现状及主要问题分析
　　　　3.4.6 　凤岗将大力打造婚庆文化名镇
　　3.5 　西南地区
　　　　3.5.1 　重庆婚庆市场转折
　　　　3.5.2 　成都婚庆用品市场发展特点剖析
　　　　3.5.3 　昆明婚庆市场消费水平及潜力分析
　　　　3.5.4 　云南积极谋划婚庆市场领先品牌
　　3.6 　西北地区
　　　　3.6.1 　西安婚庆产业发展现状剖析
　　　　3.6.2 　西安婚庆产业项目建设动态
　　　　3.6.3 　兰州婚庆市场透析

第四章 2011-2012年中国婚纱礼服市场运行态势分析
　　4.1 　2011-2012年中国婚纱礼服市场发展概况分析
　　　　4.1.1 　中国婚纱市场现状剖析
　　　　4.1.2 　中国婚纱市场发展趋向透析
　　　　4.1.3 　婚纱礼服市场的消费特征透析
　　　　4.1.4 　婚纱礼服市场标准化分析
　　4.2 　2011-2012年中国部分地区婚纱市场的发展分析
　　　　4.2.1 　青岛婚纱市场发展状况分析
　　　　4.2.2 　高价位阻碍苏州婚纱市场发展
　　　　4.2.3 　苏州婚纱行业的成长困扰与反思
　　　　4.2.4 　济南婚纱礼服市场发展迅猛
　　　　4.2.5 　广东婚纱晚礼服市场发展策略
　　4.3 　2011-2012年中国婚纱行业存在的问题与对策分析
　　　　4.3.1 　中国婚纱行业面临品牌缺失难题
　　　　4.3.2 　中国婚纱企业的出路探讨
　　　　4.3.3 　中国婚纱市场的开发思路探析

第五章 2011-2012年中国婚纱摄影市场发展形势分析
　　5.1 　2011-2012年中国婚纱摄影市场概述
　　　　5.1.1 　中国婚纱摄影行业的发展壮大
　　　　5.1.2 　婚纱摄影市场的变迁透析
　　　　5.1.3 　当前婚纱摄影行业发展的特征
　　5.2 　2011-2012年中国主题婚纱摄影市场营运形势分析
　　　　5.2.1 　婚纱MV电影在中国的扩张进程
　　　　5.2.2 　MV主题婚纱摄影成行业新宠
　　　　5.2.3 　剧情式婚纱照成为婚纱摄影流行新趋向
　　5.3 　2011-2012年中国部分地区婚纱摄影市场的发展分析
　　　　5.3.1 　天津市婚纱摄影行业发展格局剖析
　　　　5.3.2 　石狮婚纱摄影业发展情况
　　　　5.3.3 　北京婚纱摄影市场生存状态分析
　　　　5.3.4 　厦门婚纱摄影市场新业态
　　　　5.3.5 　芜湖婚纱摄影市场发展新态势
　　　　5.3.6 　三亚婚纱摄影市场现状透视
　　5.4 　2011-2012年中国婚纱摄影市场的经营战略探究
　　　　5.4.1 　婚纱摄影市场的竞争形态剖析
　　　　5.4.2 　思想超前和观念更新是制胜法宝
　　　　5.4.3 　要根据市场变化不断转变思维方式
　　　　5.4.4 　在市场变化中要随时转换思维角度
　　　　5.4.5 　以不变求万变把握好思维方向
　　　　5.4.6 　经营者的思维作风对优化企业效率至关重要
　　　　5.4.7 　影楼婚庆经营状况及发展模式透析
　　　　5.5.1 　婚纱摄影市场发展的趋向透析
　　　　5.5.2 　艺术V影取代婚纱照将是大势所趋
　　　　5.5.3 　未来婚纱摄影业的发展出路分析

第六章 2011-2012年中国婚庆服务市场发展局势分析
　　6.1 　2011-2012年中国婚庆服务市场总体概况分析
　　　　6.1.1 　我国婚庆服务产业化的时机来临
　　　　6.1.2 　婚庆服务业的基本状况
　　　　6.1.3 　婚庆服务市场发展的特点透析
　　　　6.1.4 　婚庆服务行业存在的主要问题
　　　　6.1.5 　促进婚庆服务业健康发展的对策
　　6.2 　2011-2012年中国婚礼策划市场分析
　　　　6.2.1 　婚礼策划的基本要素
　　　　6.2.2 　婚庆模式日益向多样化转变
　　　　6.2.3 　婚礼策划步入个性化时代
　　　　6.2.4 　婚礼操办的一般流程解析
　　6.3 　2011-2012年中国婚车市场分析
　　　　6.3.1 　婚车租赁市场消费特征透析
　　　　6.3.2 　婚车装扮市场显巨大商机
　　　　6.3.3 　武汉婚车租赁市场发展综述
　　　　6.3.4 　南昌婚庆市场豪华车租赁火热

第七章 2011-2012年中国婚宴及喜糖市场发展态势分析
　　7.1 　婚宴
　　　　7.1.1 　婚宴成国庆餐饮市场消费主力
　　　　7.1.2 　武汉婚宴需求分析
　　　　7.1.3 　大连市婚宴价格分析
　　　　7.1.4 　南京婚宴市场需求状况
　　　　7.1.5 　农村婚宴“蛋糕”引起关注
　　7.2 　婚宴酒
　　　　7.2.1 　婚宴酒市场发展态势剖析
　　　　7.2.2 　品牌定位应成为婚宴酒市场发展重点
　　　　7.2.3 　婚宴用酒的市场开发攻略解析
　　　　7.2.4 　婚宴酒市场的机会与营销方案探析
　　7.3 　喜糖
　　　　7.3.1 　喜糖市场的供需特点解析
　　　　7.3.2 　喜糖市场品牌格局剖析
　　　　7.3.3 　婚宴渐成糖果主要消费市场
　　　　7.3.4 　国内喜糖市场开发前景广阔
　　　　7.3.5 　喜糖市场有待整顿
　　　　7.3.6 　喜糖市场的未来发展方向探析

第八章 2011-2012年中国婚庆旅游市场运行格局分析
　　8.1 　婚庆旅游的基本概况分析
　　　　8.1.1 　蜜月旅游的市场开发价值剖析
　　　　8.1.2 　婚庆旅游的消费动因解析
　　　　8.1.3 　婚庆旅游的消费特征透析
　　　　8.1.4 　婚庆旅游产品开发类型简介
　　8.2 　2011-2012年中国婚庆旅游市场发展状况分析
　　　　8.2.1 　国外蜜月旅游市场特点剖析
　　　　8.2.2 　我国新婚蜜月游市场的发展新格局
　　　　8.2.3 　我国蜜月游市场特点
　　　　8.2.4 　蜜月游市场行情分析
　　　　8.2.5 　出境蜜月游市场渐受青睐
　　8.3 　2011-2012年中国婚庆旅游市场的综合开发策略分析
　　　　8.3.1 　蜜月游市场应向专业化转轨
　　　　8.3.2 　婚庆旅游市场的开发思路探讨
　　　　8.3.3 　婚庆旅游产品的市场开发要点
　　　　8.3.4 　婚庆旅游产品的市场运作思路解析
　　　　8.3.5 　海南婚庆旅游发展面临的问题及发展建议

第九章 2011-2012年中国婚庆其他关联行业分析
　　9.1 　婚庆珠宝
　　　　9.1.1 　婚庆珠宝市场趋向个性化发展
　　　　9.1.2 　婚庆市场黄金饰品受追捧
　　　　9.1.3 　婚庆珠宝的消费特征剖析
　　　　9.1.4 　80后渐成婚庆珠宝消费主流
　　9.2 　婚庆床上用品
　　　　9.2.1 　床上用品成婚庆产业重要环节
　　　　9.2.2 　传统婚庆床上用品成为市场热点
　　　　9.2.3 　婚庆床上用品消费特征剖析
　　9.3 　婚庆家电
　　　　9.3.1 　婚庆家电市场劲吹节能环保风潮
　　　　9.3.2 　家电业积极应对婚庆家电消费高潮
　　　　9.3.3 　我国婚庆家电网购市场趋热
　　9.4 　其他领域
　　　　9.4.1 　婚庆高峰期玩具消费渐入佳境
　　　　9.4.2 　数码印刷大肆掘金婚庆消费市场
　　　　9.4.3 　婚庆杂志的发展现状与趋势

第十章 (中智⋅林)2012-2016年中国婚庆产业的投资及前景分析
　　10.1 　2012-2016年中国婚庆产业的投资机会分析
　　　　10.1.1 　婚庆连锁加盟成市场投资新热点
　　　　10.1.2 　婚庆细分市场投资机会繁多
　　　　10.1.3 　婚庆公司的投资要点剖析
　　　　10.1.4 　中国婚庆市场的投资潜力挖掘
　　10.2 　2012-2016年中国婚庆产业的发展前景展望
　　　　10.2.1 　2012-2016年中国婚庆市场规模预测
　　　　10.2.2 　婚庆产业的经营模式预测
　　　　10.2.3 　未来我国婚庆产业的发展趋势探析
　　　　10.2.4 　纵横联合是婚庆产业的发展方向
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