
	2012-2016年中国洗衣粉市场分析及投资前景预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2012-2016年中国洗衣粉市场分析及投资前景预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2012-2016年中国洗衣粉市场分析及投资前景预测报告

	报告编号：
	1071992　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　从近年来中国洗涤用品行业看，就洗衣粉市场，原来市场份额不足***成的洗衣粉行业，国产品牌已三分天下占其二。宝洁、联合利华、汉高和花王四大国际品牌从占据了国内洗衣粉市场近***%的份额节节败退，近两年销量三甲位置上昂首挺立的是三大国产品牌：雕牌、奇强与立白。**年出尽风头的汰渍、碧浪等外资洗衣粉已退避三舍。
　　**年，中国洗衣粉产量达***万吨；**年我国洗衣粉产量已逾***万吨。截至**中国人均洗衣粉年消耗量为***千克，世界人均洗衣粉年消耗为***千克，显示中国洗衣粉市场具有很大潜力，而拥有***亿人口的农村市场平均家庭拥有洗衣机的比例比城市低***个百分点，只有***%左右，因此，随着农村洗衣机市场的逐步扩大，洗衣粉产品在农村市场的销售将会有大幅的增长。
　　从**年起，宝洁、联合利华等国际日化巨头悄然改变市场策略，轮番降价，开始与本土日化品牌进行全面竞争。给众多本土日化企业造成了越来越大的压力。而让本土企业雪上加霜的是，原材料价格急剧上涨，产品营销压力加大，边际利润急剧递减。不少企业开始在盈亏线上徘徊，甚至越过了警戒线。与此同时，外资企业也一改往日低调作风，加强了在中国市场的营销策略和传播战略，目标直指中国本土日化品牌。
　　事实上，以雕牌为首的日化品牌利用价格杠杆打了***个漂亮的反击战，但随之而来的是日化市场提前步入了微利时代。紧接着，外资公司也开始挥舞价格大刀，奥妙洗衣粉一降价，市场销量立竿见影，市场份额蹿至**。
　　但外资品牌的产品种类比较多，市场细分到位，他们拿出一些品种作为对抗国产品牌的法宝，还有一些则继续维持高档形象，力求在各个方面有产品可参与竞争。像汰渍洗衣粉价格向中档靠拢，碧浪还是高不可攀。面对外资参与价格战，国产品牌惟有继续降价和放弃市场两种选择，而这对于国产品牌都是***个无言的悲剧结局。本身国产品牌的主要市场就是中低档价位产品，如果继续降低价格，只会让利润越来越少，甚至亏损，进而失去生存能力。
　　在产品已是高度同质化的今天，产品推出必然以消费者需求为导向，满足不同层次消费者需求的不同品级洗衣粉，这种专业的产品粉墨登场已是必然。如杀菌功能洗衣粉，增白功能的洗衣粉、或者专为满足某***人群某一特殊需求的洗衣粉等等。机会点的空白，需要洗衣粉企业将其转化为在***个领域内的精耕细作，另辟蹊径，才能实现市场利益最大化。有效的实行市场细分策略，满足不同要求消费者的需求，专业进取，纵向开拓的模式，也将为“惨淡经营”的洗衣粉行业开创***个新的格局。
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　　　　一、科技创新成为洗涤行业发展的驱动力
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　　第三节 重点品牌市场分析
　　　　一、汰渍
　　　　二、立白
　　　　三、雕牌与奥妙
　　　　四、奇强
　　　　五、活力28
　　第四节 洗衣粉市场竞争分析
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　　　　五、企业未来发展展望与战略
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　　　　三、2008-2009年企业财务数据分析
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　　　　二、纳爱斯营销策略分析
　　　　三、纳爱斯市场发展透析
　　第四节 广州立白企业集团有限公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、立白营销策略
　　　　三、立白发展战略的分水岭
　　　　四、立白启动奥运战略提发展
　　第五节 上海白猫（集团）有限公司
　　　　一、公司简介
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