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二、内容简介
第一章 2010年世界客车行业运行形势解析
　　第一节 2010年世界客车行业运行环境解析
　　　　一、全球经济现状及影响分析
　　　　二、世界汽车工业运行分析
　　　　三、世界客车行业政策环境分析
　　第二节 2010年世界客车产业运行总况
　　　　一、世界客车市场格局及产能分析
　　　　二、世界客车主要应用技术设备情况
　　　　三、世界客车业更注重节能与环保
　　　　四、世界客车技术应用情况
　　第三节 2011-2015年世界大中型客车市场发展预测分析

第二章 2010年中国客车产业整体运行态势分析
　　第一节 2010年中国客车行业亮点分析
　　　　一、中国客车行业的发展以结构调整为主
　　　　二、技术水平及配套环境逐步升级
　　　　三、社会资本促进行业整合
　　　　四、中国客车行业竞争焦点集中
　　第二节 2010年中国客车行业现状分析
　　　　一、中国客车产业正在走向世界
　　　　二、中国客车行业进入转型期
　　　　三、外资介入中国客车领域
　　　　四、“中国制造”获得全球客车行业瞩目
　　　　五、中国本土客车企面临变革
　　第三节 2010年中国客车产业热点问题探讨
　　　　一、客车企业对标准法规反应迟钝
　　　　二、客车行业整合状况
　　　　三、缺乏市场主动权

第三章 2006-2010年中国客车产业数据统计分析
　　第一节 2006-2010年中国大型客车（车长10米）产量统计分析
　　　　一、2006-2009年全国大型客车（车长10米）产量分析
　　　　二、2010年1-5月全国及主要省份大型客车（车长10米）产量分析
　　　　三、2010年1-5月大型客车（车长10米）产量集中度分析
　　第二节 2006-2010年中国中型客车（7米车长）产量统计分析
　　　　一、2006-2009年全国中型客车（7米车长）产量分析
　　　　二、2010年1-5月全国及主要省份中型客车（7米车长）产量分析
　　　　三、2010年1-5月中型客车（7米车长）产量集中度分析
　　第三节 2006-2010年中国轻型客车（车长≤7米）产量统计分析
　　　　一、2006-2009年全国轻型客车（车长≤7米）产量分析
　　　　二、2010年1-5月全国及主要省份轻型客车（车长≤7米）产量分析
　　　　三、2010年1-5月轻型客车（车长≤7米）产量集中度分析

第四章 2010年中国客车市场运行新形势分析
　　第一节 2010年中国客车市场现状综述
　　　　一、2010年上半年我国客车市场需求分析
　　　　二、2010年中国客车业订单量分析
　　　　三、政策助力农村客车市场启动
　　第二节 2007-2010年8月中国客车销售数据分析
　　　　一、2007-2010年8月中国客车整车销售数据分析
　　　　二、2007-2010年8月中国客车地盘销售数据分析
　　第三节 2007-2010年8月中国客车按车型划分销售数据分析
　　　　一、2007-2010年8月中国大型客车销售情况分析
　　　　二、2007-2010年8月中国中型客车销售情况分析
　　　　三、2007-2010年8月中国轻型客车销售情况分析
　　第四节 2007-2010年8月中国客车销售对比分析
　　　　一、中国客车地区销售情况对比分析
　　　　二、中国客车销量前十企业统计
　　第五节 2011-2015年中国客车市场潜在情况预测
　　　　一、新能源客车
　　　　二、大容量公交车
　　　　三、农村市场
　　第六节 2010年中国客车市场价格分析
　　　　一、中国客车行业进入低利润时期
　　　　二、中国客车市场价格战的原因及特点
　　　　三、客车企业应关注非价格竞争

第五章 2006-2009年中国客车进出口数据监测
　　第一节 2010年中国客车进出口贸易综述
　　　　一、全球客车采购焦点锁定中国
　　　　二、中国客车企业积极开拓国际市场
　　　　三、我国客车出口面临的形势
　　　　四、影响中国进出口贸易的因素分析
　　　　一、2006-2009年中国30座及以上大型客车进口数据分析
　　　　二、2006-2009年中国30座及以上大型客车出口数据分析
　　　　三、2006-2009年中国30座及以上大型客车进出口平均单价分析
　　　　四、2006-2009年中国30座及以上大型客车进出口国家及地区分析
　　　　一、2006-2009年中国23≤座＜30柴油型中型客车进口数据分析
　　　　二、2006-2009年中国23≤座＜30柴油型中型客车出口数据分析
　　　　三、2006-2009年中国23≤座＜30柴油型中型客车进出口平均单价分析
　　　　四、2006-2009年中国23≤座＜30柴油型中型客车进出口国家及地区分析
　　　　一、2006-2009年中国20≤座≤22柴油客车进口数据分析
　　　　二、2006-2009年中国20≤座≤22柴油客车出口数据分析
　　　　三、2006-2009年中国20≤座≤22柴油客车进出口平均单价分析
　　　　四、2006-2009年中国20≤座≤22柴油客车进出口国家及地区分析
　　　　一、2006-2009年中国10≤座≤19客车进口数据分析
　　　　二、2006-2009年中国10≤座≤19客车出口数据分析
　　　　三、2006-2009年中国10≤座≤19客车进出口平均单价分析
　　　　四、2006-2009年中国10≤座≤19客车进出口国家及地区分析

第六章 2010年中国客车细分领域市场运行分析
　　第一节 大中型客车
　　　　一、中国大中型客车外形造型
　　　　二、大中型客车的安全性能设计
　　　　三、国内大中型客车价格分析
　　　　四、中国大型客车前景趋势分析
　　第二节 公路客车
　　　　一、公路客车产品优化分析
　　　　二、促进中型公路客车发展的三大市场因素
　　　　三、中国公路客车市场营销策略分析
　　　　四、公路客车市场前景依然广阔
　　第三节 城市客车
　　　　一、中国城市客车发展的三个阶段
　　　　二、中国城市客车需求上升
　　　　三、中国城市客车新产品透析
　　　　四、中国城市客车的现代化趋势
　　第四节 旅游客车
　　　　一、中国旅游客车市场主流产品分析
　　　　二、海南旅游客车市场重启
　　　　三、“北汽模式”引领旅游客车购车时尚
　　　　四、旅游客车市场有望借火取暖
　　　　五、旅游客车市场前景预测分析

第七章 2010年中国客车市场竞争格局分析
　　第一节 2010年中国客车市场竞争总况
　　　　一、中国客车市场竞争主体分析
　　　　二、客车底盘企业竞争发展态势分析
　　第二节 2010年中国客车市场竞争要素分析
　　　　一、价格要素现状分析
　　　　二、降低油耗提升客车产品竞争力
　　　　三、客车业客户资源竞争分析
　　第三节 2010年中国客车产业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、区域集中度分析
　　第四节 2010年中国提升客车行业竞争策略分析
　　　　一、重视品牌建设
　　　　二、强化售后服务
　　　　三、培养核心竞争力
　　　　四、制造符合需求的产品
　　　　五、提升内在素质

第八章 2010年国外客车企业运行情况分析
　　第一节 荷兰VDL集团
　　　　一、企业产品分析
　　　　二、企业制造基地分布情况
　　　　三、企业品牌发展分析
　　　　四、企业投资策略分析
　　第二节 VanHool
　　第三节 瑞典沃尔沃客车公司
　　第四节 日本三菱扶桑卡客车公司
　　第五节 德国尼奥普兰客车股份有限公司
　　第六节 Irisbus
　　第七节 Mercedes-Benz
　　第八节 Irizar
　　第九节 Scania-斯堪尼亚
　　第十节 荷兰Bova客车公司

第九章 2010年中国重点客车企业竞争力对比与关键性财务数据分析
　　第一节 郑州宇通客车股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 厦门金龙汽车集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 中通客车控股股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 安徽安凯汽车股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
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　　　　一、2010年我国公路运输业发展概况
　　　　二、燃油税费改革给公路运输业带来发展机遇
　　　　三、国家政策支持公路行业投资建设
　　　　四、未来我国公路建设将保持稳步发展态势
　　第二节 钢铁产业
　　　　一、全球钢铁工业受到冲击
　　　　二、我国钢铁行业运行分析
　　　　三、2010年中国钢铁工业发展简述
　　　　四、金融危机下中国钢铁业面临的机遇与挑战
　　　　五、我国钢铁工业存在的问题及发展策略
　　第三节 石化产业
　　　　一、我国石油化学行业总体运行状况
　　　　二、2010年国内石化行业运行态势
　　　　三、金融危机对国内石化行业的影响
　　　　四、扩大内需市场使化工行业受益
　　　　五、石化产业调整和振兴规划（2009-2011年）
　　第四节 汽车零部件
　　　　一、中国汽车零部件产业发展分析
　　　　二、国内汽车零部件企业业绩回升
　　　　三、起我国汽车零部件进口税率调整
　　　　四、制约中国汽车零部件工业发展的主要因素
　　　　五、我国汽车零部件工业的定位及发展趋势

第十一章 2010年中国客车主要零部件及国内外主要供应商分析
　　第一节 2010年主要客车零部件阐述
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　　　　三、美国德尔福
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　　　　二、上海汇众汽车制造有限公司

第十二章 2011-2015年中国客车市场前景趋势分析
　　第一节 2011-2015年中国客车市场发展趋势分析
　　　　一、客车行业将进行新一轮调整
　　　　二、客车企业发展趋势
　　　　三、出口成为客车业发展趋势
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　　第二节 2011-2015年中国客车行业发展方向分析
　　　　一、发展以人为本的客车产品
　　　　二、建设节能环保的客车产业
　　　　三、构建经营环境和谐客车产业链
　　第三节 2011-2015年中国客车行业市场盈利预测分析

第十三章 2011-2015年中国客车行业投资战略研究
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