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二、内容简介
　　休闲服（Casual wear），是人们在闲暇生活中从事各种活动所穿的服装。与sportswear有相当大比例的重合部分，常常可以互换使用。Cascual wear也与一种现代生活方式高度相关，重视生活质量，强调闲暇生活重要的价值观导致了休闲服的流行。
　　从上世纪九十年代开始，随着国内经济的发展和受到世界休闲潮流的影响，国内休闲装市场进入了空前繁荣的时期。特别是2000 年以来，伴随国民收入的增加，中国休闲服装市场规模和市场容量在不断扩大。2001 年至2010 年，中国休闲服行业销售收入保持着年均20%以上的复合增长率增长，高于同期中国城镇和农村居民人均收入的增长率，2010 年行业市场规模达到6322 亿元。
　　在品牌方面，佐丹奴及有港资背景的真维斯、堡狮龙、班尼路率先进入内地的休闲装市场，并逐步将它们的休闲服装专卖店发展到全国，成为上世纪九十年代休闲服装市场的领军品牌。此后，随着国内消费者消费观念的成熟和国内市场空间的不断扩大，新的国内休闲品牌也纷纷崛起并在短时间内迅速在全国铺建了庞大的营销渠道。在经营模式上，美特斯邦威和森马为代表的新兴品牌把耐克的虚拟经营模式模仿得淋漓尽致。
　　与此同时，进入21 世纪以来，休闲装市场呈现出市场空间越来越大市场细分越来越小的趋势。除了传统的大众休闲品牌外，市场上还出现了以马克华菲为代表的定位趋于高端的本土时尚休闲品牌。此外，一些正装品牌纷纷瞄准休闲装市场并推出自己的职业休闲装系列，体育品牌也开始积极开拓运动休闲领域。国内休闲装市场的巨大容量，不仅使越来越多的国内厂商杀入休闲装市场，众多的国外品牌也想从中分得一杯羹。CA、HM、Levi's、LEE、Etam、TommyHilfiger、Polo Ralph Lauren 等陆续进入内地，并不断进行市场扩张，使本已竞争激烈的国内休闲装市场的竞争更趋白热化。
　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国纺织服装信息中心、全球纺织、全国商业信息中心、国内外相关服装报刊杂志等公布和提供的大量资料，对我国休闲服装行业发展现状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方面进行了详尽地分析，对今后我国休闲服装产业的发展做出了精确的预测。报告数据及时全面，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较分析。
　　《2008-2012年休闲服行业发展回顾及2012-2016年走势分析报告》为休闲服装生产企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 中国休闲服行业发展综述
　　第一节 休闲服行业定义及分类
　　　　一、行业概念及定义
　　　　二、行业主要产品大类
　　　　三、行业发展所处阶段
　　第二节 休闲服行业统计标准
　　　　一、休闲服行业统计部门和统计口径
　　　　二、休闲服行业统计方法
　　　　三、休闲服行业数据种类
　　第三节 休闲服行业供应链分析
　　　　一、休闲服行业上下游产业供应链简介
　　　　二、休闲服行业主要上游产业供应链分析
　　　　（1）棉花行业市场发展分析
　　　　（2）羊毛行业市场发展分析
　　　　（3）氨纶行业市场发展分析
　　　　（4）涤纶行业市场发展分析
　　　　（5）服装面料行业发展分析
　　　　（6）服装辅料行业发展分析
　　　　（7）缝纫机械行业发展分析
　　　　三、休闲服行业下游产业链分析
　　　　（1）城乡家庭恩格尔系数变化
　　　　（2）城乡居民收入分析
　　　　（3）零售业发展状况

第二章 2009-2011年休闲服行业发展状况分析
　　第一节 中国休闲服行业发展状况分析
　　　　一、中国休闲服行业发展总体概况
　　　　二、中国休闲服行业发展主要特点
　　　　三、2011年休闲服行业经营情况分析
　　　　（1）2011年休闲服行业经营效益分析
　　　　（2）2011年休闲服行业盈利能力分析
　　　　（3）2011年休闲服行业运营能力分析
　　　　（4）2011年休闲服行业偿债能力分析
　　　　（5）2011年休闲服行业发展能力分析
　　第二节 2009-2011年休闲服行业经济指标分析
　　　　一、休闲服行业主要经济效益影响因素
　　　　二、2009-2011年休闲服行业经济指标分析
　　　　三、2009-2011年不同规模企业经济指标分析
　　　　四、2009-2011年不同性质企业经济指标分析
　　第三节 2009-2011年休闲服行业供需平衡分析
　　　　一、2009-2011年全国休闲服行业供给情况分析
　　　　（1）2009-2011年全国休闲服行业总产值分析
　　　　（2）2009-2011年全国休闲服行业产成品分析
　　　　二、2009-2011年各地区休闲服行业供给情况分析
　　　　（1）2009-2011年总产值排名居前的个地区分析
　　　　（2）2009-2011年产成品排名居前的个地区分析
　　　　三、2009-2011年全国休闲服行业需求情况分析
　　　　（1）2009-2011年全国休闲服行业销售产值分析
　　　　（2）2009-2011年全国休闲服行业销售收入分析
　　　　四、2009-2011年各地区休闲服行业需求情况分析
　　　　（1）2009-2011年销售产值排名居前的个地区分析
　　　　（2）2009-2011年销售收入排名居前的个地区分析
　　　　五、2003-2011年全国休闲服行业产销率分析

第三章 2011-2012年中国休闲服行业市场环境分析
　　第一节 2011-2012年中国休闲服行业政策环境分析
　　　　一、行业管理体制
　　　　二、行业相关政策动向
　　　　（1）出口退税调整
　　　　（2）新劳动法的实施
　　　　（3）《沙溪休闲服装产业发展规划白皮书》
　　　　（4）《关于加快推进服装家纺自主品牌建设的指导意见》
　　　　三、休闲服行业发展规划
　　　　（1）纺织工业调整和振兴规划
　　　　（2）纺织工业十二五科技进步纲要
　　第二节 2011-2012年中国休闲服行业经济环境分析
　　　　一、国际宏观经济环境分析
　　　　二、国内宏观经济环境分析
　　　　三、行业宏观经济环境分析
　　第三节 2011-2012年中国休闲服行业消费需求环境分析
　　　　一、消费者休闲服购买普及率
　　　　二、消费者休闲服购买考虑因素
　　　　三、消费者休闲服购买时机选择
　　　　四、消费者休闲服购买场所选择
　　　　五、消费者休闲服购买频率
　　　　六、消费者休闲服购买价格区间选择
　　第四节 2011-2012年中国休闲服行业信息技术环境分析
　　　　一、企业IT数据系统装备情况
　　　　（1）中国服装企业中的MIS
　　　　（2）中国服装企业中的CAD/CAM系统
　　　　（3）中国服装企业中的ERP系统
　　　　二、行业信息技术使用现状分析
　　　　三、行业信息技术利用趋势分析
　　第五节 2011-2012年中国休闲服行业物流配送环境分析
　　　　一、行业企业物流配送环境发展现状
　　　　二、企业物流配送系统与国外的差距
　　　　三、行业企业物流配送环境发展趋势

第四章 2011-2012年中国休闲服行业市场竞争状况分析
　　第一节 行业总体市场竞争状况分析
　　第二节 行业国际市场竞争状况分析
　　　　一、国际休闲服市场发展状况
　　　　二、国际休闲服市场竞争状况分析
　　　　三、国际休闲服市场发展趋势分析
　　　　四、跨国公司在中国市场的投资布局
　　　　（1）李维斯（Levi's）
　　　　（2）LEE
　　　　（3）艾格（Etam）
　　　　（4）唐美希绯格（Tommy Hilfiger）
　　　　（5）拉尔夫劳伦（Polo Ralph Lauren）
　　　　（6）诺蒂卡（Nautica）
　　　　（7）丹麦（Bestseller）公司
　　　　（8）埃斯普利特（ESPRIT）
　　　　（9）西班牙（Inditex）集团
　　　　（10）Hennes Mauritz（HM）
　　　　（11）优衣库（UNIQLO）
　　　　五、跨国公司在中国的竞争策略分析
　　第三节 行业国内市场竞争状况分析
　　　　一、国内休闲服行业竞争状况分析
　　　　二、国内休闲服行业集中度分析
　　　　（1）行业销售集中度分析
　　　　（2）行业资产集中度分析
　　　　（3）行业利润集中度分析
　　　　三、国内休闲服行业市场规模分析
　　　　四、休闲服行业议价能力分析
　　　　五、国内休闲服行业潜在威胁分析
　　第四节 行业投资兼并与重组整合分析
　　　　一、休闲服行业投资兼并与重组整合概况
　　　　二、国际休闲服企业投资兼并与重组整合
　　　　三、国内休闲服企业投资兼并与重组整合
　　第五节 行业不同经济类型企业特征分析
　　　　一、不同经济类型企业特征情况
　　　　二、行业经济类型集中度分析

第五章 2011-2012年中国休闲服行业主要产品分析
　　第一节 行业主要产品结构特征
　　　　一、行业产品结构特征分析
　　　　二、行业产品市场发展概况
　　第二节 行业主要产品市场分析
　　　　一、大众休闲服市场分析
　　　　二、时尚休闲服市场分析
　　　　三、商务休闲服市场分析
　　　　四、运动休闲服市场分析
　　　　五、户外休闲服市场分析
　　第三节 休闲服饰品牌表现及价值分析
　　　　一、品牌知晓度
　　　　二、品牌忠诚度穿着频率
　　　　三、品牌忠诚度购买频率
　　　　四、品牌忠诚度议价空间
　　　　五、品牌忠诚度推荐度
　　　　六、品牌形象
　　　　七、品牌价值综合分析
　　第四节 行业产品设计与品牌策略分析
　　　　一、行业产品设计存在的主要问题
　　　　二、行业产品品牌营销能力发展分析
　　　　三、行业品牌营销塑造的主要策略
　　　　四、行业产品设计与品牌营销趋势
　　　　五、行业企业品牌产业链延伸策略
　　第五节 行业品牌运作与国际品牌差距
　　　　一、国际品牌企业供应链的运作与管理
　　　　（1）Inditex：以客户需求为中心的快速反应
　　　　（2）HM：不求扩张速度但求盈利能力
　　　　二、国内主要品牌运作与国际品牌的差距
　　　　三、造成与国际品牌差距的主要原因
　　　　四、国内品牌市场战略成功的关键因素及策略

第六章 2011-2012年中国休闲服市场销售渠道与发展策略分析
　　第一节 休闲服销售渠道分析
　　　　一、休闲服销售渠道发展概况
　　　　二、休闲服销售细分渠道分析
　　　　（1）百货商场
　　　　（2）大型超市、仓储式商场
　　　　（3）专卖连锁
　　　　（4）专营店
　　　　（5）折扣店
　　　　（6）精品店
　　　　（7）服装批发市场、专业服装市场
　　　　（8）网上购物/电视购物
　　　　（9）店中店
　　　　（10）展会
　　　　三、休闲服销售渠道发展趋势
　　第二节 2011-2012年中国休闲服营销策略及形式分析
　　　　一、休闲服营销策略分析
　　　　（1）产品策略
　　　　（2）价格策略
　　　　（3）渠道策略
　　　　（4）促销策略
　　　　二、休闲服营销策略形式分析
　　　　（1）形象营销策略
　　　　（2）概念营销策略
　　　　（3）品牌营销策略
　　　　（4）文化营销策略
　　　　（5）建立和发展网络营销
　　　　三、品牌营销及广告表现
　　　　（1）广告到达率
　　　　（2）广告到达途径
　　　　（3）广告有效性喜爱度
　　　　（4）广告有效性购买说服力
　　　　（5）广告效果综合分析
　　第三节 休闲服市场营销模式与手段分析
　　　　一、休闲服营销模式现状分析
　　　　二、休闲服营销细分手段分析
　　　　（1）招商模式
　　　　（2）特许加盟
　　　　（3）品牌代理商模式
　　　　（4）虚拟经营
　　　　（5）服装品牌折扣店
　　　　（6）主题专卖模式
　　　　三、著名国际服装企业个案分析
　　　　（1）Inditex公司
　　　　1）Inditex公司经营策略分析
　　　　2）Inditex公司成功经营借鉴
　　　　（2）HM公司
　　　　1）HM公司经营策略分析
　　　　2）HM公司成功经验借鉴
　　　　（3）盖普公司
　　　　1）盖普公司经营策略分析
　　　　2）盖普公司衰落原因分析
　　　　3）盖普公司成功经验借鉴
　　　　4）盖普公司后期衰落启示
　　　　（4）迅销公司
　　　　1）迅销公司经营策略分析
　　　　2）迅销公司成功经验借鉴

第七章 2011-2012年中国休闲服行业重点区域市场分析
　　第一节 休闲服行业总体区域结构特征分析
　　　　一、行业区域结构总体特征
　　　　二、行业区域集中度分析
　　　　三、行业区域分布特点分析
　　　　四、行业规模指标区域分布分析
　　　　五、行业效益指标区域分布分析
　　　　六、行业企业数的区域分布分析
　　第二节 广东省休闲服行业发展分析及预测
　　　　一、广东省休闲服行业发展规划及配套措施
　　　　二、广东省休闲服行业在行业中的地位变化
　　　　三、广东省休闲服行业经济运行状况分析
　　　　四、广东省休闲服行业发展趋势预测
　　第三节 福建省休闲服行业发展分析及预测
　　　　一、福建省休闲服行业发展规划及配套措施
　　　　二、福建省休闲服行业在行业中的地位变化
　　　　三、福建省休闲服行业经济运行状况分析
　　　　四、福建省休闲服行业发展趋势预测
　　第四节 浙江省休闲服行业发展分析及预测
　　　　一、浙江省休闲服行业发展规划及配套措施
　　　　二、浙江省休闲服行业在行业中的地位变化
　　　　三、浙江省休闲服行业经济运行状况分析
　　　　四、浙江省休闲服行业发展趋势预测
　　第五节 江苏省休闲服行业发展分析及预测
　　　　一、江苏省休闲服行业发展规划及配套措施
　　　　二、江苏省休闲服行业在行业中的地位变化
　　　　三、江苏省休闲服行业经济运行状况分析
　　　　四、江苏省休闲服行业发展趋势预测
　　第六节 山东省休闲服行业发展分析及预测
　　　　一、山东省休闲服行业发展规划及配套措施
　　　　二、山东省休闲服行业在行业中的地位变化
　　　　三、山东省休闲服行业经济运行状况分析
　　　　四、山东省休闲服行业发展趋势预测
　　第七节 上海市休闲服行业发展分析及预测
　　　　一、上海市休闲服行业发展规划及配套措施
　　　　二、上海市休闲服行业在行业中的地位变化
　　　　三、上海市休闲服行业经济运行状况分析
　　　　四、上海市休闲服行业发展趋势预测

第八章 2011-2012年中国休闲服行业进出口市场分析
　　第一节 休闲服行业进出口状况综述
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