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二、内容简介
　　宽板是宽度较大的板材，常见于家具制造、建筑装修和工业生产等领域。宽板的优势在于可以减少板材拼接，提高整体结构的稳定性和美观性。随着木材加工技术和人造板技术的发展，宽板的种类和规格日益丰富，包括实木宽板、复合宽板和金属宽板等，满足了不同应用场景的需要。
　　未来，宽板的发展将趋向于材料的多样化和功能的复合化。市场调研网指出，在材料上，将探索更多环保和可持续的选项，如竹材、再生塑料和生物基复合材料，以减少对自然资源的依赖。在功能上，宽板可能集成防火、隔音、抗菌等特性，提升其附加值和市场竞争力。此外，定制化服务也将成为趋势，以满足消费者对个性化设计的需求。

第一章 宽板概述
　　第一节 宽板定义
　　第二节 宽板行业发展历程
　　第三节 宽板分类情况
　　第四节 宽板产业链分析
　　　　一、产业链模型介绍
　　　　二、宽板产业链模型分析

第二章 2009-2010年中国宽板行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国经济环境分析
　　　　一、宏观经济
　　　　二、工业形势
　　　　三、固定资产投资
　　第二节 宽板行业相关政策
　　　　一、国家“十二五”产业政策
　　　　二、其他相关政策
　　　　三、出口关税政策
　　第三节 2009-2010年中国宽板行业发展社会环境分析
　　　　一、居民消费水平分析
　　　　二、工业发展形势分析

第三章 中国宽板生产现状分析
　　第一节 宽板行业总体规模
　　第一节 宽板产能概况
　　　　一、2006-2011年产能分析
　　　　二、2011-2016年产能预测
　　第三节 宽板市场容量概况
　　　　一、2006-2011年市场容量分析
　　　　二、产能配置与产能利用率调查
　　　　三、2011-2016年市场容量预测
　　第四节 宽板产业的生命周期分析
　　第五节 宽板产业供需情况

第四章 宽板国内产品价格走势及影响因素分析
　　第一节 国内产品2007-2010年价格回顾
　　第二节 国内产品当前市场价格及评述
　　第三节 国内产品价格影响因素分析
　　第四节 2011-2016年国内产品未来价格走势预测

第五章 2010年我国宽板行业发展现状分析
　　第一节 我国宽板行业发展现状
　　　　一、宽板行业品牌发展现状
　　　　二、宽板行业需求市场现状
　　　　三、宽板市场需求层次分析
　　　　四、我国宽板市场走向分析
　　第二节 中国宽板产品技术分析
　　　　一、2010年宽板产品技术变化特点
　　　　二、2010年宽板产品市场的新技术
　　　　三、2010年宽板产品市场现状分析
　　第三节 中国宽板行业存在的问题
　　　　一、宽板产品市场存在的主要问题
　　　　二、国内宽板产品市场的三大瓶颈
　　　　三、宽板产品市场遭遇的规模难题
　　第四节 对中国宽板市场的分析及思考
　　　　一、宽板市场特点
　　　　二、宽板市场分析
　　　　三、宽板市场变化的方向
　　　　四、中国宽板行业发展的新思路
　　　　五、对中国宽板行业发展的思考

第六章 2010年中国宽板行业发展概况
　　第一节 2010年中国宽板行业发展态势分析
　　第二节 2010年中国宽板行业发展特点分析
　　第三节 2010年中国宽板行业市场供需分析

第七章 宽板行业市场竞争策略分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 宽板市场竞争策略分析
　　　　一、宽板市场增长潜力分析
　　　　二、宽板产品竞争策略分析
　　　　三、典型企业产品竞争策略分析
　　第三节 宽板企业竞争策略分析
　　　　一、2011-2016年我国宽板市场竞争趋势
　　　　二、2011-2016年宽板行业竞争格局展望
　　　　三、2011-2016年宽板行业竞争策略分析

第八章 宽板行业投资与发展前景分析
　　第一节 2010年宽板行业投资情况分析
　　　　一、2010年总体投资结构
　　　　二、2010年投资规模情况
　　　　三、2010年投资增速情况
　　　　四、2010年分地区投资分析
　　第二节 宽板行业投资机会分析
　　　　一、宽板投资项目分析
　　　　二、可以投资的宽板模式
　　　　三、2010年宽板投资机会
　　　　四、2010年宽板投资新方向
　　第三节 宽板行业发展前景分析
　　　　一、金融危机下宽板市场的发展前景
　　　　二、2010年宽板市场面临的发展商机

第九章 2011-2016年中国宽板行业发展前景预测分析
　　第一节 2011-2016年中国宽板行业发展预测分析
　　　　一、未来宽板发展分析
　　　　二、未来宽板行业技术开发方向
　　　　三、总体行业“十二五”整体规划及预测
　　第二节 2011-2016年中国宽板行业市场前景分析
　　　　一、产品差异化是企业发展的方向
　　　　二、渠道重心下沉

第十章 宽板上游原材料供应状况分析
　　第一节 主要原材料
　　第二节 主要原材料2007—2011年1季度价格及供应情况
　　第三节 2011-2016年主要原材料未来价格及供应情况预测

第十一章 宽板行业上下游行业分析
　　第一节 上游行业分析
　　　　一、发展现状
　　　　二、发展趋势预测
　　　　三、行业新动态及其对宽板行业的影响
　　　　四、行业竞争状况及其对宽板行业的意义
　　第二节 下游行业分析
　　　　一、发展现状
　　　　二、发展趋势预测
　　　　三、市场现状分析
　　　　四、行业新动态及其对宽板行业的影响
　　　　五、行业竞争状况及其对宽板行业的意义

第十二章 2011-2016年宽板行业发展趋势及投资风险分析
　　第一节 当前宽板存在的问题
　　第二节 宽板未来发展预测分析
　　　　一、中国宽板发展方向分析
　　　　二、2011-2016年中国宽板行业发展规模
　　　　三、2011-2016年中国宽板行业发展趋势预测
　　第三节 2011-2016年中国宽板行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、原材料压力风险分析
　　　　三、技术风险分析
　　　　四、政策和体制风险
　　　　五、外资进入现状及对未来市场的威胁

第十三章 宽板地区销售分析
　　第一节 中国宽板区域销售市场结构变化
　　第二节 宽板“东北地区”销售分析
　　　　一、2007-2017年东北地区销售规模
　　　　二、东北地区“规格”销售分析
　　　　三、2007-2017年东北地区“规格”销售规模分析
　　第三节 宽板“华北地区”销售分析
　　　　一、2007-2017年华北地区销售规模
　　　　二、华北地区“规格”销售分析
　　　　三、2007-2017年华北地区“规格”销售规模分析
　　第四节 宽板“中南地区”销售分析
　　　　一、2007-2017年中南地区销售规模
　　　　二、中南地区“规格”销售分析
　　　　三、2007-2017年中南地区“规格”销售规模分析
　　第五节 宽板“华东地区”销售分析
　　　　一、2007-2017年华东地区销售规模
　　　　二、华东地区“规格”销售分析
　　　　三、2007-2017年华东地区“规格”销售规模分析
　　第六节 宽板“西北地区”销售分析
　　　　一、2007-2017年西北地区销售规模
　　　　二、西北地区“规格”销售分析

第十四章 2011-2016年中国宽板行业投资战略研究
　　第一节 2011-2012年中国宽板行业投资策略分析
　　　　一、宽板投资策略
　　　　二、宽板投资筹划策略
　　　　三、2009年宽板品牌竞争战略
　　第二节 2011-2016年中国宽板行业品牌建设策略
　　　　一、宽板的规划
　　　　二、宽板的建设
　　　　三、宽板业成功之道

第十五章 市场指标预测及行业项目投资建议
　　第一节 中国宽板行业市场发展趋势预测
　　第二节 宽板产品投资机会
　　第三节 宽板产品投资趋势分析
　　第四节 项目投资建议
　　　　一、行业投资环境考察
　　　　二、投资风险及控制策略
　　　　三、产品投资方向建议
　　　　四、项目投资建议
　　　　　　1、技术应用注意事项
　　　　　　2、项目投资注意事项
　　　　　　3、生产开发注意事项
　　　　　　4、销售注意事项

第十六章 宽板企业制定“十二五”发展战略研究分析
　　　　一、“十二五”发展战略规划的背景意义
　　第一节 企业转型升级的需要
　　第二节 企业强做大做的需要
　　第三节 企业可持续发展需要
　　　　二、“十二五”发展战略规划的制定原则
　　第一节 科学性
　　第二节 实践性
　　第三节 前瞻性
　　第四节 创新性
　　第五节 全面性
　　第六节 动态性
　　　　三、“十二五”发展战略规划的制定依据
　　第一节 国家产业政策
　　第二节 行业发展规律
　　第三节 企业资源与能力
　　第四节 中智:林:－可预期的战略定位
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