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二、内容简介
　　体育用品业是体育产业的一个重要组成部分，它包括体育用品制造业和体育用品销售业，而体育健身娱乐业、体育竞赛表演业、体育培训业和体育中介业等体育服务行业的发展都离不开体育用品业的赞助和支持。全球体育用品行业有着2670亿美元的市场，而且这个市场还在进一步扩大。
　　我国体育用品产业化是从20世纪的80年代初开始的。经过二十多年的发展，到2008年，我国的体育用品企业已经超过400万家，具有一定规模的体育用品企业约为25000家。已成为世界上最大的体育用品制造国家，是全球能够独立生产体育用品种类最多的国家。
　　2009年1-11月，中国体育用品制造行业规模以上企业实现主营业务收入64,606,176.00千元，比上年同期增长了6.29%；实现利润总额1,975,326.00千元，比上年同期增长了56.90%。
　　2010年1-11月，体育用品制造业销售收入总额达到830.418亿元，同比增长27.99%；体育用品制造业利润总额达到30.998亿元，同比增长46.30%。
　　迄今中国体育用品市场仍然处于起步阶段，城市居民对体育用品的消费正在向中高档方向发展，已达到小康生活标准的农村地区，对中低档体育用品的消费，逐步形成新的需求，因此，中国未来体育用品市场，仍具有较大的发展空间。
　　随着社会的发展，生活水平的提高，人们越来越意识到健康和运动的重要性。根据国家体育总局的全面健身计划，到2020全国将会有40%的人口积极参加各类体育活动。这些因素将会推动国内体育用品市场在未来多年内继续保持高速发展。到2012年中国体育用品市场的规模将增加至1,312亿元，复合年增长率为26%。
　　《2012年中国体育用品行业分析及未来走势研究报告》共十二章。首先介绍了体育产业的概念、体育器材的分类及健身器材等，接着分析了国内外体育产业和体育用品行业的发展现状，并对中国体育用品制造业的工业统计数据进行了细致的分析，然后具体介绍了健身器材、其他体育用品和运动服装的发展。随后，报告对体育用品行业做了品牌竞争分析、营销分析和国内外重点企业运营状况分析，最后分析了体育用品行业的未来发展趋势。您若想对体育用品行业有个系统的了解或者想投资体育用品制造，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 体育产业相关概述
　　1.1 　体育产业概念
　　　　1.1.1 　体育产业的定义
　　　　1.1.2 　体育产业的特点
　　　　1.1.3 　体育产业的分类
　　　　1.1.4 　体育产业在国民经济中的地位分析
　　1.2 　体育器材的分类
　　　　1.2.1 　比赛器材
　　　　1.2.2 　教学训练器材
　　　　1.2.3 　一般性器材
　　1.3 　健身器材概述
　　　　1.3.1 　健身器材分类
　　　　1.3.2 　健身器材的功能
　　　　1.3.3 　室内健身器材介绍
　　　　1.3.4 　健身器材的选择方法

第二章 体育产业发展分析
　　2.1 　世界体育产业发展概况
　　　　2.1.1 　国际体育产业的发展演进
　　　　2.1.2 　西方国家体育产业发展分析
　　　　2.1.3 　美国体育产业发展概况
　　2.2 　中国体育产业发展概况
　　　　2.2.1 　中国体育产业发展的历史阶段
　　　　2.2.2 　中国体育产业渐入佳境
　　　　2.2.3 　我国体育产业发展取得进一步规范
　　　　2.2.4 　2010年体育产业政策环境良好
　　　　2.2.5 　2011年我国又一体育产业鼓励性文件出台
　　　　2.2.6 　国内体育产业化发展的要素分析
　　2.3 　部分地区体育产业的发展
　　　　2.3.1 　政策助推河北省体育产业快速发展
　　　　2.3.2 　河南省体育产业发展规划
　　　　2.3.3 　辽宁体育产业发展目标
　　　　2.3.4 　江苏省体育产业发展展望
　　　　2.3.5 　体育产业成为推动北京经济发展的重要力量
　　　　2.3.6 　天津全民经济体育产业发展态势良好
　　　　2.3.7 　“后亚运”广州将全力发展体育产业
　　　　2.3.8 　重庆在税收政策上为体育产业大开方便之门
　　2.4 　中国体育产业市场化融资渠道研究
　　　　2.4.1 　中国体育产业融资渠道的发展史与现状
　　　　2.4.2 　加强中国体育产业市场化融资渠道的条件分析
　　　　2.4.3 　拓展中国体育产业市场化融资渠道的策略
　　　　2.4.4 　创新我国体育产业投融资体制的思路
　　2.5 　体育产业发展存在的问题分析
　　　　2.5.1 　五大问题制约体育产业发展
　　　　2.5.2 　中国体育市场发展存在的不足
　　　　2.5.3 　中国体育产业发展面临的挑战
　　2.6 　促进体育产业发展的对策
　　　　2.6.1 　我国体育产业发展的主要政策措施
　　　　2.6.2 　以科学的政策扶持中国体育产业的发展
　　　　2.6.3 　中国体育产业发展的八大建议
　　　　2.6.4 　推进我国体育产业化进程的措施
　　　　2.6.5 　现代体育产业培育的思路和途径
　　　　2.6.6 　标准化是中国体育产业做强做大的出路

第三章 体育用品产业概况
　　3.1 　国际体育用品市场概况
　　　　3.1.1 　世界体育用品市场发展状况
　　　　3.1.2 　中东体育用品市场全面解析
　　　　3.1.3 　美国体育用品市场的发展
　　　　3.1.4 　俄罗斯体育用品市场发展态势良好
　　　　3.1.5 　加拿大体育用品产业发展详解
　　　　3.1.6 　德国体育用品市场综述
　　3.2 　中国体育用品行业分析
　　　　3.2.1 　我国体育用品行业发展综述
　　　　3.2.2 　中国体育用品行业透析
　　　　3.2.3 　中国体育用品行业发展的积极因素
　　　　3.2.4 　中国体育用品行业凸显国际化趋势
　　3.3 　中国体育用品产业集群分析
　　　　3.3.1 　我国体育用品产业集群发展简况
　　　　3.3.2 　我国体育用品产业集群发展的特征
　　　　3.3.3 　中国体育用品产业集群发展的积极作用
　　　　3.3.4 　中国体育用品产业集群发展存在的阻力
　　　　3.3.5 　我国体育用品产业集群发展对策解析
　　3.4 　中国体育用品区域市场发展状况
　　　　3.4.1 　2009年石狮体育用品逆势上扬
　　　　3.4.2 　浙江省体育用品行业快速发展
　　　　3.4.3 　广东体育用品市场发展受益“亚运东风”
　　　　3.4.4 　深圳体育用品市场前景光明
　　3.5 　中国体育用品出口市场分析
　　　　3.5.1 　2007年我国体育用品出口状况
　　　　3.5.2 　2008年我国有关体育用品的出口税收政策
　　　　3.5.3 　2008年中国体育用品市场出口状况
　　　　3.5.4 　2009年我国体育用品出口简况
　　　　3.5.5 　2010年中国体育用品出口市场回暖
　　3.6 　老年体育用品市场发展探析
　　　　3.6.1 　“银发经济”市场必然崛起
　　　　3.6.2 　我国老年体育用品市场现状
　　　　3.6.3 　开启老年体育用品市场的对策
　　　　3.6.4 　老年人体育用品市场有商机
　　3.7 　中国体育用品行业存在的问题
　　　　3.7.1 　我国体育用品产业面临的困境
　　　　3.7.2 　我国体育用品业发展中存在的若干问题
　　　　3.7.3 　我国体育用品产业与发达国家之间存在的差距
　　　　3.7.4 　中国体育用品自主创新能力的缺失
　　　　3.7.5 　我国亟待加快体育用品行业标准化进程
　　3.8 　中国体育用品产业发展的对策
　　　　3.8.1 　中国体育用品产业的路径选择
　　　　3.8.2 　我国体育用品产业发展壮大的途径
　　　　3.8.3 　发展我国体育用品业的主要战略
　　　　3.8.4 　促进中国体育用品市场发展的措施建议
　　　　3.8.5 　我国加快体育用品业标准化进程的建议

第四章 中国体育用品制造行业财务状况
　　4.1 　中国体育用品制造行业经济规模
　　　　4.1.1 　2007-2011年3月体育用品制造业销售规模
　　　　4.1.2 　2007-2011年3月体育用品制造业利润规模
　　　　4.1.3 　2007-2011年3月体育用品制造业资产规模
　　4.2 　中国体育用品制造行业盈利能力指标分析
　　　　4.2.1 　2007-2011年3月体育用品制造业亏损面
　　　　4.2.2 　2007-2011年3月体育用品制造业销售毛利率
　　　　4.2.3 　2007-2011年3月体育用品制造业成本费用利润率
　　　　4.2.4 　2007-2011年3月体育用品制造业销售利润率
　　4.3 　中国体育用品制造行业营运能力指标分析
　　　　4.3.1 　2007-2011年3月体育用品制造业应收账款周转率
　　　　4.3.2 　2007-2011年3月体育用品制造业流动资产周转率
　　　　4.3.3 　2007-2011年3月体育用品制造业总资产周转率
　　4.4 　中国体育用品制造行业偿债能力指标分析
　　　　4.4.1 　2007-2011年3月体育用品制造业资产负债率
　　　　4.4.2 　2010-2011年3月体育用品制造业利息保障倍数
　　4.5 　中国体育用品制造行业财务状况综合评价
　　　　4.5.1 　体育用品制造业财务状况综合评价
　　　　4.5.2 　影响体育用品制造业财务状况的经济因素分析

第五章 健身器材
　　5.1 　全球健身器材行业发展状况分析
　　　　5.1.1 　全球健身器材产业特性分析
　　　　5.1.2 　全球健身器材产业发展概况
　　　　5.1.3 　美国健身器材市场发展态势良好
　　　　5.1.4 　国际健身器材巨头全力抢占中国市场
　　5.2 　中国健身器材行业发展环境分析
　　　　5.2.1 　政策环境
　　　　5.2.2 　居民健康意识
　　　　5.2.3 　人口因素
　　5.3 　中国健身器材行业发展概况
　　　　5.3.1 　中国健身器材行业发展的三个阶段
　　　　5.3.2 　中国健身器材行业发展综述
　　　　5.3.3 　中国健身器材市场逐渐兴起
　　　　5.3.4 　中国健身器材竞争现状浅析
　　　　5.3.5 　我国健身器材生产企业状况
　　　　5.3.6 　中国健身器材业的SWOT分析
　　5.4 　中国健身器材区域发展状况
　　　　5.4.1 　中国台湾健身器材产业分析
　　　　5.4.2 　厦门健身器材业发展态势良好
　　　　5.4.3 　石狮健身器材市场发展缓慢的原因浅析
　　5.5 　健身器材行业存在的问题
　　　　5.5.1 　中国健身器材行业存在的主要问题
　　　　5.5.2 　中国健身器材产业发展难点解析
　　　　5.5.3 　中国健身器材行业与国外差距大
　　　　5.5.4 　中国健身器材市场仍未高速发展
　　　　5.5.5 　健身器材行业存在的两点隐忧
　　5.6 　健身器材行业的发展策略
　　　　5.6.1 　健身器材行业的三大战略
　　　　5.6.2 　中国健身器材行业的发展建议
　　　　5.6.3 　健身器材行业发展的四点对策
　　　　5.6.4 　中国健身器材行业的品牌策略
　　　　5.6.5 　重视知识产权保护有利于健身器材行业发展

第六章 其他体育用品
　　6.1 　球类产品发展现状分析
　　　　6.1.1 　球类制造概述
　　　　6.1.2 　全球最大球类代工厂落户江西
　　　　6.1.3 　中国参与制造世界杯球类产品
　　　　6.1.4 　球类运动器材的技术状况分析
　　6.2 　户外用品
　　　　6.2.1 　中国户外用品市场增长迅猛
　　　　6.2.2 　中国户外用品市场品牌发展状况
　　　　6.2.3 　户外用品企业发展焦点问题解析
　　6.3 　个人运动防护用品及体育辅助用品
　　　　6.3.1 　个人运动防护用品概述
　　　　6.3.2 　2008年运动防护用品技术规范国家标准实施
　　　　6.3.3 　体育辅助用品概述

第七章 运动服装
　　7.1 　国外运动服装产业发展状况
　　　　7.1.1 　世界运动服装市场发展概况
　　　　7.1.2 　金融危机下欧美运动服装市场发展形势透析
　　　　7.1.3 　美国运动服饰消费市场状况解析
　　　　7.1.4 　经济危机下意大利品牌运动服装景气下滑
　　　　7.1.5 　孟加拉国跃升为世界运动服装采购中心
　　7.2 　中国运动服装产业发展概况
　　　　7.2.1 　我国运动服装六十年发展进程
　　　　7.2.2 　我国运动服装产业发展特点解析
　　　　7.2.3 　我国运动服装产业立足标准化发展
　　　　7.2.4 　户外运动服装正成为时尚生活方式
　　7.3 　中国运动服装市场分析
　　　　7.3.1 　运动服装市场国产品牌渐唱主角
　　　　7.3.2 　国内运动服装市场与国际品牌差距缩小
　　　　7.3.3 　国内运动服装市场现“农村包围城市”局面
　　　　7.3.4 　国产运动服装品牌进入整合时代
　　7.4 　中国运动服装市场面临的挑战
　　　　7.4.1 　中国运动服装品牌面临转型挑战
　　　　7.4.2 　运动服装市场突飞猛进背后存隐忧

第八章 体育用品的品牌与竞争
　　8.1 　体育用品品牌发展分析
　　　　8.1.1 　中国体育用品品牌的发展概况
　　　　8.1.2 　中国体育用品业日益重视品牌塑造
　　　　8.1.3 　中国本土体育用品业谋品牌升级
　　　　8.1.4 　我国体育用品品牌发展对策分析
　　8.2 　体育用品竞争现状分析
　　　　8.2.1 　中国体育用品产业竞争状况分析
　　　　8.2.2 　国内体育用品零售市场竞争格局分析
　　　　8.2.3 　体育用品行业竞争加剧
　　　　8.2.4 　科技创新正成为体育用品业竞争新手段
　　　　8.2.5 　体育用品企业争夺童装市场“蛋糕”
　　8.3 　中国体育用品业品牌竞争力发展战略分析
　　　　8.3.1 　品牌竞争力的内涵
　　　　8.3.2 　提高体育用品品牌竞争力的主要意义
　　　　8.3.3 　中国体育用品行业品牌竞争力现状分析
　　　　8.3.4 　提高我国体育用品业品牌竞争力的发展建议
　　8.4 　中国体育用品应对竞争的策略分析
　　　　8.4.1 　本土体育用品品牌经营策略分析
　　　　8.4.2 　体育用品业的未来竞争战略分析
　　　　8.4.3 　中国体育用品国际竞争力影响因素及发展对策分析
　　　　8.4.4 　中国体育用品企业应对国际品牌的竞争策略分析
　　　　8.4.5 　体育用品市场亟需产品需创新
　　　　8.4.6 　电子商务对提高体育用品行业国际竞争力具有重要作用

第九章 体育用品营销
　　9.1 　体育用品零售格局
　　　　9.1.1 　单一品牌连锁店
　　　　9.1.2 　专业连锁店
　　　　9.1.3 　店中店
　　　　9.1.4 　百货/超级市场/厂前店/灰色市场
　　9.2 　体育用品消费现状
　　　　9.2.1 　大众体育消费意识和能力提高
　　　　9.2.2 　中国已成为世界体育用品重要消费市场
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