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二、内容简介
　　？？？？ 2008年我国调味行业整体实现销售收入380.3亿元，同比增长22.29%，利润总额为21.3亿元，同比增长26.74%，其中味精行业实现销售收入93.5亿元，同比增长13.48%，利润总额为2.03亿元，较2002年有所减少；酱油行业实现销售收入95.1亿元，同比增长18.64%，利润总额为3.07亿元，同比增长22.41%。
　　从行业竞争来看，2008年我国调味品行业有出现了一些新的趋向。早期进入中国市场的外资企业在经过了几年的发展之后，不断壮大，部分亏损的企业也开始赢利，外资进入中国调味品市场开始转变策略以适应中国市场的特点，同时，加大了对中国市场的投资力度，试图更多的抢占市场，赢得先机。而国内大部分企业也开始积极寻找新的利润点，转变经营方式，完善管理，尤其是一些“老字号”的企业开始转变经营方式和策略以求更大的发展。在这种情况下，调味品行业的竞争将更加激烈。
　　2009年国家对食品行业颁布了一系列的政策法规，比如对食品质量实行安全市场准入政策，鸡精行业对氮的含量也有新的标准等，这些政策法规对食品行业，尤其是调味品行业形成了一定的威胁，企业应如何应对成为今年调味品行业关注的焦点。同时我国的调味品消费市场正在朝着多样化、高档化、方便化、复合化、营养化趋势发展，面对调味品如此广阔的发展前景，企业要制定符合自己发展的战略。
　　《2012年中国调味品行业深度研究分析报告》详细叙述了调味品行业的市场现状、市场特点、行业投资特性、行业的市场竞争格局、市场营销策略、行业发展趋势及预测等；同时引用大量准确的数据来分析了行业的赢利能力、偿债能力、成长能力、成本费用、产品产量、行业内著名企业的财务状况等。是您想了解此行业或进行投资、企业决策不可缺少的参考资料。

第一章 中国调味品行业现状概况
　　第一节 调味品行业定义和分类
　　　　一、定义
　　　　二、分类
　　　　　　（一）、调味品分类
　　　　　　（二）、食醋分类
　　　　　　（三）、酱油分类
　　　　　　（四）、味精分类
　　第二节 中国调味品行业发展概述
　　　　一、调味品行业发展分析
　　　　二、关联产业发展状况分析
　　第三节 调味品行业市场现状分析
　　　　一、酱油市场发展状况分析
　　　　　　（一）、市场发展概述
　　　　　　（二）、市场分布状况
　　　　　　（三）、重点市场品牌竞争分析
　　　　二、味精市场发展状况分析
　　　　　　（一）、市场发展概述
　　　　　　（二）、技术发展状况分析
　　　　　　（三）、鸡精市场分析
　　　　三、食醋市场发展状况分析
　　　　　　（一）、市场发展概述
　　　　　　（二）、行业特点分析
　　　　　　（三）、世界名醋分析
　　　　　　（四）、技术发展状况
　　　　四、鸡精市场发展状况分析
　　　　　　（一）、市场发展概述
　　　　　　（二）、市场竞争格局分析
　　　　五、其它调味品市场发展状况分析
　　　　　　（一）、番茄酱市场
　　　　　　（二）、胡椒、辣椒干货类调味品市场
　　　　　　（三）、酱和酱菜类市场
　　　　　　（四）、复合调味品市场
　　第四节 中国调味品行业特点分析
　　　　一、行业集中度低，企业规模较小
　　　　二、质量问题和假冒伪劣问题严重
　　　　三、跨国公司纷纷进入中国调味品市场
　　　　四、调味品企业开始注重品牌经营和知识产权保护
　　　　五、技术还比较落后

第二章 中国调味品行业投资特性分析
　　第一节 产业政策
　　　　一、我国28大类食品将全面实行市场准入制度
　　　　二、调味品行业将推行HACCP认证
　　　　三、中国首部鸡精行业标准出台
　　　　四、食品添加剂使用新要求
　　　　五、国家质量技术监督局出台酱油业三个重要标准
　　第二节 行业政策对行业影响分析
　　　　一、鸡精行业标准正式实施对鸡精企业的影响
　　　　二、QS对我国调味品企业的影响分析
　　第三节 产业集中度分析
　　　　一、2009年集中度分析
　　　　　　（一）、企业集中度
　　　　　　（二）、地区集中度
　　　　二、2010年集中度分析
　　第四节 行业赢利能力分析
　　　　一、行业整体赢利状况
　　　　二、资产报酬率
　　　　三、成本费用净利率
　　　　四、资金利润率
　　第五节 产业偿债能力分析
　　　　一、调味品行业资产负债率
　　　　二、企业及省市资产负债率状况
　　　　　　（一）、销售收入排名前二十位调味品企业资产负债率
　　　　　　（二）、各省市资产负债率状况
　　第六节 产业成长能力分析
　　　　一、流动资产周转率
　　　　二、固定资产周转率
　　第七节 行业壁垒分析

第三章 调味品行业原料市场分析
　　第一节 玉米市场
　　　　一、我国玉米市场状况
　　　　二、国内玉米需求状况
　　　　三、我国玉米出口情况
　　　　　　（一）、玉米出口政策对市场的影响
　　　　　　（二）、国际需求减弱对我国玉米出口的影响
　　　　　　（三）、2011年下半年我国玉米出口将明显减少
　　　　　　（四）、黑龙江省2011年1-5月玉米出口增长
　　第二节 小麦市场
　　　　一、我国小麦市场情况
　　　　二、小麦国际市场情况
　　　　　　（一）、英国小麦出口情况
　　　　　　（二）、德国小麦产量
　　　　　　（三）、保加利亚小麦产量
　　　　　　（四）、加拿大小麦出口情况
　　第三节 大豆市场
　　　　一、大豆市场供求状况
　　　　　　（一）、2005/2007年度我国大豆供给状况
　　　　　　（二）、2005/2007年度我国大豆需求状况
　　　　二、进口情况
　　　　　　（一）、2010/2011年度大豆进口情况
　　　　　　（二）、2011年1-9月份我国进口大豆情况
　　　　三、国际市场状况
　　　　　　（一）、世界大豆产量
　　　　　　（二）、巴西2011年9月份大豆压榨总量为206.7万吨
　　　　　　（三）、阿根廷大豆产量增加
　　第四节 豆粕市场
　　　　一、我国豆粕市场整体状况
　　　　　　（一）、豆粕供给因素分析
　　　　　　（二）、豆粕需求因素分析
　　　　　　（三）、我国豆粕发展概况
　　　　二、进出口情况
　　　　　　（一）、豆粕进口状况
　　　　　　（二）、豆粕出口情况
　　第五节 稻米市场
　　　　一、2011年国内稻米市场分析
　　　　二、世界稻米情况及对我国的影响
　　　　三、2005/2007年稻米市场预测
　　　　四、当前我国稻米市场的主要特点

第四章 调味品行业产品分析
　　第一节 产品成本费用构成分析
　　　　一、行业整体费用分析
　　　　二、中国调味品行业包装发展状况分析
　　　　　　（一）、糖和盐包装
　　　　　　（二）、酱油、醋包装
　　　　　　（三）、酱油和果酱包装
　　　　　　（四）、花椒、大料包装
　　　　三、中国调味品行业包装发展趋势分析
　　　　　　（一）、能唤起消费者的注意力
　　　　　　（二）、新材料的广泛应用
　　　　　　（三）、集功能性、便利性、安全性于一体
　　第二节 调味品产品产量分析
　　　　一、盐业
　　　　二、酱油、酱类制造业
　　　　三、食醋制造业
　　　　四、味精制造业
　　　　　　（一）、2007、2009年味精产量
　　　　　　（二）、2010年味精产量
　　　　　　（三）、2011年1-8月味精产量
　　第三节 我国调味品进出口状况
　　　　一、中国调味品行业出口市场分析
　　　　　　（一）、酱油出口状况
　　　　　　1、1998-2009年我国酱油出口情况
　　　　　　2、2011年1-8月广东省酱油出口量占全国八成
　　　　　　（二）、食醋出口状况
　　　　　　（三）、味精行业出口情况
　　　　　　（四）、其他调味品出口状况
　　　　　　1、2010年我国蕃茄酱出口状况
　　　　　　2、2011年1-8月糖精出口量
　　　　二、中国调味品行业进口市场分析
　　　　　　（一）、酱油进口状况
　　　　　　（二）、食醋进口状况
　　　　　　（三）、其它调味品进口状况
　　　　三、日韩调味品进出口分析
　　　　四、世界各国2010年蕃茄酱出口状况

第五章 调味品行业竞争格局
　　第一节 市场格局
　　　　一、中国调味品行业整体竞争格局分析
　　　　二、中国调味品行业主要细分市场竞争格局分析
　　　　　　（一）、酱油市场竞争格局分析
　　　　　　1、竞争格局分析
　　　　　　2、竞争发展趋势分析
　　　　　　3、中外品牌市场竞争
　　　　　　（二）、食醋市场竞争格局分析
　　　　　　（三）、鸡精市场竞争格局分析
　　　　三、调味品行业竞争整体发展趋势分析
　　第二节 市场竞争力分析
　　　　一、中国调味品消费者需求分析
　　　　　　（一）、中国调味品消费者消费状况分析
　　　　　　（二）、消费者购买行为分析
　　　　　　（三）、消费趋势分析
　　　　　　（四）、鸡精市场消费者分析
　　　　　　（五）、中国调味品消费者口味差异分析
　　　　三、中国调味品行业国际竞争力分析
　　　　　　（一）、面临的出口障碍分析
　　　　　　（二）、国际竞争力分析
　　第三节 市场营销策略分析
　　　　一、中国调味品行业营销上存在的问题分析
　　　　　　（一）、企业营销观念的落后
　　　　　　（二）、企业对整体产品概念理解模糊
　　　　　　（三）、企业品牌意识淡薄
　　　　　　（四）、企业易患营销近视症
　　　　　　（五）、销售渠道的网络不健全、不通畅、运行效率低下
　　第三节 中国调味品行业营销策略分析
　　　　一、营销渠道模式分析
　　　　二、营销策略分析
　　　　三、产品策略分析
　　　　四、价格策略分析
　　　　五、案例分析--海天酱油
　　　　　　（一）、技术领先分析
　　　　　　（二）、市场开拓分析
　　　　　　（三）、企业文化及人才环境分析
　　　　　　（四）、面临的问题分析
　　　　　　（五）、突围策略思考
　　第四节 市场潜力分析
　　第五节 兼并与重组
　　第六节 区域市场研究
　　　　一、北京市场
　　　　二、上海市场
　　　　三、重庆市场
　　　　四、郑州市场
　　　　五、广东市场
　　　　六、山东市场
　　　　七、贵州市场
　　　　八、山西市场
　　　　九、中国台湾市场
　　第七节 国际市场分析
　　　　一、欧美调味品市场发展状况分析
　　　　　　（一）、番茄酱市场
　　　　　　（二）、酱油市场
　　　　二、日韩调味品市场发展状况分析

第六章 中国调味品行业主要企业分析
　　第一节 调味品行业企业整体概况
　　　　一、2009年企业整体发展状况
　　　　二、2010年企业整体发展情况
　　　　三、2011年1-8月企业整体发展情况
　　第二节 调味品行业著名企业分析
　　　　一、江苏恒顺醋业股份有限公司
　　　　　　（一）、企业基本状况
　　　　　　（二）、2001-2009年经营状况
　　　　　　（三）、2010年经营状况
　　　　　　（四）、2011年上半年经营状况
　　　　　　（五）、恒顺醋业食醋产量和销售分布情况
　　　　　　1、产能和产量情况
　　　　　　2、销售区域分布
　　　　　　3、产品结构
　　　　　　4、成本控制
　　　　　　（六）、发展战略分析
　　　　　　（七）、综合竞争力分析
　　　　二、河南莲花味精股份有限公司
　　　　　　（一）、企业基本状况
　　　　　　（二）、2001-2009年经营状况
　　　　　　（三）、2010年经营状况
　　　　　　（四）、2011年1-9月经营状况
　　　　　　（五）、综合竞争力分析
　　　　三、佛山市海天调味食品有限公司
　　　　　　（一）、企业基本状况
　　　　　　（二）、2001-2009年经营状况
　　　　　　（三）、2010年经营状况
　　　　　　（四）、2011年1-8月份经营状况
　　　　　　（五）、综合竞争力分析
　　　　　　（六）、定位策略分析
　　　　四、上海太太乐调味品有限公司
　　　　　　（一）、企业基本状况
　　　　　　（二）、2001-2009年经营状况
　　　　　　（三）、2010年经营状况
　　　　　　（四）、2011年1-8月份经营状况
　　　　　　（五）、营销策略分析
　　　　　　（六）、综合竞争力分析
　　　　五、石家庄珍极酿造集团有限责任公司
　　　　　　（一）、企业基本状况
　　　　　　（二）、2001-2009年经营状况
　　　　　　（三）、2010年经营状况
　　　　　　（四）、2011年1-8月经营状况
　　　　　　（五）、营销策略分析
　　　　　　（六）、综合竞争力分析
　　　　六、加加酱业（长沙）有限公司
　　　　　　（一）、企业基本状况
　　　　　　（二）、2009年经营状况
　　　　　　（三）、2010年经营状况
　　　　　　（四）、2011年1-8月经营状况
　　　　七、江苏菊花味精集团有限公司
　　　　　　（一）、公司简介
　　　　　　（二）、2009年经营情况
　　　　　　（三）、2010年经营状况
　　　　　　（四）、2011年1-8月经营状况
　　　　八、广州李锦记有限公司
　　　　　　（一）、公司简介
　　　　　　（二）、2009年公司经营情况
　　　　　　（三）、2010年经营状况
　　　　　　（四）、2011年1-8月经营状况
　　　　九、贵阳南明老干妈风味食品有限责任公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、经营状况
　　　　　　（一）、2009年经营状况
　　　　　　（二）、2010年经营状况
　　　　　　（三）、2011年1-8月经营状况
　　　　十、江苏天香集团有限公司
　　　　　　（一）、公司简介
　　　　　　（二）、2009年经营情况
　　　　　　（三）、2010年经营状况
　　　　　　（四）、2011年1-8月经营状况
　　第三节 中小调味品企业发展策略

第七章 行业发展预测及投资策略
　　第一节 调味品行业发展趋势分析
　　　　一、中国调味品行业发展趋势分析
　　　　　　（一）、中国调味品行业发展趋势分析
　　　　　　（二）、中国调味品行业发展前景预测
　　　　　　（三）、我国味精生产技术发展趋势
　　　　二、国际调味品行业发展趋势分析
　　　　　　（一）、国外调味品行业整体发展趋势
　　　　　　（二）、国外加快发展微生物鲜味剂产业
　　第二节 行业SWOT分析
　　　　一、中国调味品行业优势分析
　　　　二、中国调味品行业劣势分析
　　　　三、中国调味品行业机遇分析
　　　　四、中国调味品行业威胁分析
　　第三节 中^智^林^　调味品投资策略分析
　　　　一、中国调味品行业竞争策略对策探讨
　　　　　　（一）、追求规模效益
　　　　　　（二）、技术创新是关键
　　　　　　（三）、注重市场营销，进行品牌经营
　　　　　　（四）、中小型企业生存和发展探讨
　　　　二、中国调味品行业重点投资方向推荐
　　　　　　（一）、鸡精市场
　　　　　　（二）、含铁酱油市场
　　　　　　（三）、食醋市场
　　　　　　附 录
　　　　　　附录一 酱油生产许可证实施细则
　　　　　　附录二 获出口食品卫生注册登记证的企业
　　　　　　附录三 一项铁强化酱油可接受性调查报告
　　　　　　附录四 国务院办公厅印发《食品安全专项整治工作方案》
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