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二、内容简介
　　《2012年空气净化器行业调研分析报告》为独家首创深度调查研究报告，此报告为个性定制服务报告，如果该报告目录中所列举的内容没有完全满足您的需求，将根据不同类型及不同行业企业提出的具体要求，重新修订报告目录，并在此目录的基础上重新完善行业数据及分析内容，为企业准确详细了解行业运行状况及同业竞争者战略方向提供全程服务。
　　在绿色经济的产业链中，环境保护是一个核心话题，而空气质量的好坏无疑是衡量环境保护的综合性指标。事实上，除了室外空气，室内空气污染所带来的巨大危害，也引起了中国消费者的高度重视。人们对室内环境保护的认知度已由1999年的29.5 上升到现在的85 以上。
　　统计数据显示现代人平均有90 的时间在室内，其中65 的时间在家里。而现代城市中室内空气污染的程度则比室外高出多倍。儿童、孕妇、老人和慢性病人最易受到室内空气污染的危害。因此，各种室内环境净化治理产品也应运而生，出现了许多研制和生产此类产品的企业。经过十几年的发展，现在已经形成了一个新兴的行业--室内环境净化治理行业。而这一行业的产品销售额在中国正以每年28 的速度增长
　　分析师认为虽然国内空气净化器市场潜力巨大，但就目前而言，产品还处于一种无序竞争的状态，市场中没有统一的行业标准。一位业内人士向记者介绍，现在市场上号称具有空气净化功能的产品名称不一，标称性能各异，连空调产品也纷纷增加了净化空气功能，记者在一家商场发现，光是打着空气净化旗号的产品就有数十种。据了解，由于空气净化器没有明确定义，使得一些不具有空气净化功能的产品（如加湿器等）在商场中与空气净化器作为同类产品摆放销售，而大多数消费者并不清楚他们的差别。
　　《2012年空气净化器行业调研分析报告》详尽描述了中国空气净化器行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对空气净化器需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了对空气净化器行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助空气净化器企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国家电协会等业内权威专业研究机构以及市场调研部门的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是市场调研部门经过市场调查和数据采集后精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2011年中国空气净化器行业的运行环境
　　第一节 2011年中国经济发展环境分析
　　　　一、2011年中国宏观经济运行情况
　　　　二、2012年经济增长趋势预测
　　　　三、2011年PPI
　　第二节 2011年中国空气净化器行业的政策环境
　　　　一、国家相关政策
　　　　二、产业政策
　　　　三、其它政策
　　第三节 2011年中国空气净化器行业的社会环境
　　　　一、室内空气污染严重
　　　　二、居民健康意识增强
　　　　三、居民消费观念的转变
　　第四节 2011年中国空气净化器行业的技术环境

第二章 空气净化器概况
　　第一节 产品概述
　　第二节 产品功能及分类
　　第三节 产品原理

第三章 2011年全球空气净化器行业发展现状分析
　　第一节 2011年全球空气净化器行业发展现状概述
　　第二节 2011年全球空气净化器主要制造国家介绍
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、加拿大
　　　　四、英国
　　　　五、意大利
　　第三节 2012年全球空气净化器行业发展趋势分析

第四章 2011-2012年中国空气净化器行业发展现状分析
　　第一节 2011-2012年中国空气净化器行业现状概述
　　　　一、行业发展阶段
　　　　二、市场规模变化
　　　　三、行业利润
　　第二节 2011-2012年中国空气净化器生产企业整体分析
　　　　一、企业数量及规模
　　　　二、企业增长速度
　　　　三、企业的技术创新
　　第三节 2012年中国空气净化器价格走势分析
　　　　一、2009-2011年空气净化器的市场价格回顾
　　　　二、影响空气净化器市场价格的因素
　　　　三、空气净化器的市场价格走势
　　第四节 2011-2012年中国空气净化器的生产技术分析
　　　　一、HEPA技术
　　　　二、活性炭技术
　　　　三、负离子技术
　　　　四、分子络合技术
　　　　五、其它技术

第五章 2011-2012年中国空气净化器市场供需情况分析
　　第一节 2011-2012年中国空气净化器市场供需整体概述
　　　　一、中外家庭评价拥有量对比
　　　　二、市场潜力分析
　　　　三、市场健康发展情况分析
　　第二节 2011-2012年中国空气净化器市场需求分析
　　第三节 2011-2012年中国空气净化器市场供给分析
　　第四节 2011-2012年中国空气净化器的进出口情况分析

第六章 2011-2012年中国空气净化器消费者情况分析
　　第一节 消费者属性分析
　　　　一、消费者年龄构成
　　　　二、购买原因统计分析
　　　　三、产品满意度
　　第二节 影响消费者购买行为的因素分析
　　　　一、价格高低
　　　　二、艺术外观
　　　　三、具备功能
　　　　四、品牌效益
　　　　五、其它因素
　　第三节 消费者购买渠道分析
　　　　一、家电超市
　　　　二、大型超市量贩
　　　　三、网上购买
　　　　四、其他方式
　　第四节 潜在消费者分析

第七章 2011-2012年中国空气净化器行业的竞争态势分析
　　第一节 2011-2012年中国空气净化器竞争态势概述
　　　　一、竞争不充分
　　　　二、品牌成为一些企业竞争的后盾
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、区域集中度
　　　　二、品牌集中度
　　　　三、产品的集中度
　　第三节 竞争方式分析
　　　　一、价格竞争
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、技术竞争

第八章 中国空气净化器重点企业分析
　　第一节 亚都
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析
　　第二节 美的
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析
　　第三节 松下
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析
　　第四节 同方
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析
　　第五节 艾美特
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析
　　第六节 康特
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析
　　第七节 森井
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析
　　第八节 夏普
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析

第九章 2012-2016年中国空气净化器行业的发展及投资分析
　　第一节 2012-2016年中国空气净化器市场发展趋势分析
　　第二节 2012-2016年中国空气净化器技术发展趋势分析
　　　　一、环保技术
　　　　二、节能技术
　　　　三、高新技术
　　第三节 2012-2016年中国空气净化器竞争格局趋势分析
　　　　一、技术竞争领跑
　　　　二、品牌竞争突出
　　　　三、价格竞争激烈
　　第四节 中-智-林-－2012-2016年中国空气净化器行业投资分析
　　　　一、中国空气净化器行业投资环境分析
　　　　二、中国空气净化器行业投资机会分析
　　　　三、中国空气净化器行业投资风险分析
略……
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