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二、内容简介
第一章 中国建筑装修行业发展环境
　　　　一、《家庭装修质量验收标准》
　　　　二、室内装饰装修材料国家标准
　　　　三、建筑装饰装修工程验收
　　　　四、住房装修费税

第二章 中国装修行业现状与特点
　　第一节 中国装修行业现状
　　第二节 装修行业特点
　　　　一、行业总体特点
　　　　二、优质家装工程特点

第三章 中国装修市场现状
　　第一节 公装市场
　　第二节 2010家装市场分析
　　　　一、2010长沙住宅装饰装修市场分析
　　　　二、2010上海住宅装饰装修市场分析
　　　　三、2010北京住宅装饰装修市场分析
　　　　四、2010北京住宅装饰装修萎缩原因
　　第三节 2010家装市场规模
　　第四节 中国装修设计市场
　　第五节 中国装饰装修整体行业分析

第四章 中国装饰装修行业竞争格局与竞争行为
　　第一节 竞争格局
　　第二节 竞争格局
　　第三节 竞争热点

第五章 中国建筑装饰装修行业重点企业
　　　　一、金螳螂建筑装饰股份有限公司
　　　　　　（一）公司战略
　　　　　　（二）公司财务分析
　　　　二、中国建筑装饰工程公司
　　　　三、浙江亚厦装饰集团有限公司
　　　　四、北京龙发建筑装饰工程有限公司
　　　　五、北京东易日盛装饰集团
　　　　六、北京业之峰装饰公司
　　　　七、北京元洲装饰有限责任公司
　　　　八、北京阔达建筑装饰工程有限责任公司
　　　　九、北京轻舟世纪建筑装饰工程有限公司
　　　　十、北京港源建筑装饰工程有限公司
　　　　十一、深圳市科源建设集团有限公司
　　　　十二、深圳长城家俱装饰工程有限公司
　　　　十三、深圳市深装总装饰工程工业有限公司
　　　　十四、深圳市广田建筑装饰设计工程有限公司
　　　　十五、上海百姓家庭装潢有限公司
　　　　十六、上海聚通建筑装潢工程有限公司
　　　　十七、上海进念室内设计装饰有限公司
　　　　十八、上海千思装饰实业有限公司
　　　　十九、上海美旗室内设计装饰有限公司
　　　　二十、广州满堂红装饰工程有限公司

第六章 装饰装修流通企业
　　第一节 家世界
　　第二节 百安居
　　第三节 东方家园
　　第四节 家福特

第七章 中国建筑装修行业的发展趋势
　　第一节 家庭装修市场交易形式的发展趋势
　　　　一、直接的交易形式
　　　　二、家庭装修市场的交易形式
　　　　三、与房地产商联合的交易形式
　　　　四、与物业管理商联合的交易形式
　　　　五、网上家庭装修交易形式
　　第二节 我国家居饰品行业的现状与发展趋势
　　第三节 家装设计师职业发展趋势
　　　　一、成品化家居的推广，对产品设计师的需求量很大
　　　　二、设计流程的分工细化，使设计师分工更专业
　　　　三、具有综合能力的高端设计师的社会地位将有所提高
　　第四节 有偿设计家装发展的大趋势
　　　　一、免费设计：即不免费也无设计
　　　　二、收费设计：设计师与消费者的双赢

第八章 区域关联产业现状
　　第一节 北京房地产市场现状分析
　　　　一、2010北京普通住宅/公寓
　　　　二、2010别墅新增供应量
　　　　三、房地产开发投资趋势
　　　　四、房地产建设规模发展
　　　　五、住宅销售市场趋势
　　第二节 上海房地产市场现状分析
　　　　一、上海房地产市场现状分析
　　第三节 广州房地产市场现状分析

第九章 家装市场调查
　　第一节 杭州市消费者满意度调查
　　第二节 北京市居民家装消费调查
　　第三节 上海市家装市场消费调查
　　第三节 湖州市家装市场消费调查
　　第四节 合肥家装市场消费者调查
　　第五节 泉州家装市场消费者调查
　　第六节 北京市家装设计师行业调查

第十章 2015年建筑装饰装修行业预测
　　第一节 2015年建筑装饰装修行业规模预测
　　　　一、2015年建筑装饰装修工程总产值预测
　　　　二、2015年建筑装饰装修行业结构变化预测
　　　　三、2015年住宅装饰装修单个家庭工程变化预测
　　　　四、2015年装饰装修海外工程产值变化预测
　　第二节 2015年建筑装饰行业企业发展预测
　　　　一、2015年中国建筑装饰行业的企业总数预测
　　　　二、2015年中国建筑装饰行业企业结构品质预测
　　　　三、2015年中国建筑装饰行业行业内领军企业预测
　　　　四、2015年公共建筑装饰装修100强企业平均产值预测
　　　　五、2015年住宅装饰装修专业的最大企业产值预测
　　第三节 2015年装饰装修行业从业者队伍预测
　　　　一、2015年装饰装修行业从业者总数预测
　　　　二、2015年装饰装修行业从业者均劳动生产率预测
　　　　二、2015年装饰装修行业受过系统高等教育的人数预测
　　　　二、2015年装饰装修行业行业内持证上岗的人员预测
　　第四节 2015年建筑装饰行业的技术发展预测
　　第五节 [中~智林~]2015年装饰装修行业的环境发展预测
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