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二、内容简介
第一部分 户外用品业运行新形势聚焦
第一章 户外用品相关概述
　　第一节 户外用品基础阐述
　　　　一、户外用品范围界定
　　　　二、户外用品特点
　　　　三、户外用品适用人群
　　第二节 户外用品的分类
　　　　一、服装纺织类
　　　　二、鞋类
　　　　三、背包类
　　　　四、装备类
　　　　五、配件类
　　　　六、器材类

第二章 2011-2012年全球户外用品行业运行状况分析
　　第一节 2011-2012年世界户外用品行业发展分析
　　　　一、世界户外用品发展特色分析
　　　　二、世界户外用品热销用品点评
　　　　三、世界户外用品关注品牌分析
　　　　四、金融危机对世界户外用品行业影响
　　第二节 2011-2012年欧洲户外用品行业发展分析
　　　　一、欧洲户外服装纺织类销售情况
　　　　二、英国户外运动产业分析
　　　　三、德国户外运动产业分析
　　　　四、欧洲户外市场未来发展趋势分析
　　第三节 美国户外用品行业发展分析
　　　　一、美国户外产品网络销售情况
　　　　二、美国滑雪用品销售额变化情况
　　第四节 2012-2015年世界户外用品发展趋势展望

第三章 2011-2012年中国户外用品行业运行新形势透析
　　第一节 2011-2012年中国户外用品运行总况
　　　　一、中国户外运动用品发展历程
　　　　二、中国户外运动用品特点分析
　　　　三、中国户外用品市场跳跃式发展分析
　　　　四、中国户外用品市场多元化发展分析
　　第二节 2011-2012年中国户外用品市场分析
　　　　一、我国户外运动用品品牌发展分析
　　　　二、户外运动用品销售渠道分析
　　　　三、户外运动用品地域分布
　　　　四、户外用品展览会发展分析
　　第三节 2011-2012年中国户外用品行业问题及对策
　　　　一、户外用品行业假货问题分析
　　　　二、户外用品行业产品同质化问题
　　　　三、户外用品行业质量安全问题
　　第四节 户外用品市场品牌商与零售商间冲突及对策

第二部分 户外用品市场深度调研
第四章 2011-2012年中国户外用品细分市场运行分析
　　第一节 2011-2012年中国运动鞋产业生存现状
　　　　一、品牌运动鞋市场发展状况
　　　　二、国内运动鞋产业与国际品牌的差距
　　　　三、运动鞋企业振兴方法探索
　　　　四、我国运动鞋市场发展趋势
　　第二节 2011-2012年中国户外服装及背包市场发展分析
　　　　一、户外服装市场发展现状
　　　　二、中国户外运动服装销售渠道构成
　　　　三、户外服装店营销分析
　　　　四、年中国背包市场分析

第五章 2011-2012年中国部分地区户外用品产业分析
　　第一节 深圳户外用品产业发展分析
　　　　一、深圳经济指标分析
　　　　二、深圳户外用品销售动态
　　　　三、户外运动制造新机遇分析
　　　　四、深圳户外培训产业发展分析
　　第二节 哈尔滨户外用品市场分析
　　　　一、哈尔滨户外用品市场发展形势
　　　　二、户外用品功能走向分析
　　　　三、定位通讯设备市场分析
　　第三节 南京户外用品市场发展分析
　　　　一、南京户外用品市场聚集情况
　　　　二、南京户外用品国际知名品牌分析
　　　　三、南京户外用品市场前景分析
　　第四节 麻城户外用品产业发展分析
　　　　一、麻城户外用品产业发展状况
　　　　二、麻城户外用品产业发展环境分析
　　　　三、年麻城户外用品产业动态

第六章 2011-2012年中国户外用品需求与消费者偏好调查
　　第一节 2011-2012年中国户外用品消费者分析
　　　　一、户外用品消费者特征
　　　　二、户外用品消费群分析
　　　　三、旅游户外用品重度购买者特征及其营销分析
　　第二节 运动鞋市场消费观念调查
　　　　一、品牌认知度调查
　　　　二、运动鞋价位选购调查
　　　　三、运动鞋颜色选择调查
　　　　四、影响消费因素

第三部分 户外用品市场力透析
第七章 2011-2012年中国户外用品行业竞争格局分析
　　第一节 2011-2012年中国户外用品行业竞争分析
　　　　一、洋品牌开拓中国市场
　　　　二、本土品牌竞争分析
　　　　三、户外产品核心价值分析
　　第二节 2011-2012年外资在中国户外用品市场竞争分析
　　　　一、国际户外品牌在中国市场发展分析
　　　　二、美国在中国市场扩张分析
　　　　三、年阿迪达斯进军户外用品市场分析
　　　　四、德国索力户外休闲鞋开发中国市场

第八章 2011-2012年中国户外用品企业竞争策略分析
　　第一节 2011-2012年中国户外用品市场竞争策略分析
　　　　一、户外装备中国化策略
　　　　二、中国户外店各种形态与策略
　　　　三、户外企业商业模式创新
　　第二节 2011-2012年中国户外运动鞋服品牌竞争策略
　　　　一、开创新品类
　　　　二、品牌文化
　　　　三、营销模式

第九章 2011-2012年中国户外用品典型企业竞争力对比及关键性财务数据分析
　　第一节 北京探路者户外用品股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、探路者竞争力分析
　　　　三、探路者：户外用品市场占有率第一
　　　　四、探路者上市定位分析
　　　　五、探路者特有商业模式解析
　　第二节 北京三夫户外用品开发有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、三夫户外的发展历程
　　　　三、三夫户外抓住中国户外用品行业的发展机遇
　　　　四、三夫户外特许连锁模式
　　　　五、三夫户外未来发展战略目标
　　第三节 北京长天时代户外体育用品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、长天户外客户群及销售品牌的定位
　　　　三、长天户外的主要经营模式
　　第四节 厦门诚宝工贸有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 广东李宁体育发展有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 青岛双星集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 泉州鸿星尔克体育用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第八节 上海鑫美野营用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第九节 永基旅游用品（中山）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第三部分 户外用品市场前瞻仰与投资战略研究
第十章 2012-2015年中国户外用品行业前景预测分析
　　第一节 2012-2015年户外用品行业发展趋势
　　　　一、大型户外用品连锁店发展趋势
　　　　二、“大户外”概念趋势
　　　　三、户外企业商场渠道趋势
　　　　四、企业品牌建设趋势
　　第二节 户外服装“泛户外化”趋势
　　　　一、功能化细分化趋势
　　　　二、人性化趋势
　　　　三、携带轻便化趋势
　　第三节 2012-2015年中国户外用品行业的发展前景展望
　　　　一、中国户外用品蕴藏巨大市场前景
　　　　二、中国户外用品市场增长潜力大
　　　　三、中国户外用品市场将迎来发展黄金时期
　　　　四、中国户外用品市场兼并时代即将到来
　　第四节 2012-2015年中国户外用品市场盈利预测分析

第十一章 2011-2012年中国户外用品行业投资环境分析
　　第一节 2011-2012年中国宏观经济环境分析
　　　　一、经济增长的内外需动力更趋协调
　　　　二、工农业生产形势较好
　　　　三、价格总水平涨幅高位回落
　　　　四、财政收支保持较快增长
　　　　五、国际收支经常项目顺差收窄
　　第二节 2011-2012年中国户外用品行业政策环境分析
　　　　一、《新疆维吾尔自治区户外运动管理条例（草案）》
　　　　二、《全民健身计划纲要》
　　　　三、《山地户外运动管理办法》
　　第三节 2011-2012年中国户外用品社会发展环境分析
　　　　一、全国社会消费品零售总额
　　　　二、全国百家重点大型零售企业销售情况
　　　　三、全国居民消费价格分析

第十二章 2012-2015年中国户外用品行业投资机会及风险规避指引
　　第一节 2011-2012年中国户外用品行业投资概况分析
　　　　一、户外用品投资特性
　　　　二、中国户外用品业投资优势分析
　　　　　　1、市场空间较大
　　　　　　2、投资收益看好
　　　　　　3、入行门槛不高
　　第二节 2012-2015年中国户外用品行业投资机会分析
　　　　一、大众化和专业化相结合的户外运动用品
　　　　二、连锁化的专业零售渠道
　　　　三、户外用品市场蕴含良好的投资机会
　　　　四、极地户外用品市场有待开发
　　第三节 2012-2015年中国户外用品行业投资风险预警
　　　　一、政策风险
　　　　二、经营风险
　　　　三、进入退出风险
　　第四节 (中:智:林)HB汇总分析
　　　　一、对行业发展形势的总体判断
　　　　二、发展战略及市场策略分析
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