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二、内容简介
　　互联网电视是一种集成了互联网功能的传统电视机，能够通过内置操作系统和网络连接，为用户提供丰富的在线内容和服务。目前，互联网电视的技术已经相当成熟，通过采用智能操作系统和高性能硬件配置，提升了用户体验。随着5G网络和光纤宽带的普及，互联网电视的内容和服务也在不断丰富，如支持4K超高清视频播放、云游戏、智能家居控制等。此外，随着人工智能技术的应用，互联网电视的交互方式也在不断创新，如通过语音助手和手势识别，提高了操作的便捷性和智能化水平。
　　未来，互联网电视的发展将更加注重个性化和生态化。市场调研网认为，一方面，通过引入先进的推荐算法和大数据分析技术，未来的互联网电视将能够提供更加精准的内容推荐，满足用户的个性化需求。另一方面，随着物联网技术的发展，未来的互联网电视将成为智能家居生态系统中的核心设备，通过与其他智能设备的联动，实现更加智能的生活场景。此外，随着虚拟现实和增强现实技术的应用，未来的互联网电视将支持更多的沉浸式体验，如通过VR/AR技术实现虚拟购物和虚拟旅游等功能。这些技术进步将推动互联网电视在家庭娱乐和智能家居领域的应用更加广泛。
　　据市场调研网（中智林）《2012-2016年中国互联网电视行业市场监测及发展形势展望》，2012年互联网电视行业市场规模达 亿元，预计2016年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告基于对互联网电视行业供需关系的长期跟踪研究，采用定性与定量相结合的分析方法，系统梳理了互联网电视行业发展现状。报告分析了互联网电视市场规模、主要企业经营状况及品牌竞争格局，考察了互联网电视进出口情况和行业技术发展水平。通过对市场环境和投资环境的评估，客观预测了互联网电视行业未来发展趋势，识别了潜在的市场机遇与风险，为企业战略规划、投资决策和经营管理提供了数据支持和参考依据。

第一章 互联网电视 OTT TV定义的深化与演进
　　第一节 细分：OTT TV的定义
　　第二节 比较：IPTV、封闭的/可管理的OTT TV、开放的OTT TV
　　第三节 HBB TV：广播+互联网
　　第四节 小结：从IPTV到互联网电视

第二章 中国互联网视听政策监管研究
　　第一节 概述
　　第二节 中国互联网视听监管政策的演变
　　第三节 小结：宏观宽松，微观严格
　　第四节 信息网络传播视听节目许可制度
　　第五节 互联网电视管理规范情况
　　第六节 小结

第三章 互联网电视的核心驱动力分析
　　第一节 核心驱动之一：宽带提速
　　第二节 核心驱动之二：高性能IC提升用户需求
　　第三节 架构之争
　　第四节 平台之争
　　第五节 芯片之争
　　第六节 小结

第四章 互联网电视（OTT TV）产业链分析
　　第一节 互联网电视对传统电视产业链的影响
　　第二节 超越PC，跨设备传输：面向PC的OTT TV商业模式及运营案例
　　第三节 停止分发，跨设备交互：内容商的OTT TV商业模式及运营案例
　　第四节 竞争压力，寻求新路径：独立OTT TV服务商的商业模式及运营案例
　　第五节 智能电视，创造新增益：CE厂商OTT TV商业模式创新及运营案例
　　第六节 新老交替，新平台跨界：软件厂商OTT TV的商业模式及运营案例
　　第七节 打破围墙，创造新模式：运营商OTT TV的商业模式及运营案例
　　　　一、美国有线运营商电视无所不在计划
　　　　二、中国联通互联网电视战略
　　　　三、中国电信的互联网电视考虑
　　第八节 最后的终结者：从互联网电视（OTT TV）到混合广播宽带电视（HBB TV）
　　第九节 小结

第五章 互联网电视应用发展研究
　　第一节 概述：互联网应用开发为核心
　　第二节 OTT TV接入互联网应用的趋势
　　第三节 互联网应用业务形态
　　　　一、电视应用商店TV App
　　　　二、社交电视Social TV
　　第四节 小结

第六章 中国的互联网电视市场发展研究
　　第一节 定义
　　第二节 中国互联网电视情况分析
　　第三节 政策环境分析
　　第四节 牌照运营商现状分析
　　第五节 家电厂家形势分析
　　第六节 产业链形势分析
　　第七节 商业模式分析
　　第八节 用户需求分析
　　第九节 总结

第七章 互联网电视市场分析和预测
　　第一节 概述
　　第二节 互联网电视的发展预测
　　　　一、国外发展预测
　　　　二、国内发展预测
　　第三节 小结互联网电视痛并快乐着

第八章 远景展望：逐步演进和深度融合
　　第一节 概述
　　第二节 近期逐步演进的发展方向
　　第三节 未来深度融合的发展方向
　　第四节 (中-智-林)三足鼎立到多屏联动

附录：互联网电视相关政策文件汇编
　　　　一、《互联网电视集成业务管理规范》
　　　　二、《互联网电视内容服务管理规范》
　　　　三、温家宝主持国务院常务会 决定加快推进三网融合
　　　　四、《国务院办公厅关于印发第一批三网融合试点地区（城市）名单的通知》
　　　　五、《关于三网融合试点工作有关问题的通知》
　　　　六、《互联网等信息网络传播视听节目管理办法》
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