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二、内容简介
　　燕窝作为一种高档的滋补品，广泛应用于保健品、礼品等多个领域。近年来，随着消费者对健康养生的需求增长以及对高品质生活的追求，燕窝市场需求持续增长。目前，燕窝的采集和加工技术不断进步，通过采用先进的清洗技术和严格的品质控制标准，提高了燕窝的纯度和营养价值。同时，随着环保要求的提高，燕窝的生产过程更加注重可持续发展，采用环保材料和技术以减少对环境的影响。然而，燕窝市场竞争激烈，如何在保证产品质量的同时提升品牌价值成为企业面临的挑战。
　　未来，燕窝产品的发展将更加注重品质提升与品牌建设。一方面，通过引入新技术和新工艺，开发出更高品质、更健康的燕窝产品，满足不同消费者群体的需求；另一方面，通过优化产品设计和包装，提升燕窝产品的档次和礼品属性，增强品牌形象。此外，随着消费者对健康食品需求的增长，燕窝产品将更加注重营养价值和健康功效，如开发具有美容养颜、增强免疫力等功效的专业燕窝产品，提升市场竞争力。同时，通过加强品牌建设和市场推广，提升燕窝产品的品牌影响力和市场占有率。
　　《2012-2016年中国燕窝行业市场调研及发展咨询报告》主要研究分析了燕窝行业市场运行态势并对燕窝行业发展趋势作出预测。报告首先介绍了燕窝行业的相关知识及国内外发展环境，并对燕窝行业运行数据进行了剖析，同时对燕窝产业链进行了梳理，进而详细分析了燕窝市场竞争格局及燕窝行业标杆企业，最后对燕窝行业发展前景作出预测，给出针对燕窝行业发展的独家建议和策略。《2012-2016年中国燕窝行业市场调研及发展咨询报告》给客户提供了可供参考的具有借鉴意义的发展建议，使其能以更强的能力去参与市场竞争。
　　《2012-2016年中国燕窝行业市场调研及发展咨询报告》的整个研究工作是在系统总结前人研究成果的基础上，密切联系国内外燕窝市场运行状况和技术发展动态，围绕燕窝产业的发展态势及前景、技术现状及趋势等几个方面进行分析得出研究结果。
　　《2012-2016年中国燕窝行业市场调研及发展咨询报告》在具体研究中，采用定性与定量相结合、理论与实践相结合的方法，充分运用国家统计局、海关总署、燕窝相关相关行业协会的数据资料进行定量分析，并进行市场调查，主要以燕窝企业和主要的交易市场为目标，采取多次询问比较的方式确认有效程度。

第一部分 中国燕窝产业运行概况
第一章 燕窝基础概述
　　第一节 燕窝基本信息
　　　　一、燕窝主要成分
　　　　二、燕窝具有很高的食用和药用价值
　　第二节 燕窝产品分类介绍
　　　　一、按采摘地点分类
　　　　二、按燕窝形状分类
　　　　三、按燕窝颜色分类
　　第三节 燕窝文化

第二章 2011-2012年中国燕窝市场运行环境分析
　　第一节 2011-2012年中国宏观经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　三、全国居民收入情况（季度更新）
　　　　四、恩格尔系数（年度更新）
　　　　五、工业发展形势（季度更新）
　　　　六、固定资产投资情况（季度更新）
　　　　七、财政收支状况（年度更新）
　　　　八、中国汇率调整（人民币升值）
　　　　九、存贷款基准利率调整情况
　　　　十、存款准备金率调整情况
　　　　十一、社会消费品零售总额
　　　　十二、对外贸易进出口
　　第二节 2011-2012年中国燕窝市场政策环境分析
　　　　一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
　　　　二、燕窝市场流通与监管
　　　　三、燕窝进出口贸易政策分析
　　第三节 2011-2012年中国燕窝市场社会环境分析
　　　　一、居民消费观念
　　　　二、人们生活品质不断提高
　　　　三、养生文化不断深入人心

第二部分 生产工艺研究
第三章 燕窝真伪鉴别方法及国内外研究进展
　　第一节 燕窝概述
　　　　一、燕窝分类
　　　　二、燕窝的掺假手段
　　第二节 燕窝的真伪鉴别方法
　　　　一、经验鉴别法
　　　　二、显微鉴别法
　　　　三、理化方法
　　第三节 鉴别技术展望
　　　　一、现有鉴定技术之优缺点
　　　　二、分子生物技术及其在鉴定中的研究进展

第四章 燕窝行业技术制造工艺发展趋势分析
　　第一节 燕窝研究概述
　　　　一、燕窝的来源
　　　　二、燕窝的产地
　　　　三、燕窝的鉴别
　　　　四、燕窝化学成分研究
　　　　五、燕窝的药理作用
　　　　六、研究结论
　　第二节 中国产燕窝总氮及氨基酸含量分析
　　　　一、材料与试剂
　　　　二、方法与结果
　　　　三、研究结论

第五章 燕窝中唾液酸检测分析研究
　　第一节 燕窝中唾液酸含量测定方法的研究
　　　　一、仪器和试药
　　　　二、方法与结果
　　　　三、研究结论
　　第二节 唾液酸检测研究现状及其用于燕窝产品质控评析
　　　　一、唾液酸概述
　　　　二、唾液酸的保健作用
　　　　三、唾液酸检测方法研究现状
　　　　四、唾液酸检测方法用于燕窝产品质量控制可行性评析

第三部分 中国燕窝产业动态聚焦
第六章 2011-2012年世界燕窝市场运行态势分析
　　第一节 2011-2012年国外市场运行总况
　　　　一、全球燕窝产量分析
　　　　二、全球燕窝价格对比
　　　　三、国内外燕窝市场分析
　　第二节 2011-2012年全球燕窝主产国家分析
　　　　一、印尼
　　　　二、泰国
　　　　三、马来西亚
　　　　四、越南
　　第三节 2012-2016年全球燕窝市场前景预测

第七章 2011-2012年中国燕窝市场运行走势分析
　　第一节 2011-2012年中国燕窝产业运行概况
　　　　一、中国燕窝文化分析
　　　　二、中国燕窝市场指标分析
　　　　　　1、人口
　　　　　　2、购买力
　　　　　　3、购买欲望
　　第二节 2011-2012年中国燕窝产区分布
　　　　一、广东肇庆市怀集县燕岩
　　　　二、云南红河州建水县燕子洞
　　　　三、海南大洲岛
　　第三节 2011-2012年中国燕窝市场透析
　　　　一、燕窝市场开始进入了行业自律的健康发展阶段
　　　　二、燕窝产量与消耗量形态同比分析
　　　　三、近三年我国燕窝市场消费分析
　　第四节 2011-2012年中国燕窝价格分析

第八章 2006-2010年中国燕窝进出口数据监测分析（04100010）
　　第一节 2006-2010年中国燕窝进口数据分析
　　　　一、进口数量分析
　　　　二、进口金额分析
　　第二节 2006-2010年中国燕窝出口数据分析
　　　　一、出口数量分析
　　　　二、出口金额分析
　　第三节 2006-2010年中国燕窝进出口平均单价分析
　　第四节 2006-2010年中国燕窝进出口国家及地区分析
　　　　一、进口国家及地区分析
　　　　二、出口国家及地区分析

第九章 2011-2012年中国燕窝消费调研
　　第一节 2011-2012年中国保健品需求与消费状况分析
　　　　一、辅食、保健品消费市场分析
　　　　二、保健品消费行为调查分析
　　　　三、保健品消费量分析预测
　　　　四、保健品市场消费动向
　　第二节 2011-2012年中国燕窝市场目标消费人群分析
　　　　一、孕妇消费群体
　　　　二、美容消费群体
　　　　三、礼品消费群体
　　　　三、儿童消费群体
　　　　四、亚健康者消费群体
　　　　五、老人消费群体
　　第三节 2011-2012年燕窝消费市场调查
　　　　一、燕窝消费市场分析
　　　　二、燕窝市场经销商分析
　　　　三、燕窝市场消费者分析
　　　　四、燕窝市场专家观点
　　第四节 燕窝行业用户认知程度
　　第五节 燕窝孕妇需求调查
　　　　一、燕窝行业用户认知程度
　　　　二、燕窝行业用户购买渠道
　　　　三、燕窝行业用户关注因素

第四部分 中国燕窝市场竞争力测评
第十章 2011-2012年中国燕窝市场竞争新格局透析
　　第一节 2011-2012年中国燕窝市场竞争总况
　　　　一、燕窝行业利润增加 竞争逐步趋向白热化
　　　　二、行业集中度分析
　　　　三、燕窝实体店与网店竞争分析
　　　　四、十大燕窝品牌
　　第二节 2011-2012年中国燕窝市场竞争分析
　　　　一、燕窝市场竞争力
　　　　二、燕窝市场畅销排名
　　　　三、燕窝市场占有份额
　　第三节 2011-2012年中国冰糖燕窝市场竞争分析
　　　　一、冰糖燕窝市场竞争力
　　　　二、冰糖燕窝市场畅销排名
　　　　三、冰糖燕窝市场占有份额

第十一章 2011-2012年中国燕窝行业主要生产企业、经销商透析
　　第一节 苏门至品
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业文化
　　　　三、加盟分析
　　第二节 同仁堂总统牌
　　　　一、企业概况
　　　　二、财务分析
　　　　三、经营状况
　　第三节 燕之屋
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况
　　　　三、燕之屋 开创燕窝特许连锁经营新品牌
　　第四节 官燕栈
　　第五节 老行家
　　第六节 盏记
　　第七节 燕之家
　　第八节 燕思巢
　　第九节 康基KINGE
　　第十节 丝巢

第十二章 2011-2012年中国燕窝加工企业运行关键性财务指标分析
　　第一节 广西贺州西麦生物食品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 江门荣兴海产食品厂有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 东方红（中山）保健食品厂有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 佛山市三水永裕食品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 深圳大埔宏昌参茸制品有限公司宝安分厂
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 广州市佳龄保健品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 上海长城食品厂
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第五部分 中国燕窝市场投资前景展望
第十三章 2012-2016年中国燕窝产业前景展望与趋势预测
　　第一节 2012-2016年中国保健品行业发展前景预测分析
　　第二节 2012-2016年中国燕窝市场前景展望
　　　　一、中国燕窝市场供需预测分析
　　　　二、中国燕窝进出口贸易预测分析
　　第三节 2012-2016年中国燕窝市场盈利预测分析

第十四章 燕窝行业投资风险及防范措施
　　第一节 燕窝连锁经营SWOT分析
　　　　一、存在机会
　　　　二、存在威胁
　　　　三、发展建议
　　第二节 2012-2016年中国燕窝行业投资风险预警
　　　　一、燕窝直销存在四大风险
　　　　二、燕窝行业社会风险分析
　　　　三、燕窝市场风险化解策略
　　　　四、燕窝行业风险规避之道
　　　　五、燕窝风险规避和操作方法
　　第三节 2012-2016年中国燕窝行业投资战略研究
　　　　一、燕窝连锁行业发展走向战略探讨
　　　　二、燕窝其他经营模式创新分析研究
　　　　三、燕窝市场深度调研及投资策略

第十五章 燕窝企业管理策略建议
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、价格策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　　　三、企业宣传策略分析
　　第二节 提高燕窝企业竞争力的策略
　　　　一、提高中国燕窝企业核心竞争力的对策
　　　　二、影响燕窝企业核心竞争力的因素及提升途径
　　　　三、提高燕窝企业竞争力的策略
　　第三节 对我国燕窝品牌的战略思考
　　　　一、燕窝品牌的特性和作用
　　　　二、燕窝品牌价值战略研究
　　　　三、我国燕窝品牌竞争趋势
　　　　四、燕窝企业品牌发展战略
　　第四节 燕窝行业发展战略研究
　　　　一、技术开发战略
　　　　二、产业战略规划
　　　　三、业务组合战略
　　　　四、营销战略规划
　　　　五、区域战略规划
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