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二、内容简介
　　无线互联网广告是一种通过移动设备向用户推送广告信息的营销方式，因其具有精准投放和互动性强的特点而受到市场的青睐。随着移动互联网技术的发展和智能手机的普及，无线互联网广告的设计和投放策略不断优化，不仅提高了其覆盖范围和点击率，还增强了其在不同应用场景中的适用性。近年来，随着大数据分析技术和人工智能的进步，无线互联网广告实现了更高的智能化水平，不仅提高了广告的精准度，还降低了广告投放成本。此外，随着消费者对个性化和隐私保护的需求增加，无线互联网广告的生产更加注重用户体验和数据安全，减少了用户反感的情况。通过采用更先进的算法和模型优化，无线互联网广告的性能和效果不断提高。
　　未来，无线互联网广告的发展将更加注重个性化和智能化。市场调研网指出，通过集成先进的数据分析技术和智能控制系统，无线互联网广告将能够提供更加精准的用户画像和个性化的广告内容，满足不同用户的个性化需求。同时，随着新技术的应用，无线互联网广告将采用更多高性能计算资源，进一步提升其在不同应用场景中的适应性和灵活性。然而，如何在保证数据安全的同时降低成本，以及如何应对不同行业的特殊需求，将是无线互联网广告服务商需要解决的问题。

第一章 全球无线广告行业市场状况分析
　　第一节 无线广告的概念
　　第二节 2010-2011年全球无线广告的发展状况
　　第三节 2010-2011年全球经济中中国经济形势分析
　　第四节 2010-2013年全球无线广告规模的发展及预测
　　第五节 2010-2011年全球无线广告行业价值链环境
　　第六节 2010-2011年全球无线广告商业模式与分类
　　第七节 2010-2011年全球无线广告特征分析

第二章 中国无线广告市场发展趋势分析
　　第一节 2010-2011年中国无线广告的产业链构成
　　第二节 2010-2011年中国无线广告的发展现状
　　第三节 2010-2011年中国无线广告商业模式和特点
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　　第七节 2010-2011年中国手机广告效果评估现状分析
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　　第二节 2010-2011年中国无线广告行业迎来的挑战
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　　第六节 2010-2011年中国无线广告市场与全球国际市场的对比分析
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　　　　一、2010-2013年中国智能手机的发展规模
　　　　二、2010-2013年中国移动互联网规模的发展
　　第四节 2010-2013年中国无线广告规模的发展及预测
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　　第一节 2010年中国无线广告受众的手机使用情况分析
　　　　一、2010-2011年中国无线广告受众手机类型调查
　　　　二、2010-2011年中国无线广告受众基本网络行为（除语音/短信）
　　　　三、2010-2011年中国无线广告受众手机上网频率调查
　　　　四、2010-2011年中国无线广告受众内容搜索调查
　　第二节 2010年中国无线广告在手机客户端中的效果情况
　　　　一、2010-2011年中国网民无线广告接触情况调查
　　　　二、2010-2011年中国无线广告受众点击手机客户端广告原因
　　第三节 2010-2011年中国手机网民了解手机广告地点分析
　　第四节 2010-2011年中国无线广告主满意度调查
　　第五节 2010-2011年中国手机网民短信类广告处理方式调查
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　　第一节 2010-2011年中国无线广告主首选代理联盟平台要求
　　第二节 2010-2011年中国无线广告主首选代理平台首选原因分析
　　第三节 2010-2011年中国品牌广告商首选无线广告媒介类型调查
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第八章 中国无线广告受众地域分布及自身基本状况调查分析
　　2010-2011年中国手机广告代理市场占有率调查
　　第一节 2010-2011年中国无线广告受众区域分布状况调查
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第十章 2010-2011年中国无线广告市场广告主关注企业分析
　　第一节 admob
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　　第三节 哇棒（wooboo）
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