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二、内容简介
　　卫生巾是女性生理期护理的基本用品，近年来随着消费者健康意识的提升和产品创新的推动而不断进步。目前，卫生巾产品在材质、设计、功能等方面不断创新，满足了不同消费者的需求。随着环保理念的普及，越来越多的品牌开始采用可降解材料、减少包装等方式，降低产品对环境的影响。同时，随着消费者对产品质量和舒适度要求的提高，卫生巾生产企业更加注重产品的吸水性、透气性和柔软度，提升用户的使用体验。
　　未来，卫生巾作为女性生理期护理的基本用品，近年来随着消费者健康意识的提升和产品创新的推动而不断进步。目前，卫生巾产品在材质、设计、功能等方面不断创新，满足了不同消费者的需求。随着环保理念的普及，越来越多的品牌开始采用可降解材料、减少包装等方式，降低产品对环境的影响。同时，随着消费者对产品质量和舒适度要求的提高，卫生巾生产企业更加注重产品的吸水性、透气性和柔软度，提升用户的使用体验。

第一章 2011-2012年世界一次性卫生用品行业整体运营状况分析
　　第一节 2011-2012年世界一次性卫生用品行业运行环境分析
　　第二节 2011-2012年世界一次性卫生用品行业市场运行格局
　　　　一、世界一次性卫生用品市场特征分析
　　　　二、全球市场成人失禁用品销量上升
　　　　三、世界一次性卫生用品品牌综述
　　　　四、世界一次性卫生用品市场动态分析
　　第三节 2011-2012年世界主要国家一次性卫生用品运行分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　第四节 2012-2016年世界一次性卫生用品行业发展趋势分析

第二章 2011-2012年中国卫生巾行业市场发展环境解析
　　第一节 2011-2012年中国宏观经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　三、全国居民收入情况（季度更新）
　　　　四、恩格尔系数（年度更新）
　　　　五、工业发展形势（季度更新）
　　　　六、固定资产投资情况（季度更新）
　　　　七、财政收支状况（年度更新）
　　　　八、中国汇率调整（人民币升值）
　　　　九、存贷款基准利率调整情况
　　　　十、存款准备金率调整情况
　　　　十一、社会消费品零售总额
　　　　十二、对外贸易&进出口
　　第二节 2011-2012年中国卫生巾市场政策环境分析
　　　　一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
　　　　二、卫生巾产品标准
　　　　三、卫生巾等一次性卫生用品市场监管政策
　　　　四、进出口政策解析
　　　　五、其它相关产业政策解析
　　第三节 2011-2012年中国卫生巾市场社会环境分析
　　　　一、居民消费观念
　　　　二、卫生巾与女性健康
　　　　三、卫生巾对环境的污染
　　　　四、人口环境分析
　　　　五、文化环境分析
　　　　六、生态环境分析

第三章 2011-2012年中国卫生巾产业运行态势分析
　　第一节 2011-2012年中国卫生巾市场动态分析
　　　　一、首款草本精油卫生巾亮相中国
　　　　二、卫生巾质量抽检情况
　　　　三、卫生巾山寨货生产猖獗
　　　　五、福建恒安集团安乐超凡入渗系列卫生巾不合格
　　　　六、我国卫生巾产业高端市场“失守”
　　第二节 2011-2012年中国卫生巾制造业运行总况
　　　　一、中国卫生巾市场进入成熟期
　　　　二、中国卫生巾原料市场透析
　　　　三、国产设备水平迅速提高走向国际市场
　　　　四、卫生巾等卫生用品消费区域化差异大
　　第三节 2011-2012年中国卫生巾市场现状综述
　　　　一、中国卫生巾市场特点分析
　　　　二、我国卫生巾产业整体质量稳定 高端市场“失守”
　　　　三、高仿卫生巾流入市场 揭秘"山寨版"的灰色产业链
　　　　四、伪劣卫生巾威胁女性健康 农村市场亟待加强监管
　　第四节 2011-2012年中国卫生巾市场透析
　　　　一、国内卫生巾市场消费量逐年递增
　　　　二、国内卫生巾品牌渗透率分析
　　　　三、品牌价格走势及同比分析
　　第五节 2011-2012年中国卫生巾产业存在的问题
　　　　一、安全性是一次性卫生用品市场敏感区
　　　　二、造成的环境污染严重

第四章 2007-2011年中国卫生巾制造行业数据监测分析
　　第一节 2007-2011年中国卫生巾制造行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2011年中国卫生巾制造行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　（一）、不同类型分析
　　　　　　（二）、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　（一）、不同类型分析
　　　　　　（二）、不同所有制分析
　　第三节 2007-2011年中国卫生巾制造行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2007-2011年中国卫生巾制造行业成本费用分析
　　　　一、销售成本统计
　　　　二、费用统计
　　第五节 2007-2011年中国卫生巾制造行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第五章 2011-2012年中国卫生巾品牌市场分析
　　第一节 护舒宝
　　　　一、护舒宝卫生帽市场定位
　　　　二、价格分析
　　　　三、市场销售情况
　　第二节 瞬吸蓝
　　　　一、金佰利卫生巾 “高洁丝瞬吸蓝”定位高端市场
　　　　二、价格分析
　　　　三、市场销售情况
　　第三节 苏菲
　　第四节 娇爽
　　第五节 安乐

第六章 2011-2012年中国卫生巾行业区域市场运营动态分析
　　第一节 地区市场格局
　　　　　　1、华东地区
　　　　　　2、华北地区
　　　　　　3、华中地区
　　　　　　4、华南地区
　　　　　　5、东北地区
　　　　　　6、西北地区
　　　　　　7、西南地区
　　第二节 农村市场透析
　　　　一、农村市场总体概况分析
　　　　二、市场供需现状分析
　　　　三、农村卫生巾市场品牌结构分析
　　　　四、农场市场卫生巾质量调查
　　第三节 重点省市卫生巾市场分析
　　　　一、北京卫生巾市场现状分析
　　　　二、上海卫生巾市场动态观察
　　　　三、西安卫生巾市场概况探究

第七章 卫生巾细分市场分析——男士卫生巾
　　第一节 男士卫生巾相关阐述
　　　　一、男士卫生巾产品用途
　　　　二、男士卫生巾产品成分
　　第二节 男士卫生巾市场动态分析
　　　　一、2010年4月份男士卫生巾市场调查分析
　　　　二、男士卫生巾市场销售情况分析
　　　　三、男士卫生巾市场价格分析
　　第三节 男士负离子卫生护垫分析

第八章 2011-2012年中国卫生巾市场消费深度调研
　　第一节 受访者基本情况
　　　　一、您的年龄属于哪个阶段
　　　　二、您现在的职业
　　　　三、您的平均月收入
　　　　四、你每月卫生巾花费金额及卫生巾使用数量
　　第二节 消费行业深度调研
　　　　一、你常用日用卫生巾的款式 （超薄 / 丝薄型；纤巧 / 贴身型）
　　　　二、你常用的日用卫生巾的表层是：（网面表层，棉柔表层，干爽网面）
　　　　三、选购卫生巾关注要素（长度，吸收能力 ，透气性，背胶粘性，表层材质，护翼，表面凹槽 / 凸起设计等）
　　　　四、消费者对卫生巾品牌忠诚度
　　　　五、消费者对卫生巾品牌美誉度
　　　　六、消费者对卫生巾价格敏感度
　　　　七、卫生巾包装对消费者影响
　　　　八. 你获知卫生巾产品信息的途径
　　　　九、消费者购买卫生巾渠道分析
　　　　十、你想要从网上了解更多卫生巾新产品的信息吗？
　　　　十一、以下哪些促销方式使您更愿意购买或愿意尝试
　　　　十二、如果网上有卫生巾试用装的派送，你会尝试索取吗？
　　　　十三、你最常用的日用卫生巾产品品牌和品种
　　第三节 消费者对卫生巾产品新功能诉求

第九章 2011-2012年中国卫生巾市场销售策略分析
　　第一节 中国卫生巾市场销售终端的基本类型
　　　　一、卫生巾市场各终端特点
　　　　二、各类卫生巾终端分布格局
　　　　三、卫生巾市场的主要销售模式
　　第二节 2011-2012年中国卫生巾行业市场销售渠道分析
　　第三节 2011-2012年中国卫生巾行业市场销售渠道的瓶颈
　　第四节 2011-2012年卫生巾市场营销案例分析
　　　　一、安乃诗卫生巾市场推广策略
　　　　二、金佰利在中国的复活
　　第五节 2011-2012年卫生巾市场营销策略分析
　　　　一、锁定目标人群消费水平
　　　　二、定位突出产品功能
　　　　三、实施价格覆盖
　　　　四、市场传播渠道及方式
　　　　六、呈现清晰卖点

第十章 2009-2011年中国卫生巾进出口贸易数据统计分析
　　第一节 2009-2011年中国棉絮胎制卫生巾进出口数据监测分析
　　　　一、棉絮胎制卫生巾进出口数量分析
　　　　二、棉絮胎制卫生巾进出口金额分析
　　　　三、棉絮胎制卫生巾进出口国家及地区分析
　　第二节 2009-2011年中国纸卫生巾及类似的卫生用品进出口数据监测分析
　　　　一、纸卫生巾及类似的卫生用品进出口数量分析
　　　　二、纸卫生巾及类似的卫生用品进出口金额分析
　　　　三、纸卫生巾及类似的卫生用品进出口国家及地区分析

第十一章 2011-2012年中国卫生巾市场竞争新格局透析
　　第一节 2011-2012年国内卫生巾市场竞争形成
　　　　一、标准不断提高加速行业整合
　　　　二、国内卫生巾品牌竞争激烈
　　　　三、女性卫生用品原材料凸现竞争趋势
　　第二节 2011-2012年外资企业市场竞争力分析
　　　　一、国际品牌的三国演义
　　　　二、跨国日化巨头加速中国卫生巾市场布局
　　　　三、产品设计及营销定位
　　　　四、价格竞争分析
　　第三节 2011-2012年中国卫生巾产业集中度
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、生产企业集中度分析
　　第四节 2012-2016年中国卫生巾行业竞争趋势分析

第十二章 2011-2012年中国卫生巾十大品牌企业竞争性财务指标分析
　　第一节 ABC （佛山景兴卫生用品有限公司）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 苏菲 （十大卫生巾品牌，上海尤妮佳有限公司）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 护舒宝 （十大卫生巾品牌，宝洁集团旗下品牌 ）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 娇爽 （十大卫生巾品牌，强生旗下品牌）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 安尔乐-七度空间-安乐 （中国驰名商标， 恒安（中国）卫生用品有限公司）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 好舒爽 （中国驰名商标，福建恒利集团有限公司）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 舒而美-高洁丝-得伴 （十大卫生巾品牌，美国金佰利公司旗下品牌）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第八节 柔柔 （上海脱普日用化学品（中国）有限公司）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第九节 乐而雅 （十大卫生巾品牌，日本花王旗下品牌）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第十节 洁婷 （十大卫生巾品牌， 湖北丝宝股份有限公司）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第十三章 2012-2016年中国卫生巾行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2012-2016年中国卫生巾行业发展前景分析
　　　　一、我国一次性卫生用品市场潜力巨大
　　　　二、未来卫生巾制造业前景预测
　　第二节 2012-2016年中国一次性卫生用品行业发展趋势分析
　　　　一、卫生用品正朝两个趋势发展
　　　　二、卫生巾新产品趋势探析
　　　　三、卫生巾市场发展趋势分析
　　　　四、卫生巾行业技术发展趋势分析
　　第三节 2012-2016年中国卫生巾市场前景预测分析
　　　　一、一次性卫生用品市场规模预测
　　　　二、卫生巾市场供需预测分析
　　　　三、卫生巾进出口贸易预测分析
　　第四节 2012-2016年中国一次性卫生用品市场盈利预测分析

第十四章 2012-2016年中国卫生巾行业投资前景预测
　　第一节 2011-2012年中国卫生巾市场投资概况
　　　　一、中国卫生巾市场投资特性
　　　　二、中国卫生巾业投资周期分析
　　　　三、中国卫生巾投资环境分析
　　第二节 2012-2016年中国卫生巾行业投资机会分析
　　　　一、中国卫生巾市场规模庞大
　　　　二、大规模及高附加值产品的生产企业商机凸显
　　　　三、卫生巾原料投资盈利预测
　　　　四、卫生巾投资项目分析
　　　　五、可以投资的卫生巾模式
　　　　六、卫生巾投资新方向
　　第三节 2012-2016年中国卫生巾行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控政策风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、原料供给风险
　　　　四、市场运营机制风险
　　第四节 中^智^林^－权威专家投资建议
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