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二、内容简介
第一章 2011年世界婚庆产业运行现状透析
　　第一节 2011年世界婚庆产业发展概述
　　　　一、世界婚庆产业特点分析
　　　　二、世界婚庆发展方兴未艾
　　　　三、国外婚庆的研究近况
　　第二节 2011年世界婚庆主要国家分析
　　　　一、世界婚庆产能分析
　　　　二、全球婚庆及出口形势分析
　　　　三、世界婚庆市场需求分析
　　第三节 2011-2016年世界婚庆产业发展趋势分析

第二章 2011年中国婚庆行业投资环境分析
　　第一节 中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入分析
　　　　三、全社会固定资产投资分析
　　　　四、进出口总额及增长率分析
　　　　五、社会消费品零售总额
　　第二节 中国宏观经济趋势预测
　　第三节 行业相关政策、法规、标准

第三章 2011年中国婚庆行业运行形势分析
　　第一节 2011年中国婚庆行业概况
　　　　一、婚庆发展现状
　　　　二、中国婚庆生产技术分析
　　第二节 2011年中国婚庆存在的问题
　　　　一、行业同质化现象严重
　　　　二、市场进入细分阶段
　　　　三、成本上升使企业腹背受敌
　　　　四、质量问题
　　第三节 2011年中国婚庆企业应对措施
　　　　一、从营销模式上进行创新
　　　　二、从产品品类上进行创新

第四章 2005-2011年中国婚庆行业主要数据监测分析
　　第一节 2005-2011年中国婚庆行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2011年中国婚庆行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2005-2011年中国婚庆行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2005-2011年中国婚庆行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2005-2011年中国婚庆行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第五章 中国婚庆行业相关产品进出口市场分析及趋势预测
　　第一节 亚洲、欧盟、北美自由贸易区市场分析
　　第二节 国内产品2011年进口数据分析
　　　　一、进口价格分析
　　　　二、进口数量构成分析
　　第三节 国内产品2011年出口数据分析
　　　　一、出口价格分析
　　　　二、出口数量构成分析
　　第四节 2011-2016年国内产品未来进出口情况预测
　　　　一、2011-2016年婚庆行业进出口市场有利因素分析预测
　　　　二、2011-2016年婚庆行业出口市场不利因素分析预测

第六章 中国婚庆行业存在的问题及对策
　　第一节 我国婚庆市场面临的主要问题
　　　　一、制约中国婚庆市场发展的障碍因素
　　　　二、国内婚庆运营中存在的不足
　　　　三、中国缺乏本土婚庆品牌
　　第二节 中国婚庆市场发展对策及建议
　　　　一、促进中国婚庆市场发展的措施
　　　　二、发展我国婚庆行业的制胜策略
　　　　三、婚庆行业应对市场低迷的对策

第七章 2011年中国婚庆行业重点企业发展分析
　　第一节 A企业
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业发展策略分析
　　第二节 B企业
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业发展策略分析
　　第三节 C企业
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业发展策略分析
　　第四节 D企业
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业发展策略分析
　　第五节 E企业
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业竞争力分析
　　　　四、企业发展策略分析

第八章 2011年中国婚庆行业市场竞争格局分析
　　第一节 2011年中国婚庆行业竞争现状分析
　　　　一、品牌竞争分析
　　　　二、产品价格竞争分析
　　　　三、中国婚庆竞争程度分析
　　第二节 2011年中国婚庆行业重点区域竞争分析
　　　　一、重点省市竞争力分析
　　　　二、市场集中度分析
　　第三节 2011年中国婚庆企业提升竞争力的策略分析
　　第四节 2011年中国婚庆行业竞争存在的问题分析

第九章 2011-2016年中国婚庆行业发展前景预测分析
　　第一节 2011-2016年中国婚庆行业发展趋势分析
　　　　一、婚庆市场前景广阔
　　　　二、婚庆技术开发方向分析
　　　　三、婚庆价格走势预测分析
　　第二节 2011-2016年中国婚庆行业市场预测分析
　　　　一、产品供给预测分析
　　　　二、需求预测分析
　　　　三、进出口预测分析
　　第三节 2011-2016年中国婚庆行业市场盈利预测分析

第十章 2011-2016年中国婚庆行业投资前景趋势分析
　　第一节 2011-2016年中国行业投资相关政策分析
　　第二节 2011-2016年中国行业投资机会分析
　　第三节 “十二五”规划影响分析
　　第四节 2011-2016年中国不同投资模式投资建议
　　　　一、资本运作的可选择方式分析
　　　　二、跨区域兼并重组战略分析
　　　　三、区域整合战略分析
　　第五节 成功拓展中国婚庆市场的关键战略
　　第六节 中-智林-　咨询专家建议
略……
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