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二、内容简介
　　传统报刊业面临着数字化转型的挑战。随着互联网和社交媒体的普及，纸质媒体的读者数量和广告收入有所下滑。然而，高质量的内容仍然是核心竞争力，许多报刊通过建立在线平台、推出电子版和移动端应用，实现了内容的多渠道分发。同时，深度报道、专题文章和意见领袖专栏等特色内容，继续吸引忠实读者群体。
　　报刊业的未来将更加依赖于数字订阅和数据驱动的内容生产。优质内容将更加个性化，基于用户行为和偏好进行精准推送。同时，增强现实（AR）、虚拟现实（VR）等技术的融入，将为读者提供沉浸式的阅读体验。此外，报刊业将加强与教育、文化等领域的合作，开发多元化的业务模式，如举办线下活动、出版衍生品等，以增强品牌影响力和经济效益。

第一篇 报刊业现状篇
第一章 2011年国际报刊行业运行总况
　　第一节 全球报刊行业发展总况
　　第二节 美国
　　第三节 日本
　　第四节 英国
　　第五节 法国
　　第六节 瑞典
　　第七节 其它国家

第二章 2011年中国报刊行业运行新形势分析
　　第一节 2011年中国报刊行业概况
　　第二节 近两年中国报刊零售市场状况分析
　　第三节 网络对中国报刊业的影响
　　第四节 “三农”报刊发行的SWOT分析与应对策略
　　第五节 中国报刊业面临的问题

第二篇 报业市场动态篇
第三章 2011年中国报业市场运行新格局分析
　　第一节 2011年中国报业发展概况
　　第二节 2011年中国报业经营分析
　　第三节 2011年中国报业发展的品牌分析
　　第四节 2011年中国报业集团化发展分析
　　第五节 2011年中国报业发展策略

第四章 2011年中国报纸细分市场透视
　　第一节 都市类报纸
　　第二节 IT类报纸
　　第三节 财经类报纸
　　第四节 教辅类报纸
　　第五节 文摘类报纸

第五章 2011年中国重点地区报业市场动态分析
　　第一节 北京
　　第二节 上海
　　第三节 广东
　　第四节 成都
　　第五节 湖北
　　第六节 湖南

第六章 2011年中国报纸发行情况分析
　　第一节 中国报纸发行的发展演变
　　第二节 2011年中国报纸发行市场现状综述
　　第三节 2011年中国报纸发行价值链研究
　　第四节 2011年中国报纸发行的整合营销探析
　　第五节 2011年中国报纸发行面临的问题与对策

第三篇 期刊市场分析篇
第七章 2011年中国期刊市场运行态势分析
　　第一节 2011年中国期刊发展概况
　　第二节 2011年中国期刊品牌分析
　　第三节 2011年中国期刊发行渠道分析
　　第四节 2011年中国期刊业面临的问题及对策

第八章 2011年中国期刊细分市场（按读者类型分）
　　第一节 女性期刊
　　第二节 男性期刊
　　第三节 少儿期刊
　　第四节 青年期刊
　　第五节 老年期刊

第九章 2011年中国期刊细分市场（按期刊类型分）
　　第一节 时尚杂志
　　第二节 财经期刊
　　第三节 科普期刊
　　第四节 文摘类期刊
　　第五节 学术期刊
　　第六节 汽车类期刊
　　第七节 其他类期刊

第四篇 期刊市场竞争篇
第十章 2011年中国报刊行业营销解析
　　第一节 2011年中国报刊行业营销总体概况
　　第二节 2011年中国报业营销分析
　　第三节 2011年中国期刊营销分析
　　第四节 京沪穗三地期刊销售攻略

第十一章 中国报刊广告市场分析
　　第一节 报业广告市场发展概况
　　第二节 2008-2010年中国报业广告市场运行分析
　　第三节 2011年中国报刊广告市场分析
　　第四节 期刊广告市场发展概况
　　第五节 2011年中国期刊广告市场运行分析

第十二章 2011年中国报刊行业竞争状况分析
　　第一节 2011年上半年中国报刊行业各区域销量排名统计
　　第二节 四大传媒集团报刊业务竞争比较分析
　　第三节 2011年中国报刊行业竞争力分析
　　第四节 报刊行业的竞争策略分析

第十三章 2011年中国报刊重点企业竞争力分析
　　第一节 北京日报报业集团
　　第二节 上海文汇新民联合报业集团
　　第三节 南方报业传媒集团
　　第四节 《时尚》杂志社
　　第五节 北京瑞丽杂志社

第五篇 报刊业发展前景篇
第十四章 2011-2015年中国报刊行业发展趋势预测
　　第一节 报刊行业未来发展总体分析
　　第二节 2011-2015年中国报纸业新趋势探析
　　第三节 2011-2015年中国期刊发展趋势

第十五章 2011-2015年中国报刊行业投资前景预测分析
　　第一节 报刊行业投资总体分析
　　第二节 2011-2015年中国报刊投资机会分析
　　第三节 2011-2015年中国报业投资策略探讨
　　第四节 中智~林~－2011-2015年中国期刊投资策略探讨
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