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二、内容简介
　　服装电子商务已经成为零售行业的重要组成部分，尤其在疫情期间，线上购物成为许多消费者的主要选择。随着移动互联网的普及和物流配送体系的完善，服装电商市场呈现出快速增长的态势。目前，服装电商平台通过大数据分析、个性化推荐等技术手段，为消费者提供更加精准的商品推荐和服务。同时，社交媒体营销、直播带货等新型营销模式的应用，进一步增强了用户的购物体验。然而，服装电商也面临着激烈的市场竞争，如何提高用户粘性和复购率成为各平台亟待解决的问题。
　　未来，服装电子商务的发展将更加注重个性化和社交化。随着AI技术的应用，服装电商将能够为每一位用户提供更加个性化的购物体验，包括根据用户的喜好和历史购买记录推荐商品，以及提供虚拟试衣等服务。同时，通过构建社区平台，鼓励用户分享穿搭心得，形成口碑效应，增强用户之间的互动。此外，随着可持续发展理念深入人心，服装电商将更加注重环保材料的应用和循环利用，推出更多符合绿色消费趋势的产品。而随着跨境电商业务的发展，服装电商将有机会拓展国际市场，为全球消费者提供服务。

第一章 2009-2010年中国服装电子商务产业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国服装电子商务产业政策环境分析
　　　　一、产业政策分析
　　　　二、中国将成立媒体营销专业委员会规范网络购物
　　　　三、网上购物税收政策分析
　　第二节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　三、恩格尔系数
　　第三节 2009-2010年中国服装电子商务产业社会环境分析

第二章 2009-2010年中国服装电子商务产业运行形势分析
　　第一节 2009-2010年中国服装电子商务产业发展综述
　　　　一、经济低迷难改服装电子商务强劲势头
　　　　二、影响网络购物用户购买服装商品的首要因素
　　第二节 2009-2010年中国服装电子商务产业市场动态分析
　　　　一、中国服装网络购物增长速度
　　　　二、中国服装网络购物市场交易规模
　　第三节 2009年中国服装电子商务主要城市分析
　　　　一、2008上半年网购总金额162亿，学生达31亿
　　　　二、淘宝领先用户市场，短期内被超越概率低
　　　　三、品牌转化率，C2C淘宝第一，B2C卓越第一

第三章 2009-2010年中国服装电子商务的商业模式分析
　　第一节 2009-2010年中国服装电子商务产业链的变革
　　　　一、传统服装产业链条
　　　　二、服装电子商务的立体化、多渠道产业链
　　第二节 2009-2010年中国服装电子商务各平台模式分析
　　　　一、服装电子商务b2b模式分析
　　　　二、服装电子商务b2c模式分析
　　　　三、服装电子商务c2c模式分析
　　第三节 2009-2010年中国服务电子商务行业整合

第四章 2009-2010年中国服装电子商务主要产品运行态势分析
　　第一节 男装
　　　　一、中国男装网络购物市场现状及分类分析
　　　　二、男装网络销售市场品牌占有情况
　　　　三、网上流行男装款式及销售情况
　　　　四、网上男装价位分析
　　　　五、男装市场前景分析
　　第二节 女装
　　　　一、中国女装网络购物市场现状及分类分析
　　　　二、女装网络销售市场品牌占有情况
　　　　三、网上流行女装款式及销售情况
　　　　四、网上女装价位分析
　　　　五、女装市场前景分析
　　第三节 孕妇装
　　　　一、孕妇装市场回顾
　　　　二、2009年孕妇装主要款式分析
　　　　三、孕妇装主要品牌分析
　　第四节 童装
　　　　一、童装销售平台运作方式
　　　　二、童装设计分析
　　　　三、童装电子商务主要品牌分析
　　　　四、童装市场前景分析
　　第五节 鞋
　　　　一、中国鞋业网络购物市场现状及分类分析
　　　　二、鞋业网络销售市场品牌占有情况
　　　　三、网上流行鞋款式及销售情况
　　　　四、网上鞋价位分析
　　　　五、鞋市场前景分析

第五章 2009-2010年中国服装电子商务网站的网络营销专题探究
　　第一节 2009-2010年中国服装电子商务的网络营销方式分析
　　　　一、电子商务网站网络营销渠道
　　　　二、服装电子商务网站的几种主要营销方式比较
　　第二节 2009-2010年中国服装网购用户的媒体接触行为分析
　　第三节 2009-2010年中国服装网站的评判指标
　　　　一、运营商关注：基于用户购买角度的指标评价
　　　　二、投资商关注：基于网站综合竞争力的指标体系
　　第四节 2009-2010年中国服装网站运营商在网站运营中的难点分析
　　第五节 2009-2010年中国服装网站用户获取与维系专题探析
　　　　一、服装网络购物潜在用户分析
　　　　二、用户心理价格定位
　　　　三、服装网购用户的再次购买

第六章 2009-2010年中国服装网络购物用户市场调查分析
　　第一节 2009-2010年中国服装网络购物用户属性分析
　　　　一、中国服装网络购物用户分布
　　　　二、中国服装网络购物用户月收入分布
　　　　三、中国服装网络购物用户累计购买次数
　　　　四、2009年内服装网络购物用户服装网购的总花销
　　　　五、网络购物用户进行网上购物的场所
　　第二节 2009-2010年中国服装网络购物用户购买行为分析
　　　　一、用户购买次数最多的服装种类
　　　　二、用户购买金额最高的服装种类
　　　　三、用户最常进行购买的女装网站
　　　　四、促使网络购物用户购买服装商品的主要因素
　　　　五、服装网络购物用户认为服装网购的缺点
　　　　六、服装产品最终吸引服装网购用户购买的因素
　　　　七、服装网络购物用户的服装品牌认知
　　　　八、服装网络购物用户的服装消费行为预期
　　第三节 20-30岁工薪阶层服装消费调查
　　　　一、服装网购心里价位分析
　　　　二、服装网购偏好分析
　　　　三、服装网购品牌认知分析
　　第四节 30-45岁年龄段服装消费调查
　　　　一、服装网购心里价位分析
　　　　二、服装网购偏好分析
　　　　三、服装网购品牌认知分析

第七章 2009-2010年中国服装电子商务行业市场竞争格局分析
　　第一节 2009-2010年中国服装电子商务竞争现状分析
　　　　一、服装电子商务竞争加剧
　　　　二、PPG的电子商务与传统服装企业的竞争
　　　　三、服装电子商务竞争程度分析
　　第二节 2009-2010年中国服装电子商务行业波特五力竞争模式分析
　　　　一、直接竞争者
　　　　二、新进入竞争者
　　　　三、替代品竞争者
　　　　四、供应商
　　　　五、购买者
　　第三节 2009-2010年中国服装电子商务提升竞争力策略分析

第八章 2009-2010年中国服装电子商务知名网站竞争力分析C2C类型
　　第一节 淘宝
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析
　　第二节 易趣
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析
　　第三节 拍拍
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析

第九章 2009-2010年中国服装电子商务知名网站竞争力分析B2C类型
　　第一节 PPG
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析
　　第二节 Vancl（凡客）
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析
　　第三节 时尚起义
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析
　　第四节 逛街网
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析
　　第五节 走秀网
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析
　　第六节 BONO
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析
　　第七节 当当
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析
　　第八节 麦网
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业竞争优势分析
　　　　三、企业主要经营范围分析

第十章 2009-2010年中国服装包装设计产业运行态势分析
　　第一节 2009-2010年中国服装包装设计产业现状分析
　　　　一、内衣包装设计分析
　　　　二、鞋包装设计风格分析
　　　　三、包装的美丽所在
　　第二节 2009-2010年中国服装包装产业市场分析
　　　　一、服装包装袋市场分析
　　　　二、服装品牌包装内容及存在问题
　　　　三、国内服装品牌包装策略
　　第三节 2010-2015年中国服装包装设计产业发展趋势分析

第十一章 2010-2015年中国服装电子商务产业发展趋势预测分析
　　第一节 2010-2015年中国服装电子商务产业前景展望分析
　　　　一、国际大势所趋
　　　　二、用户需求是指挥棒
　　　　三、跑马圈地时代谁能赢
　　第二节 2010-2015年中国服装电子商务产业市场预测分析
　　　　一、c2c市场乱战，百度淘宝殊途同归
　　　　二、b2c市场期待精耕细作，个性、特色、小众群体成发展趋势
　　　　三、b2b、b2c、c2c模式之间界限模糊、呈融合趋势
　　　　四、行业基础平台搭建、搜索购物引擎网站、返点类网站
　　　　五、社区营销、口碑营销渐成趋势
　　　　六、精选的服饰设计师代替全面的服装批发市场
　　　　七、个性化和新技术提升消费者忠诚度
　　第三节 2010-2015年中国服装电子商务产业市场盈利预测分析

第十二章 2010-2015年中国服装电子商务产业投资机会与风险分析
　　第一节 2010-2015年中国服装电子商务产业投资环境分析
　　　　一、由量变转向质变
　　　　二、从生产核心到运营核心
　　第二节 2010-2015年中国服装电子商务产业投资机会分析
　　第三节 2010-2015年中国服装电子商务产业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险分析
　　　　二、技术风险分析
　　　　三、电子支付风险分析
　　　　四、政策性风险分析
　　第四节 中智~林~－专家投资建议
　　图表 名称：部分
　　图表 2003-2009年我国GDP总量及增长趋势图
　　图表 2003-2009年我国农村人均纯收入增长趋势图
　　图表 2003-2009年我国城镇居民可支配收入增长趋势图
　　图表 2000-2009年中国农村居民恩格尔系数
　　图表 2000-2009年中国城镇居民恩格尔系数
　　图表 2000-2009年中国网民规模增长趋势图
　　图表 2009年网络购物用户购买服装商品的主要因素
　　图表 2009-2010年淘宝网总交易额对比图
　　图表 2009-2010年中国网民数量对比图
　　图表 2007-2011年中国服装网络购物市场规模及增长趋势图
　　图表 2007-2011年中国C2C服装网络购物市场交易规模及增长趋势图
　　图表 2007-2011年中国B2C服装网络购物市场交易规模及增长趋势图
　　图表 2009年网络购物用户购买的商品种类图表
　　图表 2007-2011年服装网购占总体网购比重
　　图表 2009年我国不同性别网民网络购物金额对比图
　　图表 2009年我国不同性别网民网络购物金额比例结构图
　　图表 2009年我国网络购物渗透率对比图
　　图表 2009年春夏女装流行趋势图
　　图表 主要网购网站女装价位
　　图表 孕妇装图（一）
　　图表 孕妇装图（二）
　　图表 防辐射孕妇装图（三）
　　图表 中国十大孕妇装品牌及生产企业
　　图表 中国十大防辐射服装品牌及生产企业
　　图表 2009年淘宝网男运动鞋销售前十名销售情况
　　图表 2009年淘宝网帆布鞋按成交量排名前10位商品成交量
　　图表 2009年淘宝网休闲鞋按成交量排名前10位商品成交量
　　图表 2009年淘宝网凉拖鞋按成交量排名前10位商品成交量
　　图表 网络购鞋价位关注度
　　图表 传统服装产业链
　　图表 中国服装网络购物用户职业分布状况
　　图表 网购用户月收入结构
　　图表 网购用户月收入结构对比
　　图表 不同城市网购网民月收入结构
　　图表 不同购物网站用户的月收入结构
　　图表 2009年上半年中国服装网络购物用户累计购买次数
　　图表 2009年内服装网络购物用户服装网购的总花销
　　图表 不同城市网购网民的半年网络购物平均金额和总金额
　　图表 男性和女性网络购物网民的购物平均金额和总金额
　　图表 学生与非学生网民的人均网购金额和总金额
　　图表 网络购物用户进行网上购物的场所
　　图表 女性用户购买次数最多的服装种类
　　图表 男性用户购买次数最多的服装种类
　　图表 用户购买金额最高的服装种类
　　图表 网民对购物网站核心功能的评价
　　图表 促使网络购物用户购买服装商品的主要因素
　　图表 服装网络购物用户认为服装网购的缺点
　　图表 服装产品最终吸引服装网购用户购买的因素
　　图表 不同性别网民中认知度和购买频率最高的十大品牌
　　图表 同一年龄段学生与非学生的女性群体的消费偏好
　　图表 不同年龄段已婚有孩子的女性消费群体的品牌偏好
　　图表 2007-2011年中国服装网络购物用户规模
　　图表 服装网络购物用户的服装消费行为预期
　　图表 20-30岁工薪阶层服装网购衬衫心里价位
　　图表 20-30岁工薪阶层服装网购T恤心里价位
　　图表 20-30岁工薪阶层服装网购外套心里价位
　　图表 20-30岁工薪阶层服装网购西装（正装）心里价位
　　图表 20-30岁工薪阶层服装网购裤子（裙子）心里价位
　　图表 20-30岁工薪阶层服装网购鞋子心里价位
　　图表 20-30岁工薪阶层服装网购款式偏好
　　图表 20-30岁工薪阶层服装网购品牌认知
　　图表 30-45岁年龄段服装网购衬衫心里价位
　　图表 30-45岁年龄段服装网购T恤心里价位
　　图表 30-45岁年龄段服装网购外套心里价位调查
　　图表 30-45岁年龄段服装网购西装（正装）心里价位
　　图表 30-45岁年龄段服装网购裤子（裙子）心里价位
　　图表 30-45岁年龄段服装网购鞋子心里价位
　　图表 30-45岁年龄段服装网购款式偏好调查
　　图表 30-45岁年龄段服装网购品牌认知调查
　　图表 当当网发展历程一览表
　　图表 知名品牌包装袋外观图
　　图表 知名品牌包装袋外观图
　　图表 知名品牌包装袋外观图
　　图表 prada包装袋外观图
　　图表 prada包装袋外观图
　　图表 prada包装袋外观图
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