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二、内容简介
　　《中国版抗过敏药行业研究分析报告（2012年）》主要研究分析了版抗过敏药行业市场运行态势并对版抗过敏药行业发展趋势作出预测。报告首先介绍了版抗过敏药行业的相关知识及国内外发展环境，并对版抗过敏药行业运行数据进行了剖析，同时对版抗过敏药产业链进行了梳理，进而详细分析了版抗过敏药市场竞争格局及版抗过敏药行业标杆企业，最后对版抗过敏药行业发展前景作出预测，给出针对版抗过敏药行业发展的独家建议和策略。《中国版抗过敏药行业研究分析报告（2012年）》给客户提供了可供参考的具有借鉴意义的发展建议，使其能以更强的能力去参与市场竞争。
　　《中国版抗过敏药行业研究分析报告（2012年）》的整个研究工作是在系统总结前人研究成果的基础上，密切联系国内外版抗过敏药市场运行状况和技术发展动态，围绕版抗过敏药产业的发展态势及前景、技术现状及趋势等几个方面进行分析得出研究结果。
　　《中国版抗过敏药行业研究分析报告（2012年）》在具体研究中，采用定性与定量相结合、理论与实践相结合的方法，充分运用国家统计局、海关总署、版抗过敏药相关相关行业协会的数据资料进行定量分析，并进行市场调查，主要以版抗过敏药企业和主要的交易市场为目标，采取多次询问比较的方式确认有效程度。

第一章 新产品入市调查方案
　　第一节 调查项目概述
　　　　一、市场调查目的
　　　　二、市场背景资料
　　　　三、市场调查对象
　　　　四、市场调查内容
　　　　五、市场调查程序
　　第二节 调查研究方法
　　　　一、调查研究方法
　　　　二、样本抽取方法
　　　　三、问卷设计方法
　　　　四、数据收集方法
　　　　五、数据分析技术

第二章 新产品初步市场描述
　　第一节 新产品构思
　　　　一、主要功能
　　　　二、产品开发
　　　　三、潜在购买者
　　　　四、销售模式
　　第二节 新产品初步市场描述
　　　　一、产品包装
　　　　二、产品理念
　　　　三、产品价格
　　　　四、产品定位
　　　　五、目标市场
　　　　六、消费特征
　　　　七、市场供需

第三章 新产品目标市场调查
　　第一节 目标市场现状
　　　　一、市场总体规模
　　　　二、市场增长率
　　　　三、市场前景
　　第二节 目标市场调查
　　　　一、新产品目标市场调查
　　　　二、目标市场的供需调查
　　　　三、市场总额与份额调查
　　　　四、目标市场政策调查
　　第三节 总结

第四章 新产品用户行为调查
　　第一节 抗过敏药产品的功能及消费者关注的因素
　　　　一、抗过敏药产品功能
　　　　二、消费者关注度
　　　　三、价格敏感度
　　第二节 目标市场终端消费者调查
　　　　一、消费动机
　　　　二、消费心理
　　　　三、使用习惯及态度
　　　　四、消费偏好
　　　　五、信息来源及传播状况
　　第三节 购买行为与消费者的影响因素
　　　　一、消费者需求与状态
　　　　二、个人因素与购买行为
　　　　三、地域因素（产地因素）与购买行为
　　　　四、文化因素与购买行为
　　　　五、社会影响与购买行为
　　　　六、消费者的购买决策
　　第四节 重点区域市场调查
　　第五节 消费者的需求与建议

第五章 新产品渠道调查
　　第一节 新产品渠道状况调查
　　　　一、渠道的建设规划
　　　　二、合作态度
　　　　三、渠道实力
　　　　四、渠道控制能力
　　第二节 竞争品和互补品的渠道调研
　　第三节 渠道策略
　　　　一、新产品渠道设计要点
　　　　二、渠道设计的基本原则
　　　　三、新产品渠道整合策略
　　　　四、新产品渠道推进步骤

第六章 新产品竞争状况调查
　　第一节 同类产品调查
　　　　一、市场格局
　　　　二、同类产品功能
　　　　三、同类产品质量
　　　　四、同类产品价格
　　　　五、同类产品优缺点
　　第二节 竞争对手调查
　　　　一、主要竞争对手
　　　　二、竞争对手销售收入及份额
　　　　三、竞争对手研发实力
　　　　四、竞争对手渠道实力
　　　　五、竞争对手品牌实力
　　　　六、竞争对手的优劣势
　　第二节 竞争策略研究
　　　　一、竞争品的市场定位
　　　　二、新产品与竞争品存在的共性和差异性
　　　　三、竞争对手的实力和各个层面的竞争反击
　　　　四、市场介入机会与威胁
　　　　五、新产品的市场定位
　　　　六、新产品的竞争策略

第七章 市场调查数据分析
　　第一节 调查的主要统计结果
　　第二节 调研数据及其分析

第八章 产品评估研究
　　第一节 产品与市场需求契合度
　　第二节 产品定位研究
　　　　一、产品的定位
　　　　二、产品的战略使命
　　　　三、在企业产品群中的地位
　　第三节 产品的资源匹配度
　　　　一、资源配置
　　　　二、渠道匹配度
　　　　三、推广费用、宣传费用

第九章 市场评估研究
　　第一节 市场潜力
　　第二节 市场资源
　　第三节 市场能否打造为样板市场、明星市场

第十章 经销商评估研究
　　第一节 经销商的经营能力
　　第二节 经销商的经营重点
　　第三节 经销商的经营理念

第十一章 营销团队评估研究
　　第一节 新产品推广经验
　　第二节 营销团队考核
　　第三节 团队是否有冲劲
　　第四节 团队人员优势互补情况

第十二章 综合分析
　　第一节 新产品入市检验调查
　　第二节 评判因素的评语级别
　　第三节 模糊综合评判方法
　　第四节 风险与对策
　　第五节 综合评判

第十三章 结论与建议
　　第一节 调查研究结论
　　第二节 [.中.智林.]建议
　　　　一、建议
　　　　二、方案
　　　　三、步骤

附录
　　附录一 背景材料
　　附录二 数据汇总表
　　附录三 工作技术报告

图表目录
　　图表 不同收入水平消费者偏好调查
　　图表 不同年龄的消费者偏好调查
　　图表 不同性别的消费者偏好调查
　　图表 不同地区的消费者偏好调查
　　图表 不同性别的消费者偏好调查
　　图表 抗过敏药消费结构分析
　　图表 抗过敏药消费的市场变化
　　图表 消费者对行业品牌认知度宏观调查
　　图表 消费者对行业产品的品牌偏好调查
　　图表 消费者对行业品牌的首要认知渠道
　　图表 消费者经常购买的品牌调查
　　图表 抗过敏药行业品牌忠诚度调查
　　图表 抗过敏药行业品牌市场占有率调查
　　（如需详细目录，请来电索取）
略……

了解《中国版抗过敏药行业研究分析报告（2012年）》，报告编号：100A309，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2012-04/R_bankangguominyaohangyeyanjiufenxi201.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




