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二、内容简介
　　2002年，第一张中国企业500强榜单诞生。十年过去，500强曾经20亿元的门槛现在已经超过140亿元。而在2011世界企业500强中，有58家中国内地企业入围，比2010年增加了15家，创下年度入围企业增加数量的历史纪录。世界企业500强中，中国内地企业总量仅次于美国和日本位居第三。2011中国企业500强所属行业的前十位都具较强资源垄断和规模经济特征，其中约有一半属于自然垄断、资源垄断开采与利用性行业。而2011世界企业500强前十行业中，除公用设施行业之外，其他都属于竞争性行业。同时，2011中国企业500强净利润榜前10位，全部来源于国有金融部门或垄断企业，而2011美国企业500强利润排行前10位的不少行业都具有典型的技术密集特征，如制药、计算机与办公设备、计算机软件行业。企业规模方面，中国企业只在建筑施工行业领先世界同行，商贸、石油、通信行业的中国领先企业营业收入仅为世界领先企业的90%、80%和60%左右，许多行业还远远落后于世界同行领先企业。在科技方面，我国技术对外依存度达50%，科技对发展的贡献率仅为30%，发明专利仅占世界总量的1.8%，绝大多数中国企业500强的发展并不是由技术进步推动的。人均营业收入方面，中国500强为102.15万元，仅占到世界企业500强的45.6%和美国企业500强的45.7%。从2011世界企业500强排行榜看，有23个行业中国没有企业入围，这些行业的竞争力更多体现为对消费者的深入研究、全球品牌、核心技术、全球供应链、长周期高强度的研发投入等。从公布的榜单来看，兼并重组在中国大企业成长中发挥了更加突出的作用，一些地方国有企业通过地方政府主导的兼并重组迅速成为中国500强、乃至世界500强的超级公司。2011中国企业500强共182家企业进行了兼并重组，共并购重组1112家企业，比上年增长22.56%。其中，134家国有企业共兼并重组了903家企业，占全部并购数量的81.2%。
　　企业并购包括兼并与收购。公司兼并是指经由转移公司所有权的形式，一家或多家公司的全部资产与责任不需经过清算都转移为另一公司所有，而接受全部资产与责任的另一公司仍然完全以自身名义继续运行。公司收购则是指一家公司经由收购另一公司的股票或股份等方式，取得该另一公司的控制权或管理权。企业在并购及资产重组活动中会涉及到诸多专业问题，比如并购目标公司的选定，目标公司资产估值，并购重组方式的选择、融资方式的选择，并购成本的控制，并购的法律问题等等，面对这些问题，企业内部因缺乏专业人才往往难以正确处理，因而必须委托专业的顾问机构协助。除提供《中国版胃药行业运行研究分析预测报告（2012年）》外，作为卖方顾问提供的服务内容：并购可行性分析、价值评估咨询、业务诊断及分析；寻找与推荐策略投资者，就交易结构和交易方案设计提供专业意见；协助准备信息备忘录和投资意向书，就投资者的选择和接洽策略提供专业意见；协调并管理投资者的财务，税务和法律尽职调查；协助卖方回复投资者尽职调查过程中提出的问题和要求；协助分析公司的整体价值并制定定价策略，协助设定卖方与潜在投资者谈判的策略；参与卖方与潜在投资者的谈判并提供现场技术支持；对最终法律协议中的商业条款提出审阅意见；协助进行税务分析、项目管理、融资文件准备。作为买方顾问提供的服务内容：财务及税务尽职调查、目标公司价值分析和定价策略制定；协助政府沟通和审批、谈判支持和审阅投资文件，确定并购条件；协助买方筹集、获得、使用必要的资金、提出具体的收购建议；审阅当地评估师对于目标公司的资产评估报告；财务模型的构建和目标公司价值分析、提供交易架构的设计建议；将审慎性调查的结果反映在各项交易的法律文书中、协助各项法律文书的成文；编制相关的并购公告，提出一个完善、操作性强并符合收购方需要和自身条件的收购计划，在收购方委托的情况下代理完成收购计划。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究团队
　　第五节 研究结论

第二章 全球胃药行业现状分析
　　第一节 全球胃药行业发展特征
　　　　一、全球胃药行业发展现状
　　　　二、全球胃药行业发展特征
　　　　二、全球胃药行业市场规模
　　第二节 全球胃药行业供求格局
　　　　一、全球胃药行业生产格局分析
　　　　二、全球胃药行业需求格局分析
　　　　三、全球胃药行业供需分析预测
　　第三节 全球胃药行业竞争格局分析
　　　　一、全球胃药行业竞争集中度分析
　　　　二、全球胃药行业地区竞争格局分析
　　　　三、全球胃药行业规模竞争格局分析
　　第四节 主要国家地区胃药市场分析
　　　　一、美国胃药市场现状及并购分析
　　　　二、欧洲胃药市场现状及并购分析
　　　　三、日本胃药市场现状及并购分析
　　　　四、韩国胃药市场现状及并购分析
　　　　五、其他国家胃药市场现状及并购分析

第三章 中国胃药行业现状分析
　　第一节 我国胃药行业发展现状
　　　　一、胃药行业品牌发展现状
　　　　二、胃药行业消费市场现状
　　　　三、胃药市场消费层次分析
　　　　四、我国胃药市场走向分析
　　第二节 中国胃药行业投资现状分析
　　　　一、胃药行业固定资产投资和收益情况分析
　　　　二、中国胃药行业规模
　　第三节 中国胃药市场供求关系
　　　　一、中国胃药供需关系分析
　　　　二、中国胃药总体供给情况
　　　　三、中国胃药需求规模情况
　　　　四、主要产品的供需结构分析
　　第四节 胃药行业运行分析
　　　　一、胃药业产销存运行分析
　　　　二、胃药行业利润情况分析
　　　　三、胃药行业发展周期分析
　　　　四、胃药行业发展机遇分析
　　　　五、胃药行业利润增速预测

第四章 中国胃药行业投资环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、2009-2012年宏观经济运行情况
　　　　二、2012-2016年宏观经济形势分析
　　　　三、2012-2016年投资趋势及其影响
　　第二节 政策法规环境分析
　　　　一、2009-2012年胃药行业产业政策
　　　　二、2012-2016年胃药行业政策走向
　　　　三、产业政策对胃药行业的影响
　　第三节 技术发展环境分析
　　　　一、国内胃药技术现状分析
　　　　二、2009-2012年胃药技术发展分析
　　　　三、2012-2016年胃药技术发展趋势
　　第四节 社会发展环境分析
　　　　一、国内社会环境发展现状
　　　　二、2009-2012年社会环境发展分析
　　　　三、2012-2016年社会环境对行业的影响
　　第五节 “十二五”胃药行业规划

第五章 影响胃药行业发展的主要因素分析
　　第一节 胃药行业发展的竞争风险分析
　　　　一、胃药行业的进入退出壁垒分析
　　　　二、胃药企业开展业务的SWOT分析
　　第二节 中国胃药行业发展存在的问题
　　第三节 影响胃药行业发展的主要因素
　　　　一、影响胃药行业运行的有利因素分析
　　　　二、影响胃药行业运行的稳定因素分析
　　　　三、影响胃药行业运行的不利因素分析
　　　　四、我国胃药行业发展面临的挑战分析
　　　　五、我国胃药行业发展面临的机遇分析

第六章 中国胃药企业兼并重组背景分析
　　第一节 胃药行业兼并重组背景分析
　　第二节 胃药企业兼并重组特点分析及整体趋势分析
　　第三节 中国胃药企业兼并重组的障碍
　　　　一、政策障碍
　　　　二、组织结构障碍
　　　　三、资金障碍
　　　　四、技术障碍

第七章 外资胃药企业在华兼并重组趋势分析
　　第一节 外资胃药企业发展分析
　　　　一、发展现状
　　　　二、投资趋势
　　　　三、投资区域
　　　　四、投资特点
　　　　五、投资产品结构
　　　　六、市场表现
　　第二节 企业一在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华投资情况
　　　　三、核心竞争力分析
　　　　四、投资与兼并重组趋势
　　第三节 企业二在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华投资情况
　　　　三、核心竞争力分析
　　　　四、投资与兼并重组趋势
　　第四节 企业三在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华投资情况
　　　　三、核心竞争力分析
　　　　四、投资与兼并重组趋势
　　第五节 企业四在中国投资及兼并重组情况分析
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华投资情况
　　　　三、核心竞争力分析
　　　　四、投资与兼并重组趋势

第八章 国外胃药企业兼并重组案例分析
　　第一节 案例一
　　　　一、兼并重组背景与动机
　　　　二、兼并重组过程分析
　　　　三、兼并重组案例特点分析
　　　　四、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　五、兼并重组核心价值与整合战略分析
　　第二节 案例二
　　　　一、兼并重组背景与动机
　　　　二、兼并重组过程分析
　　　　三、兼并重组案例特点分析
　　　　四、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　五、兼并重组核心价值与整合战略分析
　　第三节 案例三
　　　　一、兼并重组背景与动机
　　　　二、兼并重组过程分析
　　　　三、兼并重组案例特点分析
　　　　四、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　五、兼并重组核心价值与整合战略分析
　　第四节 案例四
　　　　一、兼并重组背景与动机
　　　　二、兼并重组过程分析
　　　　三、兼并重组案例特点分析
　　　　四、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　五、兼并重组核心价值与整合战略分析
　　第五节 案例五
　　　　一、兼并重组背景与动机
　　　　二、兼并重组过程分析
　　　　三、兼并重组案例特点分析
　　　　四、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　五、兼并重组核心价值与整合战略分析

第九章 国内胃药企业兼并重组案例分析
　　第一节 案例一
　　　　一、兼并重组背景与动机
　　　　二、兼并重组过程分析
　　　　三、兼并重组案例特点分析
　　　　四、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　五、兼并重组核心价值与整合战略分析
　　第二节 案例二
　　　　一、兼并重组背景与动机
　　　　二、兼并重组过程分析
　　　　三、兼并重组案例特点分析
　　　　四、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　五、兼并重组核心价值与整合战略分析
　　第三节 案例三
　　　　一、兼并重组背景与动机
　　　　二、兼并重组过程分析
　　　　三、兼并重组案例特点分析
　　　　四、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　五、兼并重组核心价值与整合战略分析
　　第四节 案例四
　　　　一、兼并重组背景与动机
　　　　二、兼并重组过程分析
　　　　三、兼并重组案例特点分析
　　　　四、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　五、兼并重组核心价值与整合战略分析
　　第五节 案例五
　　　　一、兼并重组背景与动机
　　　　二、兼并重组过程分析
　　　　三、兼并重组案例特点分析
　　　　四、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　五、兼并重组核心价值与整合战略分析

第十章 国内主要胃药企业兼并重组主体竞争力分析
　　第一节 企业一
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场竞争力
　　　　三、市场销售网络
　　　　四、主要客户分析
　　　　五、2009-2012年经营状况
　　　　六、2009-2012年产销能力
　　　　七、2009-2012年财务分析
　　　　八、2009-2012年产销能力
　　　　九、2012-2016年发展战略
　　　　十、企业兼并重组趋势与可能性分析
　　第二节 企业二
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场竞争力
　　　　三、市场销售网络
　　　　四、主要客户分析
　　　　五、2009-2012年经营状况
　　　　六、2009-2012年产销能力
　　　　七、2009-2012年财务分析
　　　　八、2009-2012年产销能力
　　　　九、2012-2016年发展战略
　　　　十、企业兼并重组趋势与可能性分析
　　第三节 企业三
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场竞争力
　　　　三、市场销售网络
　　　　四、主要客户分析
　　　　五、2009-2012年经营状况
　　　　六、2009-2012年产销能力
　　　　七、2009-2012年财务分析
　　　　八、2009-2012年产销能力
　　　　九、2012-2016年发展战略
　　　　十、企业兼并重组趋势与可能性分析
　　第四节 企业四
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场竞争力
　　　　三、市场销售网络
　　　　四、主要客户分析
　　　　五、2009-2012年经营状况
　　　　六、2009-2012年产销能力
　　　　七、2009-2012年财务分析
　　　　八、2009-2012年产销能力
　　　　九、2012-2016年发展战略
　　　　十、企业兼并重组趋势与可能性分析
　　第五节 企业五
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场竞争力
　　　　三、市场销售网络
　　　　四、主要客户分析
　　　　五、2009-2012年经营状况
　　　　六、2009-2012年产销能力
　　　　七、2009-2012年财务分析
　　　　八、2009-2012年产销能力
　　　　九、2012-2016年发展战略
　　　　十、企业兼并重组趋势与可能性分析

第十一章 中国胃药行业区域性兼并重组机会分析
　　第一节 环渤海经济区
　　　　一、胃药行业发展特征与竞争力分析
　　　　二、胃药行业兼并重组可行性与趋势分析
　　第二节 长三角经济区
　　　　一、胃药行业发展特征与竞争力分析
　　　　二、胃药行业兼并重组可行性与趋势分析
　　第三节 珠三角经济区
　　　　一、胃药行业发展特征与竞争力分析
　　　　二、胃药行业兼并重组可行性与趋势分析
　　第三节 其他地区
　　　　一、胃药行业发展特征与竞争力分析
　　　　二、胃药行业兼并重组可行性与趋势分析

第十二章 中国胃药行业产业链兼并重组机会分析
　　第一节 胃药企业与上下游企业兼并重组背景分析
　　第二节 胃药企业与上下游企业兼并重组案例分析
　　第三节 胃药企业与上下游企业兼并重组趋势分析
　　第四节 胃药企业与上下游企业兼并重组机会分析
　　第五节 胃药企业与其他行业兼并重组机会分析

第十三章 中国胃药行业规模性兼并重组机会分析
　　第一节 大型规模企业兼并重组机会分析
　　第二节 中型规模企业兼并重组机会分析
　　第三节 小型规模企业兼并重组机会分析

第十四章 中国胃药企业兼并重组中的竞争战略分析
　　第一节 差异化战略分析
　　第二节 成本领先战略分析
　　第三节 市场集中战略分析

第十五章 中国胃药行业兼并重组风险分析
　　第一节 资产重组风险分析
　　第二节 品牌组合风险分析
　　第三节 技术变动风险分析
　　第四节 生产整合风险分析
　　第五节 人事变动情况分析
　　第六节 企业管理情况分析
　　第七节 销售管理情况分析
　　第八节 企业文化情况分析
　　第九节 [中.智.林.]企业战略情况分析

第十六章 胃药行业兼并重组建议
图表目录
　　图表 胃药产业链分析
　　图表 国际胃药市场规模
　　图表 国际胃药生命周期
　　图表 2003-2010年中国胃药行业市场规模
　　图表 2002-2010年全球胃药产业市场规模
　　图表 2008-2010年胃药重要数据指标比较
　　图表 2003-2010年中国胃药行业销售情况分析
　　图表 2003-2010年中国胃药行业利润情况分析
　　图表 2003-2010年中国胃药行业资产情况分析
　　图表 2009-2010年胃药产品进口数量比较
　　图表 2009-2010年胃药进口金额趋势比较
　　图表 2009-2010年胃药进口数量趋势比较
　　图表 2009-2010年胃药出口金额趋势比较
　　图表 2009-2010年胃药出口数量趋势比较
　　图表 2010年我国前十位出口胃药数量省市地区
　　图表 2010年我国前十位出口胃药金额省市地区
　　图表 2009-2010年中国胃药发展能力分析
　　图表 2009-2010年中国胃药竞争力分析
　　图表 2011-2015年中国胃药产能预测
　　图表 2011-2015年中国胃药消费量预测
　　图表 2011-2015年中国胃药市场前景预测
　　图表 2011-2015年中国胃药市场价格走势预测
　　图表 2011-2015年中国胃药发展前景预测
　　（如需详细目录，请来电索取）
略……

了解《中国版胃药行业运行研究分析预测报告（2012年）》，报告编号：100A267，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2012-04/R_banweiyaohangyeyunxingyanjiufenxiyuc.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




