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二、内容简介
　　《中国版计算机零配件行业研究分析报告（2012）》依托多年来对版计算机零配件行业的监测研究，结合版计算机零配件行业历年供需关系变化规律、版计算机零配件产品消费结构、应用领域、版计算机零配件市场发展环境、版计算机零配件相关政策扶持等，对版计算机零配件行业内的重点企业进行了深入调查研究，采用定量及定性等科学研究方法撰写而成。
　　市场调研网发布的中国版计算机零配件行业研究分析报告（2012）还向投资人全面的呈现了版计算机零配件重点企业和版计算机零配件行业相关项目现状、版计算机零配件未来发展潜力，版计算机零配件投资进入机会、版计算机零配件风险控制、以及应对风险对策。

第一章 新产品入市调查方案
　　第一节 调查项目概述
　　　　一、市场调查目的
　　　　二、市场背景资料
　　　　三、市场调查对象
　　　　四、市场调查内容
　　　　五、市场调查程序
　　第二节 调查研究方法
　　　　一、调查研究方法
　　　　二、样本抽取方法
　　　　三、问卷设计方法
　　　　四、数据收集方法
　　　　五、数据分析技术

第二章 新产品初步市场描述
　　第一节 新产品构思
　　　　一、主要功能
　　　　二、产品开发
　　　　三、潜在购买者
　　　　四、销售模式
　　第二节 新产品初步市场描述
　　　　一、产品包装
　　　　二、产品理念
　　　　三、产品价格
　　　　四、产品定位
　　　　五、目标市场
　　　　六、消费特征
　　　　七、市场供需

第三章 新产品目标市场调查
　　第一节 目标市场现状
　　　　一、市场总体规模
　　　　二、市场增长率
　　　　三、市场前景
　　第二节 目标市场调查
　　　　一、新产品目标市场调查
　　　　二、目标市场的供需调查
　　　　三、市场总额与份额调查
　　　　四、目标市场政策调查
　　第三节 总结

第四章 新产品用户行为调查
　　第一节 计算机零配件产品的功能及消费者关注的因素
　　　　一、计算机零配件产品功能
　　　　二、消费者关注度
　　　　三、价格敏感度
　　第二节 目标市场终端消费者调查
　　　　一、消费动机
　　　　二、消费心理
　　　　三、使用习惯及态度
　　　　四、消费偏好
　　　　五、信息来源及传播状况
　　第三节 购买行为与消费者的影响因素
　　　　一、消费者需求与状态
　　　　二、个人因素与购买行为
　　　　三、地域因素（产地因素）与购买行为
　　　　四、文化因素与购买行为
　　　　五、社会影响与购买行为
　　　　六、消费者的购买决策
　　第四节 重点区域市场调查
　　第五节 消费者的需求与建议

第五章 新产品渠道调查
　　第一节 新产品渠道状况调查
　　　　一、渠道的建设规划
　　　　二、合作态度
　　　　三、渠道实力
　　　　四、渠道控制能力
　　第二节 竞争品和互补品的渠道调研
　　第三节 渠道策略
　　　　一、新产品渠道设计要点
　　　　二、渠道设计的基本原则
　　　　三、新产品渠道整合策略
　　　　四、新产品渠道推进步骤

第六章 新产品竞争状况调查
　　第一节 同类产品调查
　　　　一、市场格局
　　　　二、同类产品功能
　　　　三、同类产品质量
　　　　四、同类产品价格
　　　　五、同类产品优缺点
　　第二节 竞争对手调查
　　　　一、主要竞争对手
　　　　二、竞争对手销售收入及份额
　　　　三、竞争对手研发实力
　　　　四、竞争对手渠道实力
　　　　五、竞争对手品牌实力
　　　　六、竞争对手的优劣势
　　第二节 竞争策略研究
　　　　一、竞争品的市场定位
　　　　二、新产品与竞争品存在的共性和差异性
　　　　三、竞争对手的实力和各个层面的竞争反击
　　　　四、市场介入机会与威胁
　　　　五、新产品的市场定位
　　　　六、新产品的竞争策略

第七章 市场调查数据分析
　　第一节 调查的主要统计结果
　　第二节 调研数据及其分析

第八章 产品评估研究
　　第一节 产品与市场需求契合度
　　第二节 产品定位研究
　　　　一、产品的定位
　　　　二、产品的战略使命
　　　　三、在企业产品群中的地位
　　第三节 产品的资源匹配度
　　　　一、资源配置
　　　　二、渠道匹配度
　　　　三、推广费用、宣传费用

第九章 市场评估研究
　　第一节 市场潜力
　　第二节 市场资源
　　第三节 市场能否打造为样板市场、明星市场

第十章 经销商评估研究
　　第一节 经销商的经营能力
　　第二节 经销商的经营重点
　　第三节 经销商的经营理念

第十一章 营销团队评估研究
　　第一节 新产品推广经验
　　第二节 营销团队考核
　　第三节 团队是否有冲劲
　　第四节 团队人员优势互补情况

第十二章 综合分析
　　第一节 新产品入市检验调查
　　第二节 评判因素的评语级别
　　第三节 模糊综合评判方法
　　第四节 风险与对策
　　第五节 综合评判

第十三章 结论与建议
　　第一节 调查研究结论
　　第二节 (中智-林)建议
　　　　一、建议
　　　　二、方案
　　　　三、步骤

附录
　　附录一 背景材料
　　附录二 数据汇总表
　　附录三 工作技术报告
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