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二、内容简介
　　笔记本电脑领域正处于一个技术快速迭代和应用场景多元化的时代。随着云计算、人工智能和物联网等新兴技术的普及，笔记本电脑不再只是简单的办公工具，而是集成了多种功能于一体的移动工作站。高性能处理器、长续航电池和轻薄便携的设计成为了市场的主流需求，而5G网络的支持则进一步拓展了笔记本电脑的应用边界，使其可以无缝接入高速互联网，支持远程协作和高清视频流媒体。此外，OLED屏幕、触控笔输入等新技术的应用也为用户带来了更加丰富和直观的操作体验。厂商们也在积极开拓教育、娱乐和创作等领域，推出针对特定用户群的专业型号。
　　在未来的竞争格局中，笔记本电脑企业将更加重视用户体验的优化和服务生态的建设。软件与硬件的深度融合将成为重要趋势，预装操作系统和应用程序需具备更高的兼容性和易用性。与此同时，隐私保护和数据安全的重要性日益凸显，要求厂商在产品设计之初就考虑周全的安全机制。另外，循环经济理念下的绿色制造也将是行业发展的一个关键点，包括采用环保材料、提高能效比以及建立完善的回收体系等方面。长远而言，笔记本电脑作为个人计算的核心载体，其发展方向必然要紧跟科技潮流和社会需求的变化，不断创新突破，以维持其在信息时代的中心地位。
　　品牌的力量主要来自于消费者的认知和信任。在消费者主权的市场情境下，建立在品牌资产上的竞争优势，将超越包括价格、营销网络和专利等竞争因素，日益主导 未来的市场格局。 以帮助企业对品牌进行战略性管理，从而激励企业全面提升自身的品牌竞争力。
　　调研日期：2010年9月-2011年3月，总计6个月
　　调查区域：全国30个城市
　　样本量：13500人
　　抽样方法：根据人口比例（性别、各年龄段、各区域）进行随机抽样调查
　　研究对象：15～60岁的家庭常住人口
　　研究方法：入户面访
　　本次研究是针对笔记本电脑行业内全部品牌所做的调研，报告中涉及的主要品牌是按照品牌第一提及率排序获得的。
　　I. 2011年中国笔记本电脑行业品牌研究介绍
　　1. 研究背景
　　2. 研究意义
　　3. 调查设计
　　II. 2011年中国笔记本电脑行业品牌认知度分析
　　1. 品牌第一提及率
　　1.1 笔记本电脑行业品牌第一提及率
　　1.2 不同年龄用户品牌第一提及率差异
　　1.3 不同收入用户品牌第一提及率差异
　　1.4 不同学历用户品牌第一提及率差异
　　2. 品牌记忆度
　　2.1 . 笔记本电脑行业品牌记忆度
　　2.2 . 不同年龄用户品牌记忆度差异
　　2.3 . 不同收入用户品牌记忆度差异
　　2.4 . 不同学历用户品牌记忆度差异
　　3. 品牌识别度
　　3.1 . 笔记本电脑行业品牌识别度
　　3.2 . 不同年龄用户品牌识别度
　　3.3 . 不同收入用户品牌识别度
　　3.4 . 不同学历用户品牌识别度
　　4. 品牌认知层面的竞争关系分析
　　4.1 . 品牌认知度份额分析
　　4.2 . 品牌认知度Graveyard分析
　　III. 2011年中国笔记本电脑行业品牌购买分析
　　1. 笔记本电脑的保有率
　　1.1 . 笔记本电脑品类的保有率
　　1.2 . 不同年龄用户笔记本电脑保有率差异
　　1.3 . 不同收入用户笔记本电脑保有率差异
　　1.4 . 不同学历用户笔记本电脑保有率差异
　　2. 品牌市场占有率
　　2.1 . 目前各品牌的市场占有率
　　2.2 . 不同年龄用户品牌市场占有率的差异
　　2.3 . 不同收入用户品牌市场占有率的差异
　　2.4 . 不同学历用户品牌市场占有率的差异
　　3. 品牌偏好度
　　3.1 . 不同年龄用户笔记本电脑偏好度差异
　　3.2 . 不同收入用户笔记本电脑偏好度差异
　　3.3 . 不同学历用户笔记本电脑偏好度差异
　　4. 品牌预购率
　　4.1 . 用户对笔记本电脑品牌的预购率
　　4.2 . 不同年龄用户对笔记本电脑品牌的预购率差异
　　4.3 . 不同收入用户对笔记本电脑品牌的预购率差异
　　4.4 . 不同学历用户对笔记本电脑品牌的预购率差异
　　5. 品牌的生命周期
　　6. 品牌转换
　　IV. 2011年中国笔记本电脑行业品牌价值分析
　　1. 品牌形象
　　1.1 . 品牌形象特征对应分析
　　1.2 . 品牌形象多维尺度分析
　　2. 品牌美誉度
　　3. 品牌满意度
　　4. 品牌再次购买率
　　5. 品牌推荐率
　　6. 狭义推荐指数（NSI）
　　7. 广义推荐指数（NSI）
　　V. 2011年中国笔记本电脑行业品牌竞争综合分析
　　1. 行业品牌力分析
　　2. 行业品牌地位分析：
　　2.1 . C-BPI Brand Satisfaction象限分析
　　2.2 . Loyalty TOM象限分析
　　2.3 . 广义NSI Brand Satisfaction象限分析
　　3. 品牌健康度研究
　　4. 品牌提升和改善建议
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