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　　　　　　1、产品/行业定义
　　　　　　2、产品分类
　　第二节 经济环境特征
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、固定资产投资
　　　　三、恩格尔系数分析
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　　　　一、国家宏观调控政策分析
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第二章 国内营养品行业品牌产品市场规模分析
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　　第三节 营养品产品目标客户群体调查
　　　　一、受访者性别分布
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　　　　三、受访者家庭收入情况
　　第四节 营养品产品的品牌市场调查
　　　　一、消费者对营养品品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对营养品产品的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对营养品品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常购买的品牌调查
　　第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、功能
　　　　二、质量
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　　　　四、外观
　　　　五、服务
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　　　　一、供需渠道定义
　　　　二、供需渠道格局
　　　　三、供需渠道结构
　　第二节 销售渠道对营养品行业品牌发展的重要性
　　第三节 营养品行业销售渠道的重要环节分析
　　　　一、批发商
　　　　二、零售商（无店铺零售、店铺零售）
　　　　三、代理商
　　第四节 2009-2011年中国营养品行业品牌产品重点区域市场渠道情况分析
　　第五节 销售渠道发展趋势分析
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　　　　三、渠道格局趋势发展
　　　　四、渠道结构扁平化趋势发展
　　第六节 销售渠道策略分析
　　　　一、直接渠道或间接渠道的营销策略
　　　　二、长渠道或短渠道的营销策略
　　　　三、宽渠道或窄渠道的营销策略
　　　　四、单一销售渠道和多销售渠道策略
　　　　五、传统销售渠道和垂直销售渠道策略
　　第七节 销售渠道决策的评估方法
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　　第八节 2011年国内营养品行业品牌产品生产及渠道投资运作模式分析

第五章 国内营养品行业进出口市场情况分析
　　第一节 2009-2011年国内营养品行业进出口量分析
　　　　一、2009-2011年国内营养品行业进口分析
　　　　二、2009-2011年国内营养品行业出口分析
　　第二节 2011-2016年国内营养品行业进出口市场预测分析
　　　　一、2011-2016年国内营养品行业进口预测
　　　　二、2011-2016年国内营养品行业出口预测

第六章 国内营养品行业优势品牌企业分析
　　第一节 安利（中国）日用品有限公司
　　　　一、公司及产品概况
　　　　二、品牌发展历程
　　　　三、公司发展方针
　　　　四、近三年企业盈利能力分析
　　　　五、近三年公司产品变化
　　　　六、公司品牌竞争策略
　　第二节 康恩贝集团
　　　　一、公司及产品概况
　　　　二、品牌发展历程
　　　　三、近三年公司产品变化
　　　　四、公司主要财务指标
　　第三节 红桃K集团股份有限公司
　　　　一、公司及产品概况
　　　　二、品牌发展历程
　　　　三、近三年公司产品变化
　　　　四、公司主要财务指标
　　第四节 上海交大昂立股份有限公司
　　　　一、公司及产品概况
　　　　二、品牌发展历程
　　　　三、近三年公司产品变化
　　　　四、公司主要财务指标
　　第五节 青海春天药用资源科技利用有限公司
　　　　一、公司及产品概况
　　　　二、品牌发展历程
　　　　三、产品变化
　　　　四、公司主要财务指标

第七章 国内营养品行业品牌竞争格局分析
　　第一节 营养品行业历史竞争格局概况
　　　　一、营养品行业集中度分析
　　　　二、营养品行业竞争程度分析
　　第二节 营养品行业企业竞争状况分析
　　第三节 2011-2016年国内营养品行业品牌竞争格局展望

第八章 2011-2016年国内营养品行业品牌发展预测
　　第一节 2011-2016年营养品行业品牌市场财务数据预测
　　　　一、2011-2016年营养品行业总产值预测
　　　　二、2011-2016年营养品行业利润总额预测
　　　　三、2011-2016年营养品行业总资产预测
　　第二节 2011-2016年营养品行业供需预测
　　　　一、2011-2016年营养品产量预测
　　　　二、2011-2016年营养品需求预测
　　第三节 2011-2016年营养品行业投资机会
　　　　一、2011-2016年营养品行业主要领域投资机会
　　　　二、2011-2016年营养品行业出口市场投资机会
　　　　三、2011-2016年营养品行业企业的多元化投资机会
　　第四节 影响营养品行业发展的主要因素
　　　　一、2011-2016年影响营养品行业运行的有利因素分析
　　　　二、2011-2016年影响营养品行业运行的稳定因素分析
　　　　三、2011-2016年影响营养品行业运行的不利因素分析
　　　　四、2011-2016年我国营养品行业发展面临的挑战分析
　　　　五、2011-2016年我国营养品行业发展面临的机遇分析
　　第五节 营养品行业投资风险及控制策略分析
　　　　一、2011-2016年营养品行业市场风险及控制策略
　　　　二、2011-2016年营养品行业政策风险及控制策略
　　　　三、2011-2016年营养品行业经营风险及控制策略
　　　　四、2011-2016年营养品行业技术风险及控制策略
　　　　五、2011-2016年营养品同业竞争风险及控制策略
　　　　六、2011-2016年营养品行业其他风险及控制策略

第九章 2011-2016年国内营养品行业品牌投资价值与投资策略分析
　　第一节 行业SWOT模型分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、风险分析
　　第二节 营养品行业发展的PEST分析
　　第三节 营养品行业投资价值分析
　　　　一、2011-2016年营养品市场趋势总结
　　　　二、2011-2016年营养品市场发展空间
　　　　三、2011-2016年营养品产业政策趋向
　　　　四、2011-2016年营养品技术革新趋势
　　　　五、2011-2016年营养品价格走势分析
　　第四节 营养品行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、原材料压力风险分析
　　　　三、技术风险分析
　　　　四、政策和体制风险
　　　　五、进入退出风险
　　第五节 营养品行业投资策略分析
　　　　一、重点投资品种分析
　　　　二、重点投资地区分析
　　　　三、项目投资建议

第十章 业内专家对国内营养品行业总结及企业经营战略建议
　　第一节 营养品行业问题总结
　　第二节 2011-2016年营养品行业企业的标竿管理
　　第三节 2011-2016年营养品行业企业的资本运作模式
　　　　一、营养品行业企业的兼并及收购建议
　　　　二、营养品行业企业的融资方式选择建议
　　第四节 2011-2016年营养品行业企业营销模式建议
　　　　一、营养品行业企业的国内营销模式建议
　　　　二、营养品行业企业海外营销模式建议
　　第五节 中智.林.－营养品市场的重点客户战略实施
　　　　一、实施重点客户战略的必要性
　　　　二、合理确立重点客户
　　　　三、对重点客户的营销策略
　　　　四、强化重点客户的管理
　　　　五、实施重点客户战略要重点解决的问题
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