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二、内容简介
　　1.1 　中药与中药材相关概念
　　　　1.1.1 　中药概念
　　　　1.1.2 　相关概念
　　　　1.1.3 　品种发展
　　　　1.1.4 　中药产业概述
　　1.2 　中药与中药材分类方法
　　　　1.2.1 　传统分类方法
　　　　1.2.2 　社会基本医疗保险中的分类
　　1.3 　中药行业投资特性
　　　　1.3.1 　中药产业发展的特性
　　　　1.3.2 　基本特点分析
　　　　1.3.3 　投资特性分析

第二章 2011年世界中药市场的发展动态分析
　　2.1 　美国中药市场
　　　　2.1.1 　美国中医药发展史
　　　　2.1.2 　中药在美国的发展形式
　　　　2.1.3 　美国中药市场迎来发展新契机
　　　　2.1.4 　中药进入美国医药市场面临的挑战
　　　　2.1.5 　中药企业进军美国市场的路径选择
　　2.2 　欧洲中药市场
　　　　2.2.1 　欧洲中药市场概述
　　　　2.2.2 　欧洲各国中药市场发展分析
　　　　2.2.3 　欧盟新规对中药在欧洲注册的影响
　　　　2.2.4 　中国积极推进中药产品进入欧洲市场
　　　　2.2.5 　中药开拓欧洲市场的对策
　　2.3 　亚洲中药市场
　　　　2.3.1 　中医药在日本的发展情况
　　　　2.3.2 　日本中药行业发展态势综述
　　　　2.3.3 　韩国提高进口中药材质量标准
　　　　2.3.4 　中药企业拓展韩国市场的隐忧及对策
　　　　2.3.5 　马来西亚中药产业发展简析
　　　　2.3.6 　新加坡中药市场蓬勃发展

第三章 2011年中国中药行业运行环境分析
　　3.1 2011年中国宏观经济环境分析
　　　　3.1.1 国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　3.1.2 消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　3.1.3 全国居民收入情况（季度更新）
　　　　3.1.4 恩格尔系数（年度更新）
　　　　3.1.5 工业发展形势（季度更新）
　　　　3.1.6 固定资产投资情况（季度更新）
　　　　3.1.7 中国汇率调整（人民币升值）
　　　　3.1.8 对外贸易进出口
　　3.2 2011年中国中药行业政策环境分析
　　　　3.2.1 　《中华人民共和国药品管理法》
　　　　3.2.2 中医药基础研究发展提纲（试行）
　　　　3.2.3 　中药品种保护条例
　　　　3.2.4 《中药品种保护指导原则》
　　　　3.2.5 　 《关于扶持和促进中医药事业发展的若干意见》
　　3.3 2011年中国中药行业社会环境分析
　　　　3.3.1 　人口环境分析
　　　　3.3.2 　教育环境分析
　　　　3.3.3 　文化环境分析
　　　　3.3.4 　生态环境分析
　　　　3.3.5 　中国城镇化率
　　　　3.3.6 　居民的各种消费观念和习惯

第四章 2011年中国中药市场的发展态势分析
　　4.1 　中国中药市场发展背景概述
　　　　4.1.1 　中药产业发展全球战略背景分析
　　　　4.1.2 　推动中药发展是中国成为医药强国的关键
　　　　4.1.3 　发展中医中药顺应我国社会需求
　　　　4.1.4 　中医药在农村医疗保障体系中大有可为
　　4.2 　2011年中国中药市场发展概况
　　　　4.2.1 　中国中药行业发展综述
　　　　4.2.2 　我国中药行业的生命周期
　　　　4.2.3 　中国中药市场的需求潜力
　　　　4.2.4 　我国中药行业地域分布状况
　　　　4.2.5 　国内中药企业总体特征分析
　　　　4.2.6 　新医改政策推动中药市场发展
　　4.3 　中药市场存在的问题及发展策略
　　　　4.3.1 　制约中国中药行业发展的主要因素
　　　　4.3.2 　我国中药产业发展中存在的问题
　　　　4.3.3 　加快中国中药行业发展的基本对策
　　　　4.3.4 　提升中药产业竞争力的关键点
　　　　4.3.5 　推进我国中药产业改革与发展的策略

第五章 2011年中国中药行业市场走势分析
　　5.1 　2011年中国中药区域市场分析
　　　　5.1.1 　吉林中药业整体实力持续提升
　　　　5.1.2 　山东省加快中药产业调整与振兴
　　　　5.1.3 　浙江省中药产业不断发展壮大
　　　　5.1.4 　贵州省中药产业发展态势良好
　　　　5.1.5 　四川省加快推进中药产业发展
　　　　5.1.6 　广西中药产业步入快速发展期
　　5.2 　2011年中国中药安全性问题分析
　　　　5.2.1 　近年中药安全性问题事件回顾
　　　　5.2.2 　中国中药安全性简析
　　　　5.2.3 　影响中药安全性的因素
　　　　5.2.4 　提升中药安全性的对策
　　5.3 　2011年中国中药行业产业链分析
　　　　5.3.1 　中药行业产业链介绍
　　　　5.3.2 　中药行业上游产业分析
　　　　5.3.3 　中药行业下游产业分析

第六章 2011年中国中药细分产业市场解析中成药
　　6.1 　中国中成药市场发展概况
　　　　6.1.1 　我国中成药市场的发展现状
　　　　6.1.2 　我国中成药发展呈现新的变化
　　　　6.1.3 　国家大幅调价刺激中成药发展
　　　　6.1.4 　我国中成药产业的发展走向
　　6.2 　2007-2010年中国中成药进出口分析
　　　　6.2.1 　2007年我国中成药进出口基本情况
　　　　6.2.2 　2008年我国中成药进出口基本情况
　　　　6.2.3 　2009年我国中成药进出口基本情况
　　　　6.2.4 　2010年我国中成药进出口基本情况
　　6.3 　中成药细分市场概况
　　　　6.3.1 　心血管类中成药
　　　　6.3.2 　抗肿瘤中成药
　　　　6.3.3 　感冒中成药
　　　　6.3.4 　中成药镇咳类产品
　　　　6.3.5 　高血压中成药
　　　　6.3.6 　降糖类中成药
　　6.4 　中成药与化学药竞争对比分析
　　　　6.4.1 　替代产品对比分析
　　　　6.4.2 　新竞争厂商的潜在进入分析
　　　　6.4.3 　供应商的权力分析
　　　　6.4.4 　购买商的权力分析
　　6.5 　中国中成药在越南医药市场的发展
　　　　6.5.1 　中国中成药在越南市场的历史革沿
　　　　6.5.2 　中国中成药在越南的市场基础
　　　　6.5.3 　中国中成药在越南市场的现状
　　　　6.5.4 　中国中成药在越南市场的优惠待遇
　　　　6.5.5 　中国中成药在越南市场的优势
　　　　6.5.6 　我国中成药进入越南市场的相关程序
　　　　6.5.7 　拓展越南中成药市场应注意的事项
　　　　6.6.1 2007-2011年中国中成药制造行业规模分析
　　　　6.6.2 2011年二季度中国中成药制造行业结构分析
　　　　6.6.3 2007-2011年中国中成药制造行业产值分析
　　　　6.6.4 2007-2011年中国中成药制造行业成本费用分析
　　6.7 　 2007-2011年中国中成药产品产量统计分析
　　　　6.7.1 　2007-2010年全国中成药产品产量分析
　　　　6.7.2 　2011年6月全国及主要省份中成药产品产量分析
　　　　6.7.3 　2011年6月中成药产品产量集中度分析
　　6.8 　中成药市场存在的问题及对策
　　　　6.8.1 　我国中成药与国外存在的差距
　　　　6.8.2 　制约我国中成药发展的因素
　　　　6.8.3 　中成药流通环节质量管理的建议
　　　　6.8.4 　中国中成药品牌经营策略
　　　　6.8.5 　中成药企业市场发展策略

第七章 2011年中国中药细分产业市场解析民族药
　　7.1 　民族药行业发展概况
　　　　7.1.1 　中国民族医药简介
　　　　7.1.2 　我国民族医药产业发展概况
　　　　7.1.3 　我国正对民族药进行抢救性挖掘整理
　　　　7.1.4 　我国加快民族医药的发展速度
　　7.2 　苗药
　　　　7.2.1 　苗药简介
　　　　7.2.2 　崛起中的贵州苗药
　　　　7.2.3 　苗药是贵州省发展特色经济的独特资源
　　　　7.2.4 　苗药整合发展争做民族药之标准
　　7.3 　藏药
　　　　7.3.1 　藏药概述
　　　　7.3.2 　中国藏药产业发展概况
　　　　7.3.3 　藏药标准提升带来诸多投资机会
　　　　7.3.4 　藏药工业发展面临的问题及对策
　　　　7.3.5 　十二五期间藏药发展将获重点扶持
　　7.4 　彝药
　　　　7.4.1 　彝族民族医药发展及资源简介
　　　　7.4.2 　彝药市场发展概述
　　　　7.4.3 　关于彝药的再开发分析
　　　　7.4.4 　彝药市场发展前景看好
　　7.5 　民族医药行业的发展机遇与挑战
　　　　7.5.1 　我国民族药业迎来五大发展机遇
　　　　7.5.2 　中国医药产业发展面临的挑战
　　　　7.5.3 　我国民族药发展亟待解决的难题
　　　　7.5.4 　民族药行业标准建设有待加强
　　7.6 　中国民族药行业发展对策
　　　　7.6.1 　民族医药产业应注重三方面发展
　　　　7.6.2 　我国民族医药行业发展建议
　　　　7.6.3 　我国民族药发展需加大政策支持力度
　　　　7.6.4 　我国民族医药发展的新思路
　　　　7.6.5 　破解民族医药继承与保护困局的措施

第八章 2011年中国中药细分产业市场解析中药材
　　8.1 　中药材市场发展状况
　　　　8.1.1 　我国中药材市场发展的历史沿革
　　　　8.1.2 中国中药材市场发展情况
　　　　8.1.3 　我国首个中药材市场价格指数诞生
　　8.2 　中药材品种及资源保护
　　　　8.2.1 　中药材资源种类的构成
　　　　8.2.2 　我国中药材资源及分区介绍
　　　　8.2.3 　2011年4月我国中药材品种市场价格分析
　　　　8.2.4 　保护中药药材资源刻不容缓
　　　　8.2.5 　野生中药材资源亟待挽救
　　　　8.2.6 　中药材资源保护途径分析
　　8.3 　中药材生产可持续发展的综述
　　　　8.3.1 　中药材实施可持续发展的必要性
　　　　8.3.2 　中药材可持续发展的主要研究课题
　　　　8.3.3 　实施中药材可持续发展的保证措施
　　8.4 　中药材GAP
　　　　8.4.1 　GAP对绿色中药可持续发展的重要意义
　　　　8.4.2 　中药材GAP研究认证问题解析
　　　　8.4.3 　中药材GAP基地建设存在的问题
　　　　8.4.4 　中药材GAP基地建设的对策
　　8.5 　中药材市场问题及对策
　　　　8.5.1 　中药材的法制化管理亟待加强
　　　　8.5.2 　中药材生产流通模式存在的问题及对策
　　　　8.5.3 　中国中药材开发应实施可持续发展战略
　　　　8.5.4 　振兴中国中药材产业的根本途径探索

第九章 2011年中国中药细分产业市场解析中药饮片
　　9.1 　中药饮片市场发展分析
　　　　9.1.1 　中药饮片市场的概述
　　　　9.1.2 　我国中药饮片市场发展概况
　　　　9.1.3 　中药饮片已纳入国家基本药物目录
　　　　9.1.4 　国内中药饮片市场逐步走向规范
　　　　9.1.5 　关于加强中药饮片监督管理的通知
　　9.2 　中药饮片炮制
　　　　9.2.1 　中药饮片炮制产业分析
　　　　9.2.2 　中药饮片炮制共性技术获突破性进展
　　　　9.2.3 　中药饮片炮制面临的问题解析
　　　　9.2.4 　发展中药饮片炮制产业的对策
　　9.3 　 2007-2011年中国中药饮片制造行业主要数据监测分析
　　　　9.3.1 2007-2011年中国中药饮片制造行业规模分析
　　　　9.3.2 2011年二季度中国中药饮片制造行业结构分析
　　　　9.3.3 2007-2011年中国中药饮片制造行业产值分析
　　　　9.3.4 2007-2011年中国中药饮片制造行业成本费用分析
　　9.4 　中药饮片业面临的挑战
　　　　9.4.1 　我国中药饮片遭遇的发展瓶颈
　　　　9.4.2 　我国中药饮片陷入困境的原因
　　　　9.4.3 　我国中药饮片发展背后的隐忧
　　　　9.4.4 　阻碍中药饮片质量提升的因素
　　9.5 　中药饮片市场发展对策
　　　　9.5.1 　中药饮片进入国际主流医药市场的对策
　　　　9.5.2 　中药饮片行业发展对策浅析
　　　　9.5.3 　技术创新是中药饮片行业现代化必由之路
　　　　9.5.4 　加强中药饮片质量建设的途径

第十章 2011年中国中药进出口市场分析
　　10.1 　2007-2010年中国中药进出口分析
　　　　10.1.1 　2007年我国中药进出口分析
　　　　10.1.2 　2008年我国中药进出口综述
　　　　10.1.3 　2009年我国中药进出口贸易情况
　　　　10.1.4 　2010年中国中药进出口概况
　　　　10.1.5 　2010年中国中药类商品出口特征
　　10.2 　我国中药对各区域的出口形势
　　　　10.2.1 　美国
　　　　10.2.2 　欧洲
　　　　10.2.3 　东盟
　　　　10.2.4 　中国台湾
　　10.3 　技术性贸易壁垒对中药出口的影响探析
　　　　10.3.1 　我国中药出口贸易中的问题
　　　　10.3.2 　技术性贸易壁垒对国内中药出口的影响
　　　　10.3.3 　中国应对技术性贸易壁垒的策略
　　10.4 　中药出口面临的挑战与对策
　　　　10.4.1 　我国中药出口欧美的机遇与挑战
　　　　10.4.2 　我国中药出口缺乏政策支持
　　　　10.4.3 　我国中药出口存在的阻碍
　　　　10.4.4 　促进我国中药产品出口的对策

第十一章 2011年中药国际市场营销分析
　　11.1 　中药进军国际市场的SWOT解析
　　　　11.1.1 　优势（S）分析
　　　　11.1.2 　劣势（W）分析
　　　　11.1.3 　机会（O）分析
　　　　11.1.4 　威胁（T）分析
　　11.2 　中药国际化概述
　　　　11.2.1 　中药国际化对促进人类健康有重要意义
　　　　11.2.2 　中药国际化的前提在于保护中药资源
　　　　11.2.3 　中药企业国际化的三点要求
　　　　11.2.4 　中药国际化营销观念问题详解
　　11.3 　中药国际营销环境分析
　　　　11.3.1 　中药国际营销的必要性
　　　　11.3.2 　中药国际市场的划分
　　　　11.3.3 　中药国际营销目标市场选择
　　　　11.3.4 　中药国际营销市场定位
　　11.4 　中药国际营销存在的问题
　　　　11.4.1 　中国中药产业国际化中的标准问题
　　　　11.4.2 　中药国际市场准入制度
　　　　11.4.3 　中药国际营销存在贸易壁垒
　　　　11.4.4 　中药国际营销的两大问题
　　11.5 　中药国际营销对策及建议
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