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二、内容简介
　　以手机平台为基础的无线营销已经逐渐受到各行业知名品牌企业主的认可和青睐，WAP站点具有强大的互动性，带有注册、下载等需要用户参与互动形式的内容积淀了wap媒体的营销特性，广告主通过WAP能够拿到受众手机号码、UA等信息，进而可以有效地进行受众细分和定位。在WAP媒体中，以移动梦网、3G门户、空中网为代表的站点最受广告主青睐的网站。此外，移动梦网依托于移动电信运营商的支持在市场中具有较大的影响力，目标市场主要以高端人群为主。而相比之下，独立WAP网站内容更丰富，也更有特色，其覆盖人群以白领人士和学生等为主。
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