
	2009年车载移动电视广告价值评估报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009年车载移动电视广告价值评估报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009年车载移动电视广告价值评估报告

	报告编号：
	1061590　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：15000 元　　纸介＋电子版：16000 元
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	电子版：13500 元　　纸介＋电子版：13800 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　自上海公交移动数字电视于2002年5月28日首次开播以来，湖南、北京、河南、南京、广东、湖北、辽宁、江西、合肥等二十多个省市也纷纷开始启动。目前移动电视已经覆盖到公交车、出租车、私家车、楼宇以及轨道交通、轮渡、银行、医院、连锁餐厅等领域。
　　我国各大中城市拥有庞大的公交运输系统，为移动数字电视的发展提供了良好的发展的平台。截至到2008年1月，我国已经有50多个城市陆续开始了在公交车上播放移动电视。以北京、上海为例：北京市拥有公交线路849条，各类公交车辆15000多辆，此外还拥有5条地铁/城铁路线。上海市拥有公交路线1342多条，公交车9000多辆，另有地铁线路两条。
　　广告是车载移动电视的主要盈利模式，然而目前车载移动广告价值没有被充分挖掘，车载移动电视广告市场还需要从市场培育、广告模式不断、市场定位、内容设计方面去努力，另外车载移动电视广告也缺乏有效的价值评估体系，运营商没有公立的第三方的广告价值评估也是很难去游说客户。
　　TMT领域的领先整合咨询公司，依托长期对通信和新媒体业务的研究，结合传统媒体价值评估体系和方法，建立了车载移动电视客户端广告价值评估体系，并发布了《车载移动电视广告价值评估报告》，帮助广告住、运营商客户评价车载移动电视广告价值。
　　1.研究结论
　　2.车载移动电视发展现状
　　3.车载移动电视广告需求分析
　　4.车载移动电视模式分类
　　5.车载移动电视广告价值评估模型
　　5.1 .广告价值评估体系
　　5.2 .评估方法
　　6.车载移动电视广告特性分析
　　7.车载移动电视不同类型广告价值评估
　　受众主动性指数
　　受众关注指数
　　信赖度指数
　　消费能力指数
　　传播能力指数
　　有效性指数
　　效果可测量性指数
　　购买适应性指数
　　潜在到达率指数
　　接触率指数
　　形象地位指数
　　8.专家对手车载移动电视广告发展建议
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