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二、内容简介
　　据《2010年中国保健品行业市场调查及发展趋势研究报告》分析目前中国人均药品消费仅为欧美发达国家的1/301/40，人均保健品消费支出仅为美国的1/20，日本的1/15，这也从另一方面显示出医药保健品市场巨大的成长空间和发展潜力。
　　《2010年中国保健品行业市场调查及发展趋势研究报告》分析从时间上看，中国的经济发展和居民收入水平在过去5年里一直以9%以上速度高速增长，预计在未来10年内将以7%和6%以上速度持续增长。医药保健品消费水平与居民可支配收入具有很强相关性，按GDP和可支配收入的发展趋势，《2011中国保健品市场趋势观察研究预测报告》预测，保健品在未来10年内会有持续增长，达到目前的23倍。
　　随着国民经济的发展和人民生活水平的提高，中国市场释放出了对医药保健品的巨大需求。据相关资料显示，近20年来中国的保健品销售额以每年15%～30%的速度增长，预计2010年将达到1000亿元。
　　《2010年中国保健品行业市场调查及发展趋势研究报告》分析从产品角度来说，未来保健品的趋势包括海洋类产品、天然提取物产品和中国传统医学，因为中医的魅力使医药保健品能够走向世界，产生无限的市场机会，谁能抓住这个机会，谁就是这个行业的骄傲。而随着广大农村市场的激活，将壮大保健品行业的实力和规模。
　　《2010年中国保健品行业市场调查及发展趋势研究报告》分析新医改政策对医药保健品市场投资将有较大影响，全面医保将推动处方药市场；医改政策出台将拉动医药市场放量，仿制药、普药发展空间扩大；健全公共卫生体系将惠及疫苗企业；而基本药物制度也将改变中国医药企业的格局。故2010-2011年医药行业景气指数仍会不断上升，行业的整体销售收入与累计利润也将继续保持稳步上涨态势。

第一部分 市场现状
第一章 全球化中的中国保健品市场
　　　　一、全球医药保健品市场增长速度
　　　　二、全球医药保健品市场总体规模
　　　　三、全球医药保健品市场市场份额

第二章 主要国家保健品市场分析
　　　　一、意大利保健品市场
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