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二、内容简介
　　网络增值服务是通过互联网提供的额外服务，如在线游戏、云存储、在线教育等，因其能够提供便捷、个性化的服务而受到市场的重视。随着信息技术和材料科学的发展，现代网络增值服务不仅在服务质量和用户体验方面有所提升，还在提高服务便捷性和降低成本方面有所突破。目前，网络增值服务不仅种类多样，还能根据不同应用场景进行定制化设计。
　　未来，网络增值服务的发展将更加注重高效与智能化。市场调研网认为，一方面，随着新材料技术的应用，未来的网络增值服务将采用更加高效的网络技术和材料，提高服务的质量和用户体验。另一方面，随着物联网技术的发展，未来的网络增值服务将更加智能化，能够实现远程监控和智能管理，通过数据分析预测用户需求，提高系统的可靠性和维护效率。此外，随着可持续发展理念的普及，未来的网络增值服务将更加注重使用环保材料和技术，减少生产过程中的能源消耗和废弃物排放。

第一章 宏观经济环境分析
　　第一节 全球经济形势分析
　　第二节 中国经济形势分析
　　第三节 中国应对金融危机的措施分析
　　第四节 2009-2012年中国经济发展趋势预测分析
　　第五节 金融危机对国内网络增值服务行业的影响分析

第二章 互联网行业概述
　　第一节 中国互联网用户规模进入爆炸式增长阶段
　　第二节 中国互联网产业发展的良好政策环境逐步形成
　　第三节 互联网产业发展生态环境日益有利
　　第四节 互联网应用服务商业模式日渐清晰，市场规模不断扩大

第三章 互联网增值服务定义
　　第一节 互联网增值服务定义及划分
　　第二节 互联网及移动增值服务划分
　　第三节 研究范围和相关术语

第四章 互联网增值服务环境及热点分析
　　第一节 宏观环境PEST分析
　　第二节 政策分析
　　第三节 政策焦点分析
　　第四节 互联网增值服务产业现状分析

第五章 面向消费者的互联网增值服务分析
　　第一节 个人盈利群服务分析
　　　　一、网络游戏
　　　　二、C2C和B2C
　　　　三、B2B-阿里巴巴、慧聪、环球资源
　　　　四、旅行预订市场
　　第二节 企业盈利群服务分析
　　　　一、即时通信双雄对决-MSN VS QQ
　　　　二、搜索三巨头-google，雅虎、百度
　　　　三、综合门户-新浪、搜狐、网易
　　　　四、网络招聘
　　第三节 问题盈利群服务分析
　　　　一、VOIP
　　　　二、网络视频点播

第六章 主要服务提供商财务分析
　　第一节 盛大
　　第二节 巨人网络
　　第三节 阿里巴巴
　　第四节 腾讯控股
　　第五节 百度
　　第六节 携程

第七章 中国互联网增值服务行业发展趋势和预测
　　第一节 中国互联网行业市场预测
　　第二节 2009-2012年中国互联网增值服务市场规模预测
　　第三节 中国互联网增值服务市场竞争格局发展趋势预测

第八章 中国网络增值服务行业投资风险与价值分析
　　第一节 中国网络增值服务行业SWOT分析
　　第二节 2009-2012年中国网络增值服务行业投资风险分析
　　第三节 (中~智~林)中国网络增值服务行业投资价值分析
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