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二、内容简介
　　研究对象
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2009年全球3G业务市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2009年3G网络发展现状
　　2、2009年3G用户规模发展现状
　　3、2009年3G业务规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、移动互联网业务成为增长亮点
　　2、新兴市场发展速度放缓
　　3、行业应用重视程度不断提升
　　4、产业链竞合能力不断提升
　　（三） 主要国家和地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、韩国
　　二、2009年中国3G业务市场发展概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、市场规模
　　2、市场结构
　　（二） 基本特点
　　1、增值业务增长点集中
　　2、增强型3G业务仍是运营商重点推广的业务
　　3、运营商致力于移动互联网业务和应用的融合
　　（三） 细分业务市场
　　1、3G传统增值业务市场
　　2、3G移动增值业务市场
　　三、2010－2012年中国3G业务市场发展预测
　　（一） 2010－2012年中国3G业务市场规模预测
　　1、2010－2012年3G用户规模与增长
　　2、2010－2012年3G业务规模与增长
　　（二） 2009－2012年中国3G业务细分市场预测
　　1、手机电视
　　2、手机游戏
　　3、手机邮箱
　　4、即时通讯
　　5、手机支付
　　6、位置服务
　　四、2010－2012年中国3G业务市场趋势分析
　　（一） 需求趋势
　　1、通信类业务需求仍是3G业务的主导需求
　　2、行业应用需求扩大化
　　（二） 业务趋势
　　1、3G差异型及特色业务发展空间大
　　2、3G业务多样化趋势
　　（三） 终端趋势
　　1、3G手机定制化
　　2、终端软件智能化
　　3、产品配置高能低耗
　　五、2010－2012年中国3G业务市场发展影响因素
　　（一） 有利因素
　　1、3G网络建设改善用户体验
　　2、电信重组推动融合业务发展
　　（二） 阻碍因素
　　1、业务创新能力不足，运营模式亟待突破
　　2、业务结构亟待调整，盈利水平有待提升
　　六、中国3G业务市场竞争格局分析
　　（一） 中国移动
　　（二） 中国电信
　　（三） 中国联通
　　七、建议
　　（一） 以用户需求为导向进行网络建设和业务开展
　　（二） 运用差异化策略挖掘细分市场需求
　　（三） 强化手机定制策略及增值服务提供商合作
　　（四） 加强差异化和细致服务策略
　　《2010年中国3G业务市场调研分析报告》说明
　　表目录
　　表1 3G业务的主要细分功能
　　表2 2007－2009年全球当年部署3G商用网络数量
　　表3 2009年全球各制式3G手机市场规模及份额
　　表4 2007－2009年全球数据卡市场规模
　　表5 2007－2009年全球分制式3G用户规模
　　表6 2007－2009年全球移动运营商业务收入规模
　　表7 2007－2009年全球移动运营商业务收入比重
　　表8 2009年中国运营商3G网络城市覆盖数和3G用户数
　　表9 2009年中国3G手机市场规模及份额
　　表10 位置服务针对不同应用领域的主要产品功能
　　表11 2010－2012年3G细分业务规模
　　图目录
　　图1 2007－2009年全球3G用户规模及增长
　　图2 2007－2009年全球移动通信业务收入规模与增长
　　图3 2005－2009年中国电信业务收入及增长情况
　　图4 2005－2009年中国移动通信增值业务市场规模及占比变化情况
　　图5 中国3G分制式网络用户比重
　　图6 2009年中国电信运营市场业务结构情况
　　图7 2009年中国移动通信增值业务细分产品市场收入分布情况
　　图8 2009年中国3G业务细分产品类型收入分布情况
　　图9 2007－2009年短信业务发展情况
　　图10 2007－2009年中国短信市场规模与增长
　　图11 2005－2009年中国WAP市场规模
　　图12 2007－2009年中国彩铃市场规模
　　图13 2007－2009年中国彩信市场规模
　　图14 中国远场手机支付业务用户发展
　　图15 中国远场手机支付业务用户通道选择
　　图16 中国远场手机支付业务用户功能选择
　　图17 2007－2009年中国位置服务用户规模及增长
　　图18 2007－2009年中国位置服务市场规模及增长
　　图19 2009年中国位置服务终端－用户结构
　　图20 2009年位置服务电信运营商用户市场份额
　　图21 2010－2012年中国3G用户规模预测
　　图22 2010－2012年中国3G业务收入规模预测
　　图23 2010－2012年中国手机电视业务收入规模与增长
　　图24 2010－2012年中国手机游戏业务收入规模与增长
　　图25 2010－2012年中国手机邮箱用户发展
　　图26 2010－2012年中国即时通讯业务用户规模与增长
　　图27 2010－2012年中国手机支付业务用户发展
　　图28 2010－2012年中国手机支付业务收入规模与增长
　　图29 2010－2012年中国位置服务用户规模及增长
　　图30 2010－2012年中国位置服务市场规模及增长
　　图32 2009年中国移动新增用户数及其份额
　　图32 2009年中国电信新增用户数及其份额
　　图33 2009年中国联通新增用户数及其份额
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