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二、内容简介
第一章 2009-2010年保健品行业基础及特征
　　第一节 保健品定义及分类
　　　　一 保健食品定义
　　　　二 保健品分类
　　　　三 我国保健品产品
　　第二节 保健食品功能概述
　　　　一 法定保健品功能
　　　　二 保健食品功能开发
　　　　三 保健食品与一般食品、药品的区别
　　第三节 2009-2010年保健品产业特征
　　　　一 2009-2010年保健品市场容量
　　　　二 2009-2010年保健品成长性分析
　　　　三 2009-2010年保健品市场竞争
　　　　四 2008-2009年保健品行业盈利
　　　　五 2010-2015年保健品行业生命周期

第二章 2009-2010年中国保健品产业背景
　　第一节 2009-2010年经济背景
　　　　一 2002-2009年GDP增长分析
　　　　二 2010-2012年经济前景预测
　　第二节 2008-2009年人口结构
　　　　一 2008-2009年人口数量
　　　　二 2008-2009年人口结构
　　第三节 2009-2010年人民生活
　　　　一 2008-2009年恩格尔系数
　　　　二 2008-2009年居民收入分析
　　第四节 2008-2009年居民消费
　　　　一 2008-2009年居民消费支出
　　　　二 2008-2009年居民支出结构

第三章 2008-2009年全球保健品行业发展
　　第一节 全球保健品市场
　　　　一 国外对保健品定义
　　　　二 国外保健品分类
　　　　三 国外行业发展
　　第二节 全球保健品产业
　　　　一 2009-2010年全球市场容量
　　　　二 2009年全球区域市场结构
　　第三节 美国保健品行业发展
　　　　一 2009年美国保健品市场
　　　　二 美国政府对保健品的政策
　　　　三 美国对保健品的态度
　　第四节 日本保健品行业发展
　　　　一、日本保健品行业发展概况
　　　　二、日本特定保健品市场分析
　　　　三、日本最受欢迎营养保健品销售情况
　　　　四、日本保健品市场大有前景
　　第五节 欧洲保健品发展状况分析
　　　　一 欧洲的保健品行业发展状况
　　　　二 欧洲保健品市场的主要需求情况
　　　　三 欧洲保健品市场的主要供给情况
　　　　四 2006年主要欧洲国家保健品市场规模分析
　　第六节 全球健品行业发展趋势
　　　　一、发展迅速
　　　　二、全球化趋势
　　　　三、新的市场主导产品出现
　　　　四、“套餐”将成为欧美流行保健食品的新形式
　　　　五、其他趋势

第四章 2009-2010年中国保健品市场分析
　　第一节 中国保健品行业发展历程
　　　　一 兴起阶段
　　　　二 高速发展阶段
　　　　三 平稳发展阶段
　　　　四 高潮阶段
　　　　五 急剧下滑阶段
　　　　六 调整复苏阶段
　　第二节 2008-2009年行业现状
　　　　一 公司结构
　　　　二 产品分类
　　　　三 市场结构
　　　　四 营销模式
　　　　五 竞争形势
　　第三节 2009-2010年市场分析
　　　　一 2009-2010年市场容量
　　　　二 2009年产品销售渠道
　　第四节 2008-2009年进出口分析
　　　　一 2009年保健品进出口
　　　　二 2008年保健品进出口
　　第五节 2009年保健行业重大事件
　　　　一 《食品安全法》颁行
　　　　二 保健产业成投资热点
　　　　三 “理大维固健胶囊”被撤销批准文号
　　　　四 甲流暴发，“增强免疫力”市场增量
　　　　五 新医改，药店经营重心转向保健品
　　　　六 王老吉遭遇“夏枯草门”
　　　　七 监管部门摸底保健食品生产经营
　　　　八 保健行业企业信用等级评价启动
　　　　九 云南将保健产品纳入社会保障体系
　　　　十 32家企业联名上书提交保健食品发展建议

第五章 2008-2009年保健品细分产品市场
　　第一节 中国保健品市场三大类型产品
　　　　一 传统型保健品
　　　　二 现代型保健品市场
　　　　三 功能性保健品
　　第二节 补钙类保健品市场
　　　　一 补钙产品的分代
　　　　二 市场需求规模
　　　　三 补钙产品竞争品牌
　　　　四 市场特征分析
　　第三节 维生素类保健品市场
　　　　一 维生素市场概况
　　　　二 维生素生产情况
　　　　三 维生素类市场规模
　　　　四 复合维生素市场
　　　　五 维生素类保健品行业前景
　　第四节 减肥类保健品市场
　　　　一 市场容量和发展潜力
　　　　二 我国减肥类保健品销售
　　　　三 中国减肥保健品竞争状况
　　　　四 减肥类保健品市场前景展望
　　第五节 美容养颜类保健品市场
　　　　一 美容养颜类保健品分类
　　　　二 美容类保健品市场发展历程
　　　　三 美容保健品市场规模分析
　　　　四 美容养颜类保健品市场竞争
　　　　五 美容类保健品发展趋势分析
　　第六节 补脑类保健品市场分析
　　　　一 市场发展概述
　　　　二 市场特点分析
　　第七节 补血类保健品市场分析
　　　　一 市场发展简介
　　　　二 市场补血产品分类
　　　　三 补血市场主要品牌特点
　　　　五 补血市场规模
　　　　六 补血类保健品市场投资
　　第八节 改善肠胃类保健品市场
　　　　一 我国改善肠胃类保健品发展历程
　　　　二 我国改善肠胃类保健品市场容量
　　　　三 调节肠胃类保健品市场消费者分析
　　第九节 提高免疫力类保健品市场
　　　　一 市场概述
　　　　二 市场主要竞争品牌
　　　　三 洋参类产品市场现状
　　第十节 降血脂市场
　　　　一、降血脂市场规模
　　　　二、他汀类重排座次
　　　　三、市场还没有超强品牌
　　　　四、降血脂市场尚未成熟
　　　　五、重点城市为消费主体
　　第十一节 抗疲劳市场
　　　　一、抗疲劳市场有潜力
　　　　二、抗疲劳市场存在的问题
　　　　三、市场快速启动案例—三勒浆
　　第十二节 排铅市场
　　　　一 市场前景分析
　　　　二 排遣产品存在的问题

第六章 2008-2009年重点消费市场分析
　　第一节 女性更年期市场
　　　　一 女性更年期保健品市场
　　　　二 女性更年期用药市场
　　　　三 消费者观念分析
　　　　四 市场竞争趋势分析
　　第二节 儿童保健品市场
　　　　一、儿童保健品市场现状
　　　　二、儿童保健品市场需求
　　　　三、儿童消费习惯分析
　　　　四、儿童保健产品要进行市场突破
　　第三节 中老年保健品市场
　　　　一、中老年占保健品市场的最大份额
　　　　二、中老年保健品市场细分
　　　　三、中老年保健品消费分析

第七章 2009-2010年保健食品产品竞争分析
　　第一节 增强免疫力功能
　　第二节 辅助降血脂功能
　　第三节 辅助降血糖功能
　　第四节 抗氧化功能
　　第五节 辅助改善记忆功能
　　第六节 缓解视疲劳功能
　　第七节 促进排铅功能
　　第八节 清咽功能
　　第九节 辅助降血压功能
　　第十节 改善睡眠功能
　　第十一节 促进泌乳功能
　　第十二节 缓解体力疲劳
　　第十三节 提高缺氧耐受力功能
　　第十四节 对辐射危害有辅助保护功能
　　第十五节 减肥功能
　　第十六节 改善生长发育功能
　　第十七节 增加骨密度功能
　　第十八节 改善营养性贫血
　　第十九节 对化学肝损伤有辅助保护功能
　　第二十节 祛痤疮功能
　　第二一节 祛黄褐斑功能
　　第二二节 改善皮肤水份功能
　　第二三节 改善皮肤油份功能
　　第二四节 调节肠道菌群功能
　　第二五节 促进消化功能
　　第二六节 通便功能
　　第二七节 对胃粘膜损伤有辅助保护功能
　　第八节 2008-2009年保健品市场消费者分析
　　第一节 消费者行为调查与分析
　　　　一 消费者的区域性差异
　　　　二 消费者购买目的与对保健品的看法
　　　　三 消费者对保健品功效的看法
　　　　四 消费者对保健品广告的看法
　　　　五 消费者对保健品的总体态度
　　第二节 2008年保健品消费者行为调查分
　　　　一 消费者对保健食品市场的满意度
　　　　二 消费者认为保健食品存在的三大问题
　　　　三 消费者对保健食品与药品存在认知差异
　　　　四 消费者对保健食品功能作用的期望值分析
　　　　五 消费者对保健食品功能的偏好
　　　　六 消费者获知保健食品信息的主要渠道
　　　　七 消费者购买保健食品更注重质量

第九章 2009-2010年保健品行业政策环境
　　第一节 中国保健品行业相关政策解读
　　　　一、政策解读《保健食品注册管理办法（试行）》
　　　　二、政策解读《保健食品命名规定（试行）》
　　　　三、保健食品广告审查暂行规定对行业限制分析
　　第二节 国外保健品行业相关政策法规解读
　　　　一、美国保健品行业政策解析
　　　　二、浅析韩国保健品行业政策
　　　　三、瑞士保健品行业政策概述
　　第三节 保健品行业相关政策法规
　　　　一、《保健食品管理办法》
　　　　二、《保健食品注册管理办法（试行）》
　　　　三、《保健食品命名规定（试行）》
　　　　四、《保健食品广告审查暂行规定》
　　　　五、《中华人民共和国食品卫生法》
　　　　六、《药品、医疗器械、保健食品广告发布企业信用管理办法》
　　　　七 中华人民共和国食品安全法实施条例
　　　　八 药监局加强保健食品、化妆品生产经营日常监管
　　　　九 关于印发2010年保健食品安全整顿工作实施方案的通知

第十章 2009-2010年保健品外资企业竞争力
第十一章 2009-2010年保健品上市企业竞争力
　　第一节 东阿阿胶
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利
　　第二节 交大昂立
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利
　　第三节 海王生物
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利
　　第四节 太极集团
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利
　　第五节 海南耶岛
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利
　　第六节 健康元
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利
　　第七节 哈药股份
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利
　　第八节 东盛科技
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利

第十二章 2009-2010年保健品非上市企业竞争力
　　第一节 安利中国
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二节 南方李锦记
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第三节 完美（中国）日用品
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第四节 康宝莱（中国）保健品
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第五节 耶赛明（南通）保健
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第六节 山东天地健生物工程
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第七节 珍奥集团股份有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第八节 深圳万基药业
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第九节 蓬莱华泰保健品
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十节 海南养生堂药业
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十一节 广东雅诺健日用保健品
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十二节 天津天狮生物
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十三节 浙江绍兴东灵保健食品
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十四节 中健行集团有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十五节 无锡健特药业有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十六节 海南养生堂保健品有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十七节 江西汪氏蜜蜂园有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十八节 广州市合生元生物制品
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十九节 武汉华珍药业有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二十节 山东五莲青莲海藻
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二一节 广东汤臣倍健生物科技
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二二节 江西国林健康科技发展
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二三节 无锡市富仁生物科技
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二四节 苏州市郎力福保健品
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二五节 杭州民生药业
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二六节 中美上海施贵宝
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二七节 南京长澳制药
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二八节 广东大印象
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二九节 康富来
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第三十节 云南盘龙云海
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析

第十三章 中国保健品营销模式分析
　　第一节 中国保健品营销模式演变
　　　　一、太阳神：CI理念的先行者
　　　　二、三株：人海战术的先驱
　　　　三、脑白金：礼品概念的最大赢家
　　　　四、红桃K：农村市场战略的胜利者
　　第二节 传统营销模式
　　　　一、社区营销
　　　　二、产品招商
　　　　三、专营销售
　　第三节 直销模式
　　　　一、.直销模式体现资源整合原理
　　　　二、直销队伍筑建
　　　　三、直销模式阶段化解析
　　　　四、如何做好会议直销
　　　　五、会议直销危机分析
　　第四节 服务营销
　　　　一、顾问营销
　　　　二、体验营销
　　　　三、连锁营销

第十四章 中国保健品营销策略分析
　　第一节 营销策略分析
　　　　一、用锐利营销模式发展保健品产业
　　　　二、保健品突围的USP攻略
　　　　三、产品定位策略
　　　　四、营销渠道策略
　　第二节 广告策略
　　　　一、概念提炼
　　　　二、媒体投放
　　第三节 品牌代言人策略
　　　　一、形象代言人的选择策略
　　　　二、形象代言人的风险规避策略

第十五章 中国保健品行业投资分析
　　第一节 中国保健品行业SWOT分析
　　　　一、中国保健品行业优势分析
　　　　二、中国保健品行业劣势分析
　　　　三、中国保健品行业面临的机遇与挑战
　　　　四、对中国保健品生产企业的建议
　　第二节 中国保健品行业管理机构及分析
　　　　一、国食健字取代各种字号
　　　　二、中药保健品有望突围
　　　　三、保健品行业标准初稿已完成
　　　　四、产品GMP认证对行业的影响
　　　　五、保健品注册功能凸显保健品特性
　　第三节 中国保健品行业主要经济指标分析
　　　　一、赢利性分析
　　　　二、行业成长速度分析
　　　　三、市场壁垒分析
　　　　四、竞争激烈程度分析

第十六章 保健品行业发展前景及趋势预测
　　第一节 中国保健品行业发展预测
　　　　一、中国保健品发展前景分析
　　　　二、简析中药保健品发展前景
　　　　三、中国蜂类保健品潜力巨大
　　　　四、中国保健酒行业前景预测
　　　　五、孕妇保健品市场前景广阔
　　第二节 中国保健品行业发展趋势
　　　　一、中国保健品行业发展主要趋势
　　　　二、中国保健品行业发展新趋势
　　　　三、白领将成为保健品消费主力

附录：2003-2004年九大城市保健品消费者行为分析
　　第一节 九大城市消费者对比分析
　　　　一、影响因素对比
　　　　二、最常食用的保健品种类
　　　　三、最常食用的场合
　　　　四、食用频率对比
　　　　五、九大城市保健品品牌的消费习惯对比
　　第二节 北京消费者调查
　　　　一、影响消费者购买的因素分析
　　　　二、不同性别重度消费者的收入和年龄分布
　　　　三、品牌消费习惯、品牌美誉度和实际品牌排名
　　　　四、各年龄层次和各收入层次的最常食用的种类
　　　　五、各年龄层次和各收入层次的最常食用的场合
　　　　六、各年龄层次和各收入层次的食用频率
　　第三节 上海消费者调查
　　　　一、影响消费者购买的因素分析
　　　　二、不同性别重度消费者的收入和年龄分布
　　　　三、品牌消费习惯、品牌美誉度和实际品牌排名
　　　　四、各年龄层次和各收入层次的最常食用的种类
　　　　五、各年龄层次和各收入层次的最常食用的场合
　　　　六、各年龄层次和各收入层次的食用频率
　　第四节 广州消费者调查
　　　　一、影响消费者购买的因素分析
　　　　二、不同性别重度消费者的收入和年龄分布
　　　　三、品牌消费习惯、品牌美誉度和实际品牌排名
　　　　四、各年龄层次和各收入层次的最常食用的种类
　　　　五、各年龄层次和各收入层次的最常食用的场合
　　　　六、各年龄层次和各收入层次的食用频率
　　第五节 成都消费者调查
　　　　一、影响消费者购买的因素分析
　　　　二、不同性别重度消费者的收入和年龄分布
　　　　三、品牌消费习惯、品牌美誉度和实际品牌排名
　　　　四、各年龄层次和各收入层次的最常食用的种类
　　　　五、各年龄层次和各收入层次的最常食用的场合
　　　　六、各年龄层次和各收入层次的食用频率
　　第六节 重庆消费者调查
　　　　一、影响消费者购买的因素分析
　　　　二、不同性别重度消费者的收入和年龄分布
　　　　三、品牌消费习惯、品牌美誉度和实际品牌排名
　　　　四、各年龄层次和各收入层次的最常食用的种类
　　　　五、各年龄层次和各收入层次的最常食用的场合
　　　　六、各年龄层次和各收入层次的食用频率
　　第七节 武汉消费者调查
　　　　一、影响消费者购买的因素分析
　　　　二、不同性别重度消费者的收入和年龄分布
　　　　三、品牌消费习惯、品牌美誉度和实际品牌排名
　　　　四、各年龄层次和各收入层次的最常食用的种类
　　　　五、各年龄层次和各收入层次的最常食用的场合
　　　　六、各年龄层次和各收入层次的食用频率
　　第八节 西安消费者调查
　　　　一、影响消费者购买的因素分析
　　　　二、不同性别重度消费者的收入和年龄分布
　　　　三、品牌消费习惯、品牌美誉度和实际品牌排名
　　　　四、各年龄层次和各收入层次的最常食用的种类
　　　　五、各年龄层次和各收入层次的最常食用的场合
　　　　六、各年龄层次和各收入层次的食用频率
　　第九节 沈阳消费者调查
　　　　一、影响消费者购买的因素分析
　　　　二、不同性别重度消费者的收入和年龄分布
　　　　三、品牌消费习惯、品牌美誉度和实际品牌排名
　　　　四、各年龄层次和各收入层次的最常食用的种类
　　　　五、各年龄层次和各收入层次的最常食用的场合
　　　　六、各年龄层次和各收入层次的食用频率
　　第十节 (中智⋅林)南京消费者调查
　　　　一、影响消费者购买的因素分析
　　　　二、不同性别重度消费者的收入和年龄分布
　　　　三、品牌消费习惯、品牌美誉度和实际品牌排名
　　　　四、各年龄层次和各收入层次的最常食用的种类
　　　　五、各年龄层次和各收入层次的最常食用的场合
　　　　六、各年龄层次和各收入层次的食用频率
　　图表 29 九大城市保健品消费者购买因素对比表：%
　　图表 30 九大城市最常食用的种类：%
　　图表 31 九大城市保健品消费者最常食用的场合表：%
　　图表 32 九大城市保健品消费者食用频率对比表：%
　　图表 33 九大城市品牌消费习惯对比表：%
　　图表 34 北京市消费者购买保健品的影响因素对比分析图：%
　　图表 35 北京市重度消费者对保健品的影响因素的对比分析图：%
　　图表 36 北京市保健品重度消费者的年龄分布图：%
　　图表 37 北京市保健品重度消费者男性的年龄分布图：%
　　图表 38 北京市保健品重度消费者女性的年龄分布图：%
　　图表 39 北京市保健品重度消费者的收入分布图：%
　　图表 40 北京市保健品重度消费者男性的收入分布图：%
　　图表 41 北京市保健品重度消费者女性的收入分布图：%
　　图表 42 北京市保健品消费者品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 43 北京市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯图：
　　图表 44 北京市保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 45 北京是保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯图：
　　图表 46 北京市保健品的品牌理想排名情况表：
　　图表 47 北京市最常用的品牌排名表：
　　图表 48 北京市保健品消费者不同收入层次的最常食用种类：%
　　图表 49 北京市保健品消费者不同年龄层次的最常食用种类表：%
　　图表 50 北京市保健品重度消费者最常食用种类表：%
　　图表 51 北京市保健品消费者各年龄层次最常食用场合表：%
　　图表 52 北京市保健品消费者不同收入层次的最常食用场合表：%
　　图表 53 北京市保健品重度消费者最常食用场合表：%
　　图表 54 北京市保健品消费者不同性别的各年龄层次食用频率表：%
　　图表 55 北京市保健品消费者不同性别个收入层次的食用频率表：%
　　图表 56 上海市消费者购买保健品的影响因素对比分析图：%
　　图表 57 上海市重度消费者对保健品的影响因素的对比分析图：%
　　图表 58 上海市保健品重度消费者的年龄分布图：%
　　图表 59 上海市保健品重度消费者男性的年龄分布图：%
　　图表 60 上海市保健品重度消费者女性的年龄分布图：%
　　图表 61 上海市保健品重度消费者的收入分布图：%
　　图表 62 上海市保健品重度消费者男性的收入分布图：%
　　图表 63 上海市保健品重度消费者女性的收入分布图：%
　　图表 64 上海市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 65 上海市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯图：
　　图表 66 上海市保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 67 上海市保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯图：
　　图表 68 上海市保健品的品牌理想排名情况表：
　　图表 69 上海市最常用的品牌排名表：
　　图表 70 上海市保健品消费者不同收入层次的最常食用种类：%
　　图表 71 上海市保健品消费者不同年龄层次的最常食用种类表：%
　　图表 72 上海市保健品重度消费者最常食用种类表：%
　　图表 73 上海市保健品消费者各年龄层次最常食用场合表：%
　　图表 74 上海市保健品消费者不同收入层次的最常食用场合表：%
　　图表 75 上海市保健品重度消费者最常食用场合表：%
　　图表 76 上海市保健品消费者不同性别的各年龄层次食用频率表：%
　　图表 77 上海市保健品消费者不同性别个收入层次的食用频率表：%
　　图表 78 广州市消费者购买保健品的影响因素对比分析图：%
　　图表 79 广州市重度消费者对保健品的影响因素的对比分析图：%
　　图表 80 广州市保健品重度消费者的年龄分布图：%
　　图表 81 广州市保健品重度消费者男性的年龄分布图：%
　　图表 82 广州市保健品重度消费者女性的年龄分布图：%
　　图表 83 广州市保健品重度消费者的收入分布图：%
　　图表 84 广州市保健品重度消费者男性的收入分布图：%
　　图表 85 广州市保健品重度消费者女性的收入分布图：%
　　图表 86 广州市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 87 广州市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯图：
　　图表 88 广州市保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 89 广州市保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯图：
　　图表 90 广州市保健品的品牌理想排名情况表：
　　图表 91 广州市最常用的品牌排名表：
　　图表 92 广州市保健品消费者不同收入层次的最常食用种类：%
　　图表 93 广州市保健品消费者不同年龄层次的最常食用种类表：%
　　图表 94 广州市保健品重度消费者最常食用种类表：%
　　图表 95 广州市保健品消费者各年龄层次最常食用场合表：%
　　图表 96 广州市保健品消费者不同收入层次的最常食用场合表：%
　　图表 97 广州市保健品重度消费者最常食用场合表：%
　　图表 98 广州市保健品消费者不同性别的各年龄层次食用频率表：%
　　图表 99 广州市保健品消费者不同性别个收入层次的食用频率表：%
　　图表 100 成都市消费者购买保健品的影响因素对比分析图：%
　　图表 101 成都市重度消费者对保健品的影响因素的对比分析图：%
　　图表 102 成都市保健品重度消费者的年龄分布图：%
　　图表 103 成都市保健品重度消费者男性的年龄分布图：%
　　图表 104 成都市保健品重度消费者女性的年龄分布图：%
　　图表 105 成都市保健品重度消费者的收入分布图：%
　　图表 106 成都市保健品重度消费者男性的收入分布图：%
　　图表 107 成都市保健品重度消费者女性的收入分布图：%
　　图表 108 成都市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 109 成都市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯图：
　　图表 110 成都市保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 111 成都市保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯图：
　　图表 112 成都市保健品的品牌理想排名情况表：
　　图表 113 成都市最常用的品牌排名表：
　　图表 114 成都市保健品消费者不同收入层次的最常食用种类：%
　　图表 115 成都市保健品消费者不同年龄层次的最常食用种类表：%
　　图表 116 成都市保健品重度消费者最常食用种类表：%
　　图表 117 成都市保健品消费者各年龄层次最常食用场合表：%
　　图表 118 成都市保健品消费者不同收入层次的最常食用场合表：%
　　图表 119 成都市保健品重度消费者最常食用场合表：%
　　图表 120 成都市保健品消费者不同性别的各年龄层次食用频率表：%
　　图表 121 成都市保健品消费者不同性别个收入层次的食用频率表：%
　　图表 122 重庆市消费者购买保健品的影响因素对比分析图：%
　　图表 123 重庆市重度消费者对保健品的影响因素的对比分析图：%
　　图表 124 重庆市保健品重度消费者的年龄分布图：%
　　图表 125 重庆市保健品重度消费者男性的年龄分布图：%
　　图表 126 重庆市保健品重度消费者女性的年龄分布图：%
　　图表 127 重庆市保健品重度消费者的收入分布图：%
　　图表 128 重庆市保健品重度消费者男性的收入分布图：%
　　图表 129 重庆市保健品重度消费者女性的收入分布图：%
　　图表 130 重庆市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 131 重庆市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯图：
　　图表 132 重庆市保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 133 重庆市保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯图：
　　图表 134 重庆市保健品的品牌理想排名情况表：
　　图表 135 重庆市最常用的品牌排名表：
　　图表 136 重庆市保健品消费者不同收入层次的最常食用种类：%
　　图表 137 重庆市保健品消费者不同年龄层次的最常食用种类表：%
　　图表 138 重庆市保健品重度消费者最常食用种类表：%
　　图表 139 重庆市保健品消费者各年龄层次最常食用场合表：%
　　图表 140 重庆市保健品消费者不同收入层次的最常食用场合表：%
　　图表 141 重庆市保健品重度消费者最常食用场合表：%
　　图表 142 重庆市保健品消费者不同性别的各年龄层次食用频率表：%
　　图表 143 重庆市保健品消费者不同性别个收入层次的食用频率表：%
　　图表 144 武汉市消费者购买保健品的影响因素对比分析图：%
　　图表 145 武汉市重度消费者对保健品的影响因素的对比分析图：%
　　图表 146 武汉市保健品重度消费者的年龄分布图：%
　　图表 147 武汉市保健品重度消费者男性的年龄分布图：%
　　图表 148 武汉市保健品重度消费者女性的年龄分布图：%
　　图表 149 武汉市保健品重度消费者的收入分布图：%
　　图表 150 武汉市保健品重度消费者男性的收入分布图：%
　　图表 151 武汉市保健品重度消费者女性的收入分布图：%
　　图表 152 武汉市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 153 武汉市保健品消费者不同年龄的品牌消费习惯图：
　　图表 154 武汉市保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯样本分布表：
　　图表 155 武行是保健品消费者不同收入层次的品牌消费习惯图：
　　图表 156 武汉市保健品的品牌理想排名情况表：
　　图表 157 武汉市最常用的品牌排名表：
　　图表 158 武汉市保健品消费者不同收入层次的最常食用种类：%
　　图表 159 武汉市保健品消费者不同年龄层次的最常食用种类表：%
　　图表 160 武汉市保健品重度消费者最常食用种类表：%
　　图表 161 武汉市保健品消费者各年龄层次最常食用场合表：%
　　图表 162 武汉市保健品消费者不同收入层次的最常食用场合表：%
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