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二、内容简介
　　由于各国在打印机产业链中所处地位不同，因此，各国打印机产业在全球分工格局的发展也不均衡。美国和日本仍然是世界打印机的生产大国，世界打印机市场也一直被这些国家的企业所垄断，惠普、Lexmark、佳能等几大主要打印机生产企业占据了世界市场的主要份额。在全球产业分工体系中，我国境内的打印机企业基本上都是从事组装生产，处于产业链的末端，除了原材料中的外围部件和组装加工两个低技术含量、低附加值环节有中国参与，其他高技术含量和高附加值环节均由发达国家掌握。在打印机元器件方面，打印机的核心部件如喷墨头及引擎、激光鼓及重要的元器件基本全部从国外进口，其他外围部件多在我国加工完成。在我国组装加工完成后的打印机产品主要出口，中国市场需求的各种打印机主要依靠再进口。在打印机耗材方面，我国通用耗材的生产已经颇具规模，国内耗材的主要生产企业多以OEM方式将产品大量外销，并接受委托生产。在全球打印机市场上，我国所占的份额较小，打印机产品出口额大大高于进口额。我国的打印机产品主要销往美国、欧盟、中国香港地区和日本等地，符合世界打印机市场的结构特点，但集中趋势有所减弱。
　　根据本报告的核心结论，我中心提出以下几点建议：
　　　　　　1、国家在产业政策上给予大力支持
　　　　　　关税：由于存在关税倒挂使之不利于国内产业发展自由知识产权的产品，由于其中一些配套厂家只是来料加工企业无法采用人民币结算，导致制品必须转口中国香港再进口，并使再进口的另部件不能规入打印机的备件缴关税，致使关税倒挂，造成不公平竞争。
　　　　　　法规：希望政府采购法的实施细则上多考虑一些保护国内产业的发展内容，以利国内产业良性成长。
　　　　　　2、增强技术实力．引进与吸收相结合：希望国内企业加强自身技术实力的积累，同时，引进技术和人才同吸收国外先进技术和管理相结合。
　　　　　　3、加强产业链的分工协作，发展大公司，大企业集团：做自己优势的产业，做强做大做专，同时形成完整的产业链，发展具有国际竞争力的大公司、大企业集团。在我国打印机与耗材业中，要促成若干个"国家队"，能驰骋全球的企业，能与国际巨业平起平坐，体现我国力和企业的实力。
　　　　　　4、加强品牌战略，注重应用与服务：加强品牌宣传战略，树立国内名牌，同时注重应用开拓和完善服务体系，不仅可以提供解决方案而且可以提供一揽子服务。
　　　　　　5、加强国际化经营：扎根中国、走向世界。
　　　　　　6、加强协会对产业发展的促进作用：协会的主要工作是起到企业与企业，企业与政府的沟通、协调以及促进作用。

第一章 打印机产业相关概述
　　第一节 打印机概念
　　　　一、打印机的定义
　　　　二、打印机的分类
　　第二节 打印机其他知识简介
　　　　一、打印模式
　　　　二、打印机语言
　　　　三、打印机的使用技巧

第二章 2009-2010年中国打印机产业运行环境分析
　　第一节 2009-2010年中国打印机产业政策分析
　　　　一、打印机行业政策解读
　　　　二、打印机标准分析
　　　　三、打印机进出口政策分析
　　第二节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国经济受金融危机影响分析
　　　　三、工业发展形势分析
　　第三节 2009-2010年中国打印机产业社会环境分析

第三章 2009-2010年中国打印机行业运行形势分析
　　第一节 2009-2010年中国打印机行业发展分析
　　　　一、票据打印机市场稳步向前
　　　　二、绿色办公成打印机热点
　　　　三、中国打印机处在产业链末端
　　　　四、国内厂家在大型打印机领域快速崛起
　　第二节 2009-2010年中国打印机产业运行动态分析
　　　　一、打印机市场：节能环保齐争先
　　　　二、打印机假货占领三成市场
　　　　四、营销与技术凸显打印机市场新格局
　　第三节 2009-2010年中国打印机行业存在的问题及策略
　　　　一、我国打印机产业面临的挑战
　　　　二、打印机大国促进打印机产业链的形成与发展
　　　　三、我国打印机产业发展建议
　　　　四、打印机行业竞争突围策略

第四章 2007-2009年中国打印机产量数据统计分析
　　第一节 2007年全国打印机产量数据分析
　　　　一、2007年全国打印机产量数据
　　　　二、2007年重点省市打印机产量数据
　　第二节 2008年全国打印机产量数据分析
　　　　一、2008年全国打印机产量数据
　　　　二、2008年重点省市打印机产量数据
　　第三节 2009年1-12月全国打印机产量数据分析（数据均可更新至最新月份）
　　　　一、2009年1-12月全国打印机产量数据
　　　　二、2009年1-12月重点省市打印机产量数据
　　第四节 全国打印机产量增长性分析

第五章 2009-2010年中国打印机市场运行态势分析
　　第一节 2009-2010年打印机的中小企业市场分析
　　　　一、国内打印机主导市场已转向中小企业
　　　　二、中小企业成为打印机市场宠儿
　　　　三、中国中小企业打印机市场蓝海战略探析
　　第二节 2009-2010年中国打印机市场用户调查分析
　　　　一、用户特征概括
　　　　二、用户特征研究
　　　　三、用户上网行为研究
　　　　四、品牌分布特征研究
　　第三节 2009-2010年中国打印机经销商二次增值策略分析
　　　　一、产品线拓展造就增值机会
　　　　二、研究客户需求很重要
　　　　三、产品推力是关键

第六章 2007-2010年中国打印机市场品牌关注度分析
　　第一节 2007年中国打印机市场品牌关注度回顾
　　　　一、整体市场品牌关注分析
　　　　二、区域市场关注度调查
　　　　三、不同价格区间产品关注度调查
　　　　四、不同设计类型产品关注度调查
　　　　五、不同接口类型产品关注度调查
　　第二节 2008年中国打印机市场品牌关注度总体分析
　　　　一、整体市场
　　　　二、细分市场
　　第三节 2009年打印机市场品牌关注分布特征
　　　　一、黑白激光打印机市场
　　　　二、彩色激光打印机市场
　　　　三、喷墨打印机市场
　　　　四、大幅面打印机市场
　　　　五、针式打印机市场

第七章 2009-2010年中国打印机细分产业市场分析喷墨打印机
　　第一节 2009-2010年中国喷墨打印机的发展现状综述
　　　　一、早期技术研发打下坚实基础
　　　　二、新品层出不穷各具特色
　　　　三、销量增长逐年放缓
　　　　四、市场细分逐年细化
　　第二节 2009-2010年中国喷墨打印机市场分析
　　　　一、英国喷墨打印机市场销量分析
　　　　二、中国喷墨打印机市场发展态势
　　　　三、中国喷墨打印机销量分析
　　第三节 2009-2010年中国不同类型喷墨打印机发展概况
　　　　一、商务喷墨打印机市场解读
　　　　二、低端喷墨打印机市场分析
　　　　三、生产型喷墨打印机推动个性化印刷发展
　　　　四、喷墨多功能一体机家用市场需求剖析
　　　　五、彩色喷墨打印机技术发展状况
　　第四节 2009-2010年中国喷墨打印机技术介绍
　　　　一、喷墨打印机的关键技术
　　　　二、爱普生、惠普和佳能喷墨打印机市场技术现状
　　　　三、喷墨打印技术应用市场前景看好
　　第五节 2010-2015年中国喷墨打印机的未来发展趋势分析
　　　　一、分辨率更高、速度更快、噪音更低
　　　　二、墨滴控制更精确及实现零颗粒打印
　　　　三、色彩层次更均匀及输出品寿命更长
　　　　四、通用性更强成本更低
　　　　五、向专业化和工业化发展

第八章 2009-2010年中国打印机细分产业市场分析激光打印机
　　第一节 2009-2010年中国激光打印机发展状况分析
　　　　一、激光打印机的发展概况
　　　　二、中国激光打印机进出口情况分析
　　　　三、激光打印机推广面临的问题
　　第二节 2009-2010年中国黑白激光打印机的发展分析
　　　　一、中国激光打印机市场调查分析
　　　　二、黑白激光打印机市场品牌关注
　　　　三、中国黑白激光打印机市场销售情况分析
　　　　四、中国黑白激光打印机市场格局分布
　　　　五、黑白激光打印机的前景分析
　　　　六、黑白激光打印机市场SWOT分析
　　第三节 2009-2010年中国彩色激光打印机的发展分析
　　　　一、彩色激光打印机发展迅速
　　　　二、我国彩色激光打印机技术现状
　　　　三、彩色激光打印厂商及技术
　　　　四、彩色激光打印机的普及及其障碍
　　　　五、入门级彩色激光打印机市场状况解析
　　　　六、出版业中彩色激光打印机的应用状况
　　　　七、彩色是激光打印机的未来发展趋势

第九章 2009-2010年中国打印机细分产业市场分析针式打印机
　　第一节 2009-2010年中国针式打印机发展状况分析
　　　　一、针式打印机需求状况
　　　　二、中国针式打印机市场发展概况
　　　　三、针式打印机耗材市场分析
　　　　四、针式打印机在窗口行业发展中作用大
　　第二节 2009-2010年中国针式打印机市场分析
　　　　一、针式打印机产品注重创新
　　　　二、针式打印机市场发展动态
　　　　三、针式打印机市场进入大洗牌阶段
　　　　四、针式打印机在专业市场依然风光
　　第三节 2009-2010年中国针打产品渠道商对品牌供应商的调研分析
　　　　一、针式打印机产品渠道各指标权重浅析
　　　　二、针式打印机产品调研综述
　　　　三、发展针式打印机产品渠道商的建议

第十章 2009-2010年中国打印机细分产业市场分析其他打印机
　　第一节 微型打印机
　　　　一、我国微型打印机市场发展分析
　　　　二、抄表中便携式微打的应用
　　　　三、微型打印机在零售业之发展
　　　　四、微打机在手机充值单市场应用潜力较大
　　　　五、税控系统需求推动微打市场发展
　　　　六、微型打印机的市场成长期将持续较长时间
　　第二节 照片打印机
　　　　一、中国照片打印机市场发展概况
　　　　二、2009年便携照片打印机市场状况分析
　　　　三、手机数码照片打印机市场状况
　　　　四、照片打印机发展走向
　　第三节 条形码打印机
　　　　一、全球条形码打印机市场状况
　　　　二、条形码打印机市场主要品牌
　　　　三、条形码打印机市场发展的影响因素
　　　　四、医疗诊所用条码打印机的应用分析
　　第四节 平板打印机
　　　　一、平板数码打印机在特种印刷中的应用优势
　　　　二、UV平板打印机的应用领域分析

第十一章 2009-2010年中国打印机产业市场竞争格局分析
　　第一节 2009-2010年中国打印机产业竞争现状分析
　　　　一、打印机行业需求趋缓竞争日炽
　　　　二、打印机品牌竞争将加剧
　　　　三、打印机产量集中分布
　　第二节 2008-2009年中国打印机区域市场发展状况分析
　　　　一、沈阳打印机市场
　　　　二、兰州打印机市场
　　　　三、西安打印机市场
　　第三节 2009-2010年中国打印机企业提升竞争力策略分析

第十二章 2009-2010年中国打印机主要品牌企业运行财务分析
　　第一节 联想（北京）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、最新产品发布
　　第二节 惠普科技（上海）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第三节 捷普电子（广州）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第四节 山东三星通信设备有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第五节 佳能珠海有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第六节 富士施乐高科技（深圳）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　第七节 爱普生技术（深圳）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第八节 兄弟高科技（深圳）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　第九节 利盟打印机（深圳）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司案例
　　第十节 斯大精密（大连）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司未来战略分析

第十三章 2009-2010年中国打印机设备配用耗材行业运行分析
　　第一节 色带
　　　　一、色带的介绍
　　　　二、色带的优点和缺点
　　　　三、爱普生应市推出节财色带
　　　　四、色带常见问题及其应对策略
　　第二节 墨水
　　　　一、墨水相关概述
　　　　二、墨水使用知识介绍
　　　　三、墨水技术水平简况
　　　　四、喷墨打印机喷头与墨水的匹配性
　　　　五、2009年散装染料墨水市场分析
　　　　六、喷绘墨水市场应用及发展趋势
　　第三节 墨盒
　　　　一、墨盒的定义
　　　　二、墨盒的结构变化过程
　　　　三、墨盒发展中的矛盾探析
　　　　四、2009年墨盒市场发展概况
　　　　五、中国打印墨盒再生存在的问题
　　第四节 硒鼓
　　　　一、硒鼓概述
　　　　二、硒鼓市场形成三分天下格局
　　　　三、2008年硒鼓市场洗牌进程加快
　　　　四、金融危机下的中国硒鼓企业出路探讨
　　第五节 碳粉
　　　　一、碳粉的定义及用途
　　　　二、日本佳能斥资13亿美元扩充碳粉匣产能
　　　　三、2009年美国数字碳粉逆市增长

第十四章 2010-2015年中国打印机产业发展前景趋势分析
　　第一节 2010-2015年中国打印机行业发展走向分析
　　　　一、打印机的未来发展四化
　　　　二、中国打印机行业发展趋势
　　　　三、打印机市场发展方向
　　第二节 2010-2015年中国几类打印机的发展前景与趋势
　　　　一、便携打印机市场前景看好
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