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二、内容简介
　　笔记本电脑是现代信息技术的核心终端之一，集成了计算、通信、娱乐等多种功能于一体。近年来，随着移动互联网的普及和云计算服务的发展，笔记本电脑的设计理念和技术架构发生了深刻变化。轻薄化、便携性成为产品设计的主要方向，与此同时，处理器性能、显示分辨率和续航时间等方面也得到了大幅提升。此外，5G网络的支持使得笔记本电脑在网络连接速度和稳定性方面有了质的飞跃，促进了远程办公、在线教育等应用场景的繁荣。然而，笔记本电脑行业也面临着激烈的市场竞争和快速迭代的压力。
　　未来，笔记本电脑市场的发展将趋向于智能化和生态化。一方面，随着人工智能和机器学习算法的嵌入，笔记本电脑将变得更加智能，能够自动识别用户习惯、优化系统设置，并提供个性化的服务体验。另一方面，围绕笔记本电脑构建的生态系统将日益完善，包括软件应用商店、云存储服务、外设配件等在内的各个环节将形成紧密联动，为用户提供一站式的解决方案。此外，随着环保意识的增强，厂商还将更加注重产品的可回收性和低功耗设计，致力于打造绿色低碳的科技产品。
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　　　　2.1.2 　优势凸显
　　　　2.1.3 　重点市场开始转移
　　2.2 　细分市场
　　　　2.2.1 　家用笔记本电脑
　　　　2.2.2 　商用笔记本电脑
　　　　2.2.3 　国际品牌
　　　　2.2.4 　国内品牌
　　2.3 　品牌结构分析
　　　　2.3.1 　年度品牌格局
　　　　2.3.2 　季度品牌格局
　　　　2.3.3 　品牌产品格局
　　2.4 　主流品牌概况
　　　　2.4.1 　主流品牌走势
　　　　2.4.2 　主流品牌竞争

第三章 2010年笔记本电脑市场
　　3.1 　全球市场特点
　　　　3.1.1 　行业并购在继续
　　　　3.1.2 　平板电脑受到市场追捧
　　　　3.1.3 　中国制造从东向西转移在继续
　　3.2 　中国市场概述
　　　　3.2.1 　总体概况
　　　　3.2.2 　基本特点
　　　　3.2.3 　技术发展
　　3.3 　品牌结构分析
　　　　3.3.1 　年度品牌结构
　　　　3.3.2 　季度品牌结构
　　　　3.3.3 　品牌成长指数
　　3.4 　产品结构分析
　　　　3.4.1 　价格段结构
　　　　3.4.2 　不同定位产品结构
　　　　3.4.3 　不同显卡产品结构
　　3.5 　区域结构分析
　　　　3.5.1 　分地区
　　　　3.5.2 　分省份
　　3.6 　主流厂商发展分析
　　　　3.6.1 　品牌走势对比
　　　　3.6.2 　产品结构对比

第四章 2011年一季度笔记本电脑市场
　　4.1 　市场运行状况
　　　　4.1.1 　影响因素
　　　　4.1.2 　市场动态
　　4.2 　品牌关注度分析
　　　　4.2.1 　品牌关注比例格局
　　　　4.2.2 　品牌产品关注比例
　　4.3 　产品关注度分析
　　　　4.3.1 　不同价位段产品
　　　　4.3.2 　不同定位产品
　　　　4.3.3 　不同处理器产品
　　　　4.3.4 　不同屏幕尺寸产品
　　　　4.3.5 　不同显卡产品
　　4.4 　市场价格走势
　　　　4.4.1 　市场均价及走势
　　　　4.4.2 　家用产品市场
　　　　4.4.3 　商用产品市场

第五章 中国笔记本电脑出口情况
　　5.1 　出口退税
　　5.2 　2009年出口情况
　　　　5.2.1 　总体状况
　　　　5.2.2 　出口平均价格
　　　　5.2.3 　主要出口市场
　　　　5.2.4 　出口方式
　　5.3 　2010年出口情况
　　　　5.3.1 　总体状况
　　　　5.3.2 　出口平均价格
　　　　5.3.3 　主要出口市场
　　　　5.3.4 　出口方式
　　5.4 　2011年第一季度出口情况
　　5.5 　出口主要产地分布
　　　　5.5.1 　我国笔记本电脑出口的主要产地
　　　　5.5.2 　2009年出口主要产地
　　　　5.5.3 　2010年出口主要产地
　　5.6 　出口主要产地现状
　　　　5.6.1 　上海
　　　　5.6.2 　江苏
　　　　5.6.3 　广东
　　　　5.6.4 　重庆

第六章 笔记本电脑国内消费者需求分析
　　6.1 　笔记本电脑消费者结构特征分析
　　　　6.1.1 　性别结构
　　　　6.1.2 　年龄结构
　　　　6.1.3 　学历结构
　　　　6.1.4 　职业结构
　　6.2 　笔记本电脑应用现状分析
　　　　6.2.1 　拥有率分析
　　　　6.2.2 　预购买时间
　　6.3 　笔记本电脑消费者需求特征及偏好分析
　　　　6.3.1 　主要用途分析
　　　　6.3.2 　首要因素分析
　　　　6.3.3 　类型倾向分析
　　　　6.3.4 　心理价位分析
　　6.4 　消费者对笔记本电脑的综合定位分析
　　　　6.4.1 　消费者对产品性能及价格因素的衡量
　　　　6.4.2 　消费者追求高配置状况分析

第七章 笔记本电脑国际市场需求分析
　　7.1 　美国
　　7.2 　德国
　　7.3 　英国
　　7.4 　法国

第八章 (中-智-林)笔记本电脑市场前景趋势分析
　　8.1 　笔记本电脑市场前景展望
　　　　8.1.1 　未来笔记本电脑市场的影响因素
　　　　8.1.2 　未来笔记本电脑市场仍将保持高速增长
　　　　8.1.3 　未来笔记本电脑市场结构预测
　　8.2 　2011年笔记本电脑市场预测
　　　　8.2.1 　2011年笔记本电脑市场走势
　　　　8.2.2 　2011年轻薄机型将是市场主流产品
　　　　8.2.3 　2011年我国笔记本电脑出口预测
　　8.3 　笔记本电脑市场的发展趋势
　　　　8.3.1 　平板电脑/MID将对笔记本电脑市场带来冲击
　　　　8.3.2 　i系列+Win7双引擎助力产品升级
　　　　8.3.3 　渠道、产品、服务推动3级以下市场开拓
　　　　8.3.4 　商务模式创新提升竞争力

图表目录
　　图表 2009年度中国最受用户关注的10大家用笔记本电脑品牌排名
　　图表 2009年度中国最受用户关注的10大家用笔记本电脑品牌比例分布
　　图表 2008-2009年度中国最受用户关注的10大家用笔记本电脑品牌对比
　　图表 2009年度中国最受用户关注的10大家用笔记本产品系列排名
　　图表 2009年度中国最受用户关注的10大商用笔记本电脑品牌排名
　　图表 2009年度中国最受用户关注的10大商用笔记本电脑品牌比例分布
　　图表 2008-2009年度中国最受用户关注的10大商用笔记本电脑品牌对比
　　图表 2009年度中国最受用户关注的10大商用笔记本产品系列排名
　　图表 2009年度中国最受用户关注的10大国际笔记本电脑品牌排名
　　图表 2009年度中国最受用户关注的10大商用笔记本电脑品牌比例分布
　　图表 2008-2009年度中国最受用户关注的10大国际笔记本电脑品牌对比
　　图表 2009年度10大热门国际笔记本电脑品牌最受关注产品系列分布
　　图表 2009年度中国最受用户关注的5大国内笔记本电脑品牌排名
　　图表 2009年度中国最受用户关注的5大国内笔记本电脑品牌比例分布
　　图表 2008-2009年度中国最受用户关注的5大国内笔记本电脑品牌对比
　　图表 2009年度5大热门国内笔记本电脑品牌最受关注产品系列分布
　　图表 2009年度中国最受用户关注的15大笔记本电脑品牌排名
　　图表 2009年度中国最受用户关注的15大笔记本电脑品牌比例分布
　　图表 2008-2009年度中国最受用户关注的15大笔记本电脑品牌对比
　　图表 2009年Q1-Q4中国最受用户关注的15大笔记本电脑品牌对比
　　图表 2009年度中国最受用户关注的10大笔记本产品系列排名
　　图表 2009年Q1-Q4联想、惠普、华硕笔记本电脑品牌关注比例走势
　　图表 2009年Q1-Q4戴尔、神舟、宏笔记本电脑品牌关注比例走势
　　图表 2009年度联想笔记本电脑品牌关注度流失状况
　　图表 2009年度惠普笔记本电脑品牌关注度流失状况
　　图表 2009年度华硕笔记本电脑品牌关注度流失状况
　　图表 2009年度联想、惠普、华硕笔记本电脑品牌重合度对比
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场品牌关注比例分布
　　图表 2009-2010年中国笔记本电脑市场品牌关注比例对比
　　图表 2010年中国消费笔记本电脑市场品牌关注比例分布
　　图表 2009-2010年中国消费笔记本电脑市场品牌关注比例对比
　　图表 2010年中国商务笔记本电脑市场品牌关注比例分布
　　图表 2009-2010年中国商务笔记本电脑市场品牌关注比例对比
　　图表 2010年Q1-Q4中国笔记本电脑市场品牌关注排名对比
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场品牌成长指数对比
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场不同价格段产品关注比例分布
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场不同定位产品关注比例分布
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场不同显卡产品关注比例分布
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场不同区域关注比例分布
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场不同省份关注比例分布
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场联想、华硕、惠普关注比例走势
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场戴尔、宏、神舟关注比例走势
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场主流品牌市售产品数量对比
　　图表 2010年中国笔记本电脑市场主流品牌单产品关注率对比
　　图表 2011年第一季度中国笔记本电脑市场品牌关注比例分布
　　图表 2011年1-3月中国笔记本电脑市场联想、华硕、惠普品牌关注比例走势
　　图表 2011年第一季度中国笔记本电脑市场产品关注排名
　　图表 2011年第一季度中国笔记本电脑市场最受用户关注的十五款产品及参数
　　图表 2011年第一季度中国笔记本电脑市场不同价位段产品关注比例分布
　　图表 2011年1-3月中国笔记本电脑市场主流价位段产品关注比例走势
　　图表 2011年第一季度中国笔记本电脑市场不同定位产品关注比例分布
　　图表 2011年1-3月中国笔记本电脑市场主流定位产品关注比例走势
　　图表 2011年第一季度中国笔记本电脑市场不同处理器产品关注比例分布
　　图表 2011年1-3月中国笔记本电脑市场主流处理器产品关注比例走势
　　图表 2011年第一季度中国笔记本电脑市场不同屏幕尺寸产品关注比例分布
　　图表 2011年第一季度中国笔记本电脑市场不同显卡产品关注比例分布
　　图表 2011年1-3月中国笔记本电脑市场不同显卡产品关注比例走势
　　图表 2011年1-2月中国笔记本电脑市场产品均价对比
　　图表 2011年2-3月中国笔记本电脑市场产品均价对比
　　图表 2011年2月中国笔记本电脑市场主流品牌产品均价对比
　　图表 2011年3月中国笔记本电脑市场主流品牌产品均价对比
　　图表 2009年1月-2010年12月广东出口笔记本电脑月度走势图
　　图表 2009年度笔记本消费者性别结构
　　图表 2009年度笔记本消费者年龄结构
　　图表 2009年度笔记本消费者文化程度结构
　　图表 2009年度笔记本消费者职业结构
　　图表 2009年度笔记本拥有率结构
　　图表 2009年未拥有笔记本用户预计购买时间
　　图表 2009年度消费者购买笔记本主要用途
　　图表 2009年度消费者购买笔记本首选因素
　　图表 2009年度消费者购买笔记本自身方面因素
　　图表 2009年度笔记本消费者购买类型倾向
　　图表 2009年度笔记本消费者心理价位结构
　　图表 笔记本电脑消费者对产品性能及价格因素的衡量
　　图表 笔记本电脑消费者对产品高配置的追求分析
　　图表 美国历年笔记本电脑进口额
　　图表 美国笔记本电脑进口来源地分布
　　图表 德国历年笔记本电脑进口额
　　图表 德国笔记本电脑进口来源地分布
　　图表 英国历年笔记本电脑进口额
　　图表 英国笔记本电脑进口来源地分布
　　图表 法国历年笔记本电脑进口额
　　图表 法国笔记本电脑进口来源地分布
略……

了解《2011年中国笔记本电脑市场调查及前景预测报告》，报告编号：1060030，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/DiaoYan/2012-04/bijibendiannaoshichangdiaochajiqianj.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




