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二、内容简介
　　动画（animation或anime）或者卡通（cartoon）所指的是由许多帧静止的画面连续播放时的过程，“动画”在《电影艺术辞典》中解释为：美术片，电影的四大片种之一，是动画片、剪纸片、木偶片和折纸片的总称。动画把一些原本没有生命（不活动）的东西，经过制作成影片（或电视）并放映后，成为有生命的东西。
　　动画产业是指以计算机数码技术为支撑，涵盖影视动画创作、多媒体网络游戏、卡通漫画出版、电影特效、主题公园及相关衍生产品的产业领域。随着计算机、网络技术的发展，动画产业成为对全球经济具有举足轻重影响力的产业，成为二十一世纪新经济的领军产业之一，被称为最有希望的朝阳产业。
　　近年来，中国动画产业不断发展壮大，已经成为中国文化产业发展的一个重大亮点。我国动画产业格局已从加工为主向原创为主转型，珠三角、长三角和环渤海地区成为动画产业的主要集聚区。国产动画量质齐升，精品力作不断涌现。以影视影视动漫为核心的动漫衍生产品开发日渐成熟，衍生品市场上涌现了大量国产动画品牌。2009-2010年，中国原创动画累计出品210部，总长4353小时，总金额为5446万美元。2010年我国电视动画产量为385部，总计220530分钟，而2004年的产量为21800分钟，1993年至2003年的年均产量不到4200分钟。
　　动画产业在中国尚处于初级的阶段，动画产品有非常大的市场容量，它的发展前景是毋庸置疑的。中国的动画制作水平和能力，包括运营能力比日本和美国要落后20年以上，在发展空间上有着巨大的潜力。在“十二五”期间，中国仍将大力促进国产影视动画生产，扶植一批实力雄厚、竞争力强的国产动画企业，力争使国产动画的年产量达到4000-5000小时。
　　《2012-2015年中国动画产业市场调查及发展环境分析报告》共十二章。首先介绍了动画的概念、特点、类型等，接着分析了国际国内动漫产业和动画产业的现状，并具体介绍了中国动画产业链和动画产业衍生产品的发展。随后，报告对动画产业做了主要动画少儿频道分析、技术发展分析、主要企业运营状况分析和投资潜力分析。最后，报告对动画产业的未来前景和发展趋势进行科学的预测。您若想对动画产业有个系统的了解或者想投资动画制作运营，本报告是您不可或缺的重要工具。
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