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二、内容简介
　　家用医疗器械售价只有千元左右，可以用**至**年，可大大降低医药费用。家用医疗器械多为医院用仪器的小型化和创新，使多种治疗手段和方法集于一体，一机多用、一机多效、无创治疗，安全有效，无毒副作用，加以智能化控制使得操作更加简单、易用、轻便、美观，就像把医院搬回自己家，因而备受家庭欢迎。随着城市人口的增长和生活节奏的加快，处于亚健康状态的人群在不断增加。与此同时，人口老龄化进程加快，老年人常见病、慢性病的日常护理和治疗以社区和家庭为主。这一切都给家用医疗器械领域带来了巨大的商机，以保健、调理为主要功能的家用医疗器械和以辅助治疗慢性病痛为主要功能的家庭医疗用品市场发展前景广阔。
　　根据统计局的相关数据显示，**年中国家用医疗器械市场规模约为***亿元，**年1-**月约***亿元，预计全年将超过***亿元。具体如下：
　　图 **-**年**月中国家用医疗器械市场规模增长趋势图
　　产业的快速发展，有赖于产业政策的助推器作用，而我国家用医疗器械产业政策中还存在着制约因素，需要进一步进行改革：①国家制定一些税收、信贷等优惠政策。欧洲和日本的医疗器械行业是作为福利行业进行扶持的，我国可以借鉴参考；②要在政府采购政策上给予相应的扶持。在同等条件下应优先采购国内医疗器械产品；③建立和健全医疗器械方面的标准认证体系，加强认证力度，争取早日与国际标准接轨；④加大宏观调控力度，把面广量大的医疗器械作为发展重点，通过调整医疗器械产业、产品和企业组织结构，鼓励企业联合兼并，实现规模经济，以提高生产集中度和市场占有率；⑤医疗器械行业是***个多学科交叉、知识密集、资金密集的高技术产业，截至**状况下，单个企业无论是资金上还是技术上都难以完成大规模的研发，政府需要在科研基金上倾斜。

第一章 2011年世界家用医疗器械行业整体运营状况分析
　　第一节 2011年世界医疗器械行业市场发展格局
　　　　一、欧盟医疗器械行业发布新指令
　　　　二、全球家用医疗设备市场规模
　　　　三、全球半导体厂商积极投入到家用医疗电子领域
　　　　四、医疗器械行业掀起并购热潮
　　　　五、国外医疗器械技术设备新进展
　　第二节 2011年世界家用医疗器械市场动态分析
　　　　一、家用医疗设备市场规模
　　　　二、家用医疗电子半导体市场分析
　　　　三、全球家用医疗电子四大动因素
　　第三节 家用医疗电子半导体巨头企业运行分析
　　　　一、强生（JohnsonJohnson）
　　　　二、罗氏诊断（RocheDiagnostics）
　　　　三、拜耳
　　　　五、家用医疗设备将走消费性电子路线
　　第四节 2011年世界主要国家医疗器械运行分析
　　　　一、美国纳米医疗器械日渐兴起
　　　　二、日本医疗器材市场发展分析
　　　　三、印度已成国际医疗器械业后起之秀
　　第五节 2011-2015年世界医疗器械行业发展趋势分析

第二章 2011年中国家用医疗器械市场运行环境解析
　　第一节 2011年中国宏观经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI
　　　　三、全国居民收入情况
　　　　四、恩格尔系数
　　　　五、工业发展形势
　　　　六、固定资产投资情况
　　　　七、财政收支状况
　　　　八、外汇状况
　　　　九、存贷款基准利率调整情况
　　　　十、存款准备金率调整情况
　　　　十一、社会消费品零售总额
　　　　十二、对外贸易进出口
　　第二节 2011年中国家用医疗器械市场政策环境分析
　　　　一、新医改政策要点解析
　　　　二、医疗器械广告审查新标准实施
　　　　三、国家药监局发布《医疗器械注册管理办法》
　　　　四、一类医疗器械审批将改由省级实施
　　　　五、《医疗器械监督管理条例》修订
　　第三节 2011年中国家用医疗器械市场社会环境分析
　　　　一、中国人口规模及人口老龄化进程
　　　　二、人们自我保健意识的加强
　　　　三、许多症状较轻微的疾病早期分析、预防与治疗
　　　　四、文化环境分析
　　　　五、居民的各种消费观念和习惯

第三章 2011年中国家用医疗器械市场监管
　　第一节 中国医疗器械行业的政策与监管
　　　　一、我国医疗器械产业监管概况
　　　　二、我国大型医械采购政策改变
　　　　三、医疗器械标准研究制定管理取得新进展
　　　　四、我国医疗器械行业一批新标准发布
　　　　五、我国医疗器械GMP正式开始实施
　　　　六、2011年7月《医疗器械召回管理办法》出台实施
　　第二节 翻新再用医疗器械的市场监管
　　　　一、市场呼唤有序监管
　　　　二、安全成为关注焦点
　　　　三、产品质量需法规把关
　　　　四、翻新再用医疗器械的相关趋势
　　第三节 各类医疗器械企业和产品的监管情况分析
　　　　一、医疗器械生产企业质量管理中存在的问题及对策分析
　　　　二、医疗器械经营企业管理中存在的问题及监管对策
　　　　三、医疗器械软件监管状况及对策分析

第四章 2011年中国医疗器械产业运营新形势透析
　　第一节 中国医疗器械产业发展概况
　　　　一、中国医疗器械产业发展演进
　　　　二、我国医疗器械研发领域进展
　　　　三、中国医疗器械产业集群成规模
　　　　四、中国医疗器械产业发展趋势
　　　　五、中国医疗器械行业发展潜力
　　第二节 中国医疗器械市场现状分析
　　　　一、我国医疗器械市场特点分析
　　　　二、影响我国医疗器械市场增长的主要因素
　　　　三、我国医疗器械县级市场需求分析
　　　　四、我国高端医疗器械市场需求强劲
　　第三节 中国医疗器械行业进出口状况
　　　　一、十一五我国医疗器械进出口贸易发展中存在的问题
　　　　二、我国医疗器械进口情况分析
　　　　三、我国医疗器械出口情况分析
　　　　四、进出口贸易影响因素分析
　　第四节 医疗器械行业发展中存在的问题
　　　　一、医疗器械产业规模结构分散
　　　　二、医疗器械制造业产品结构重复
　　　　三、医疗器械制造业技术结构落后
　　　　四、医疗器械制造业生产结构失衡
　　第五节 促进中国医疗器械产业健康发展的策略
　　　　一、浅析欧美医疗器械管理机制对我国的启示
　　　　二、技术是决胜市场的利器
　　　　三、中国医疗器械产业的发展措施
　　　　四、本土企业应依靠自主创新打破垄断

第五章 2011年中国家用医疗器械行业市场运行态势剖析
　　第一节 2011年中国家用医疗器械行业发展动态分析
　　　　一、国产创新医疗器械产品应用示范工程现场交流会在重庆召开
　　　　二、2010年6月首届华南医疗器械（广州）展览会举办
　　　　三、中国医疗器械投资发展论坛共商行业大计
　　　　四、邯郸市拟建国家级医疗器械产业基地
　　第二节 2011年中国家用医疗器械市场发展现状分析
　　　　一、政策引导我国医疗器械行业快速发展
　　　　二、我国医疗器械主要企业发展现状
　　　　三、最有可能得到政府政策支持和民间资本青睐的三类医疗器械产品分析
　　第三节 2011年我国医疗器械研发领域进展
　　第四节 2011年中国医疗器械产业存在的问题

第六章 2007-2011年中国家用医疗器械制造行业数据监测分析
　　第一节 2005-2011年7月中国家用医疗器械所属行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　　　四、销售规模增长分析
　　第二节 2011年7月中国家用医疗器械所属行业应收账款分析
　　第三节 2005-2011年7月中国家用医疗器械所属行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业产值分析
　　第四节 2005-2011年7月中国家用医疗器械所属行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2005-2011年7月中国家用医疗器械所属行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第七章 2011年中国家用医疗器械市场运行状况分析
　　第一节 家用医疗器械市场运行特点分析
　　第二节 2011年中国家用医疗器械市场动态分析
　　　　一、全国最大家用医疗器械连锁店
　　　　二、首家家用医疗器械卖场亮相银川
　　　　三、国内最大的家用医疗器械连锁机构登陆天津
　　第三节 2011年中国家用医疗器械市场运行状况
　　　　一、家用医疗器械产品市场逐渐走向成熟
　　　　二、家用医疗器械消费渐成气候
　　　　三、推动医疗器械需求提升的因素
　　　　四、医疗器械设备厂商出击农村市场
　　第四节 加强家用保健器械市场监管的思考

第八章 2011年中国家用医疗器械业内热点产品运营态势分析
　　第一节 血压计
　　　　一、血压计市场运行特点分析
　　　　二、血压计缺乏统一的国家标准
　　　　三、新型医用电子血压计准确环保兼营顾
　　　　四、手表式血压计将有望上市
　　　　五、2006-2010年中国血压测量仪器及器具（90189020）进出口数据监测分析
　　　　六、家用血压计投资潜力分析
　　　　七、未来血压计市场前景展望
　　第二节 磁疗器具
　　　　一、磁疗保健器具的功能与机理
　　　　二、康姿百德强势问鼎磁疗寝具市场
　　　　三、磁疗器具市场运行分析
　　　　四、磁疗保健器具的临床新进展
　　　　五、磁疗保健器具市场前景广阔
　　第三节 家用血糖分析仪
　　　　一、血糖分析仪相关概述
　　　　二、血糖分析仪品牌综述
　　　　三、三诺要做中国血糖仪普及的推动者
　　　　四、血糖仪的关键技术
　　　　五、血糖仪市场前景展望
　　第四节 体温计
　　　　一、家用体温计相关概术
　　　　二、家用体温计普及应用情况
　　　　三、家用体温计市场供需分析
　　　　四、家用体温计价格分析
　　第五节 家用心脏除颤器
　　　　一、产品特点及应用
　　　　二、我国心脏除颤器产品技术与发展阶段
　　　　三、家用心脏除颤器市场格局分析
　　　　四、家用心脏除颤器市场销售状况
　　　　五、家用心脏除颤器应用状况分析

第九章 2011年中国家用医疗器械市场营销模式及案例探讨
　　第一节 家用医疗器械营销要点概述
　　　　一、品牌动作是持久战
　　　　二、价格要合理 外形要适中
　　　　三、家用医疗器械主流销售渠道
　　　　四、走出家用医疗器械品牌运作的八大误区
　　　　五、家用医疗器械品牌的构成
　　第二节 家用医疗器械营销的模式和现状
　　　　一、远离平面软文
　　　　二、营销模式输出
　　　　三、好的产品当道
　　　　四、数据库营销的再创新
　　　　五、扁平化营销组织的建立
　　　　六、成本考核下的目标考核
　　第三节 家用医疗器械营销渠道及模式探析
　　　　一、医疗器械探寻区域营销渠道变革
　　　　二、家用医疗器械营销模式待创新建议
　　第四节 2011年中国家用医疗器械市场营销案例分析
　　　　一、哈慈五行针
　　　　二、周林频谱仪
　　　　三、祝强降压仪
　　　　四、利德治疗仪
　　　　五、氧立得
　　　　六、紫环颈椎治疗仪
　　第五节 2011-2015年中国家用医疗器械市场营销解析
　　　　一、家庭医疗器械企业销售出奇招，首推轮椅以旧换新
　　　　二、喜来健再探医疗保健器械的发展方向

第十章 2011年中国家用医疗器械市场竞争格局透析
　　第一节 2011年中国家用医疗器械市场竞争激烈
　　　　一、家用医疗器械竞争焦点
　　　　二、家用医疗器械市场竞争力体现
　　第二节 2011年国际医疗器械巨头中国市场转移
　　　　一、国际医疗器械巨头布局中国市场
　　　　二、国外医疗器械新品加强扩展二三线城市市场
　　　　三、GE医疗进军中国家用医疗市场
　　第三节 2011年中国家用医疗器械市场集中度分析
　　第四节 中国家用医疗器械提升竞争策略分析
　　　　一、提高家用医疗器械行业竞争力的对策和建议
　　　　二、品牌效应提高家用医疗器械企业竞争力
　　　　三、中国家用医疗器械企业提高国际竞争力的对策
　　第五节 2011-2015年中国家用医疗器械行业竞争趋势分析

第十一章 2011年世界医疗器械巨头在华投资运行分析
　　第一节 欧姆龙
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第二节 瑞士罗氏集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第三节 GE
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第四节 强生
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第五节 韩国的喜来健
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析

第十二章 2011年中国家用医疗器械优势企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 山东新华医疗器械股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要财务指标
　　　　三、企业成长性指标
　　　　四、企业经营能力指标
　　　　五、企业盈利能力指标
　　　　六、企业偿债能力
　　第二节 北京万东医疗装备股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要财务指标
　　　　三、企业成长性指标
　　　　四、企业经营能力指标
　　　　五、企业盈利能力指标
　　　　六、企业偿债能力
　　第三节 欧姆龙（大连）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业产值状况分析
　　　　六、企业成本费用构成分析
　　第四节
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业产值状况分析
　　　　六、企业成本费用构成分析
　　第五节 西门子迈迪特磁共振（深圳）有限公司
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