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二、内容简介
　　十一五是中国家纺发展历程的***个高潮期，在这期间我们迈向了家纺大国。进入十二五，家纺跟随着整个纺织行业，向着由家纺大国转变成家纺强国的目标前进。在十一五期间，家纺行业积极调整产业结构、加强技术改造、引进先进工艺、淘汰落后装备、优化产品结构、提升产品附加值，促进纤维原料使用效率和产出价值的提高。**年，家纺行业消耗***万吨纤维，占纺织品纤维消耗总量的***%，行业单位纤维产值**年内累积提高***%，年增长率为***%。
　　中国家纺床上用品行业的主要特点是出现产业集群，截至**年底，家纺行业共有以床品、布艺、绣品、毛巾、植绒、毯类等为特色产品的***个产业集群。如：江苏通州市、海门市三星镇、浙江余杭、萧山、海宁、浦江、嘉兴油车港镇、桐乡大麻镇、山东文登市等。近年来中国也出现了一些知名的家纺企业，如富安娜、罗莱、阿芙萝、博洋、孚日、梦洁、洁丽雅等。截至**，中国家纺行业不容忽视的问题是，家纺设计水平落后，进入机械模仿的误区；家纺产品主要依靠婚庆和乔迁两个市场，市场定位、品牌传播同质化；同时家纺行业还没有领导性的品牌，品牌现状不容乐观。要改变这种状况，中国家纺企业应拓展家纺设计思路，设计出既有时尚性又具中国特色的家用纺织品，树立独特的品牌文化，走出家纺行业截至**主要依靠婚姻和乔迁两个狭窄市场的局面，要从挖掘消费者的潜在需求出发，寻求新的细分市场，如功能性家纺、男性家纺、时装化家纺等，推动中国家用纺织品行业更快向前发展。
　　十二五时期，国内生产总值将保持稳定增长，经济形势将更加繁荣，消费能力将快速提升。我国人口增长已进入稳定期，每年新增人口约为***万人。未来**年，城市化水平将提高***个百分点，意味着将增加大约***万城市人口，即年均新增***万人。随着***万套保障性住房建设工程的实施，城镇人均居住面积将逐年增加。人口、新居等因素加大了未来产品需求。另外，婚庆类产品将持续热销。截至**，我国每年因***多万对新人婚庆而发生的直接消费高达***亿元。儿童用家纺消费品数量也不断增加。消费者追求健康、时尚、舒适的生活方式，期待美化新生活的诉求对行业产品提出了更高、更新的要求。
　　十二五时期，家纺产业发展的主要任务是引导消费，积极扩大内需；创新渠道，促进企业做强做大；提倡家纺文化，加强品牌建设；优化产业布局，促进梯度发展；整合资源，提高科技贡献率；加强人才培养，夯实强国基础；践行低碳环保，实现可持续发展；完善公共服务平台，创造良好产业环境。
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　　　　2.4.3 　我国家纺企业内销失败的原因分析
　　2.5 　中国家纺行业发展的对策建议
　　　　2.5.1 　我国家纺品牌定位策略分析
　　　　2.5.2 　我国本土家纺企业的破局之道
　　　　2.5.3 　我国家纺企业商业模式突破战略分析
　　　　2.5.4 　我国家纺生产企业发展的主攻方向
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