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二、内容简介
第一章 钙的相关知识
　　第一节 补钙原理
　　　　一、钙的基本知识
　　　　二、钙是生命的资本
　　　　三、人体内的钙是如何存在
　　　　四、钙在体内是如何保持平衡
　　　　五、钙在人体中有什么作用
　　第二节 有关人体钙的问题研究
　　　　一、人体缺钙对健康有什么影响
　　　　二、为什么年轻时的骨骼状况会影响人的一生
　　　　三、人体每日需要摄入多少钙
　　　　四、人每天的膳食能否解决钙的足量摄入
　　　　五、很多人为什么没有缺钙的感觉
　　　　六、钙吃多了会不会引起结石
　　　　七、如何才能补充人体所需要的钙质
　　　　八、人体吸收钙的方式
　　　　九、钙RDA值与钙日生理需要量有什么不同

第二章 2010年世界补钙保健品行业发展现状分析
　　第一节 2010年世界补钙保健品行业概况
　　　　一、世界补钙保健品市场供需分析
　　　　二、世界补钙保健品行业运行特征分析
　　　　三、世界补钙保健品价格走势分析
　　第二节 2010年世界补钙保健品行业主要国家运行情况分析
　　　　一、英国
　　　　二、韩国
　　　　三、加拿大
　　第三节 2011-2015年世界补钙保健品行业发展趋势分析

第三章 2010年中国补钙保健品行业发展环境分析
　　第一节 2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010年中国补钙保健品政策法律分析
　　　　一、《中华人民共和国食品卫生法》
　　　　二、《保健食品注册管理办法》
　　　　三、《直销管理条例》
　　　　四、《保健食品命名规定（试行）》
　　　　五、《保健食品检验机构确定管理办法（征求意见稿）》等条例
　　第三节 2010年中国补钙保健品行业社会环境分析

第四章 2010年中国补钙保健品市场运行动态分析
　　第一节 2010年中国补钙保健品市场规模分析
　　　　一、补钙产品销售现状
　　　　二、未来市场规模分析
　　第二节 2010年中国补钙保健品产品结构分析
　　　　一、我国补钙产品分类（按功能）
　　　　二、补钙产品基本分类
　　　　三、各类补钙产品发展现状
　　第三节 2010年中国补钙保健品市场特征
　　第四节 2010年中国补钙保健品品牌市场结构

第五章 2010年中国补钙保健品营销模式与消费者行为调查分析
　　第一节 2010年中国补钙保健品营销模式分析
　　第二节 2010年中国成功补钙产品营销探密
　　　　一、案例一：三精葡萄糖酸钙口服液
　　　　二、案例二：钙尔奇D
　　　　三、案例三：巨能钙
　　　　四、案例四：南海岸鳗钙
　　　　五、案例五：乐力胶囊
　　第三节 2010年中国补钙保健品消费行为分析
　　　　一、消费者的区域性差异
　　　　二、消费群体的构成
　　　　三、消费者的购买目的
　　　　四、消费者对补钙产品价格的看法
　　　　五、消费者对补钙产品功效的看法
　　　　六、消费者对补钙产品的总体态度

第六章 2006-2010年中国营养、保健食品制造行业主要数据监测分析
　　第一节 2006-2010年8月中国营养、保健食品制造行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2010年8月中国营养、保健食品制造行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2006-2010年8月中国营养、保健食品制造行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2006-2010年8月中国营养、保健食品制造行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2006-2010年8月中国营养、保健食品制造行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第七章 2001-2009年中国供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品进出口贸易分析
　　第一节 2001-2009年中国供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品进出口数据监测
　　　　一、供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品（3001）进口数据分析
　　　　二、供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品出口数据分析
　　　　三、供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品进出口单价分析
　　第二节 2008-2009年供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品进出口国家及地区分析
　　　　一、供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品进口来源国家及地区
　　　　二、供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品出口国家及地区
　　第三节 2008-2009年供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品进出口省市分析
　　　　一、供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品主要进口省市分析
　　　　二、供治疗或预防疾病的未列名的人体或动物制品主要出口省市分析

第八章 2010年中国补钙保健品行业市场竞争格局分析
　　第一节 2010年中国补钙保健品集中度分析
　　　　一、企业集中度
　　　　二、集中度状态描述及趋势
　　第二节 2010年中国补钙产品关注度分析
　　第三节 2010年中国补钙保健品价值链分析
　　第四节 2010年中国补钙保健品生命周期分析

第九章 2010年中国补钙保健品行业区域市场研究
　　第一节 2010年中国补钙保健品区域市场结构
　　　　一、我国补钙产品生产企业分布情况
　　　　二、补钙产品消费的区域性差异
　　第二节 2010年中国补钙保健品重点区域市场分析
　　　　一、北京补钙产品市场分析
　　　　二、上海补钙产品市场分析
　　　　三、南京市补钙产品市场分析
　　　　四、成都补钙产品市场
　　　　五、中国农村补钙产品市场

第十章 2010年中国补钙保健品主要厂商竞争力剖析
　　第一节 东盛科技股份有限公司（盖天力）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 哈药集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 惠氏制药有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 武汉健民药业集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 杭州民生药业集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 新疆特丰药业有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 四川维奥制药有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第八节 福建南海岸生物工程股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第九节 河北三九爱德福药业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第十节 山东会仙药业集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第十一节 略

第十一章 2011-2015年中国补钙保健品行业发展趋势分析
　　第一节 2011-2015年我国补钙产品行业发展趋势分析
　　　　一、产品发展趋势
　　　　二、价格水平发展趋势
　　　　三、营销模式发展趋势
　　　　四、渠道发展趋势
　　　　五、技术发展趋势
　　第二节 2011-2015年中国补钙保健品行业销售额预测
　　　　一、影响补钙产品销售额的主要因素分析
　　　　二、模型构造及预测

第十二章 2011-2015年中国补钙保健品行业投资机会与风险分析
　　第一节 2011-2015年中国补钙保健品行业投资环境分析
　　第二节 2011-2015年补钙保健品行业投资机会分析
　　　　一、规模的发展及投资需求分析
　　　　二、总体经济效益判断
　　　　三、与产业政策调整相关的投资机会分析
　　第三节 2011-2015年中国补钙保健品行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、原材料压力风险分析
　　　　三、技术风险分析
　　　　四、政策和体制风险
　　　　五、外资进入现状及对未来市场的威胁

第十三章 2011-2015年中国补钙保健品行业（市场）发展策略与建议
　　第一节 2011-2015年中国补钙产品行业4Ps策略的分析
　　第二节 2011-2015年中国补钙产品产业SWOT分析
　　第三节 中-智林　2011-2015年中国补钙产品行业投资建议
　　　　一、以成为行业领袖为目标的企业的战略建议
　　　　二、谋求一席之地的企业的战略建议
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