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二、内容简介
第一章 制鞋行业相关概述
　　1.1 　鞋的分类
　　　　1.1.1 　按功能区分
　　　　1.1.2 　按穿用对象分
　　　　1.1.3 　按鞋结构分
　　　　1.1.4 　其他分类
　　1.2 　制鞋基本介绍
　　　　1.2.1 　制鞋主要材料
　　　　1.2.2 　制鞋主要工艺
　　　　1.2.3 　制鞋流程介绍
　　1.3 　主要鞋品简介
　　　　1.3.1 　胶鞋
　　　　1.3.2 　皮鞋
　　　　1.3.3 　纺织面料鞋
　　　　1.3.4 　塑料鞋
　　　　1.3.5 　运动鞋
　　　　1.3.6 　休闲鞋

第二章 国际制鞋行业分析
　　2.1 　世界制鞋行业发展概况
　　　　2.1.1 　世界制鞋产业格局
　　　　2.1.2 　全球制鞋行业发展特点
　　　　2.1.3 　全球制鞋业重心逐渐转移
　　　　2.1.4 　世界鞋类消费市场分析
　　2.2 　意大利
　　　　2.2.1 　2009年意大利制鞋业发展状况分析
　　　　2.2.2 　2010年意大利鞋业逐步回暖
　　　　2.2.3 　2011年1-5月意大利制鞋行业出口状况
　　　　2.2.4 　意大利鞋业的主要竞争优势
　　　　2.2.5 　意大利制鞋业发展策略
　　2.3 　西班牙
　　　　2.3.1 　西班牙制鞋行业概述
　　　　2.3.2 　2010年西班牙制鞋业出口保持增长
　　　　2.3.3 　2011年1-6月西班牙制鞋业出口状况简析
　　　　2.3.4 　西班牙制鞋业加大中国市场开拓力度
　　2.4 　葡萄牙
　　　　2.4.1 　2009年葡萄牙财政支持鞋业发展
　　　　2.4.2 　2010年葡萄牙制鞋业发展状况
　　　　2.4.3 　2011年1-5月葡萄牙鞋类产品进出口情况
　　　　2.4.4 　2011年葡萄牙鞋业对意贸易首次出超
　　2.5 　印度
　　　　2.5.1 　印度制鞋业发展概述
　　　　2.5.2 　印度制鞋业的主要特征
　　　　2.5.3 　投资印度鞋业的注意事项
　　2.6 　越南
　　　　2.6.1 　2010年越南鞋类产品出口市场分析
　　　　2.6.2 　2011年1-10月越南鞋类产品出口状况分析
　　　　2.6.3 　越南鞋业地位逐渐上升
　　　　2.6.4 　越南鞋业市场增长预测
　　　　2.6.5 　越南制鞋业的发展目标
　　2.7 　美国
　　　　2.7.1 　美国鞋类市场概述
　　　　2.7.2 　美国鞋业市场消费分析
　　　　2.7.3 　美国鞋类市场主要销售渠道
　　　　2.7.4 　2009年美国鞋类市场生理鞋销售火热
　　　　2.7.5 　2010年美国加州皮革制鞋设立新标准
　　　　2.7.6 　2011年1-11月美国鞋业进口状况简析
　　2.8 　其他国家
　　　　2.8.1 　2009年泰国制鞋行业遭遇严重冲击
　　　　2.8.2 　俄罗斯鞋业市场发展状况
　　　　2.8.3 　日本鞋业进口状况
　　　　2.8.4 　众多鞋企发力印尼市场
　　　　2.8.5 　巴西鞋业市场发展分析
　　　　2.8.6 　2010年阿根廷鞋业发展状况
　　　　2.8.7 　2011年1-10月墨西哥鞋业出口状况分析
　　　　2.8.8 　哥伦比亚鞋类产品市场分析

第三章 中国制鞋行业分析
　　3.1 　中国制鞋行业发展综合状况
　　　　3.1.1 　中国制鞋行业发展概况
　　　　3.1.2 　中国制鞋产业转移及升级发展概况
　　　　3.1.3 　2010年中国制鞋行业生存状况
　　　　3.1.4 　2011年中国制鞋行业发展大事记
　　　　3.1.5 　中国制鞋业的发展路径分析
　　　　3.1.6 　中国制鞋工业向数字化发展挺进
　　3.2 　中国鞋类市场运行分析
　　　　3.2.1 　中国鞋业市场成新宠
　　　　3.2.2 　中国鞋类零售市场分析
　　　　3.2.3 　中国鞋类市场外贸企业转向内销浅析
　　　　3.2.4 　中国鞋类市场中小企业的品牌定位分析
　　3.3 　2009-2011年中国制鞋行业网上交易分析
　　　　3.3.1 　2009年中国制鞋行业网上交易分析
　　　　3.3.2 　2010年上半年中国制鞋行业网上交易分析
　　　　3.3.3 　2010年9月中国制鞋行业网上交易分析
　　　　3.3.4 　2011年7月我国制鞋行业网上交易市场关注分析
　　3.4 　中国制鞋行业竞争分析
　　　　3.4.1 　中国制鞋行业与世界制鞋行业竞争优劣势比较
　　　　3.4.2 　中国鞋行业竞争主要分流
　　　　3.4.3 　中国鞋企网络领域竞争激烈
　　　　3.4.4 　中国鞋行业竞争未来走向
　　3.5 　中国制鞋行业发展存在的问题
　　　　3.5.1 　中国制鞋行业存在的主要问题
　　　　3.5.2 　中国制鞋行业发展面临七大弊病
　　　　3.5.3 　中国鞋类市场品牌缺陷
　　　　3.5.4 　中国中小鞋企面临重重压力
　　3.6 　中国制鞋行业发展策略建议
　　　　3.6.1 　提高鞋品质量的措施
　　　　3.6.2 　推动中国制鞋行业转型升级的政策建议
　　　　3.6.3 　中国鞋行业要走环保与品位兼行之路
　　　　3.6.4 　科技成为促进制鞋业发展重要力量
　　　　3.6.5 　中国鞋业亟需转变外贸增长方式
　　　　3.6.6 　中国鞋企亟需掌握市场主导权

第四章 中国制鞋行业财务状况分析
　　4.1 　中国皮鞋制造行业财务状况
　　　　4.1.1 　2007-2011年9月中国皮鞋制造行业经济规模
　　　　4.1.2 　2007-2011年9月中国皮鞋制造行业盈利能力指标分析
　　　　4.1.3 　2007-2011年9月中国皮鞋制造行业营运能力指标分析
　　　　4.1.4 　2007-2011年9月中国皮鞋制造行业偿债能力指标分析
　　　　4.1.5 　中国皮鞋制造行业财务状况综合评价
　　4.2 　中国橡胶靴鞋制造行业财务状况
　　　　4.2.1 　2007-2011年9月中国橡胶靴鞋制造行业经济规模
　　　　4.2.2 　2007-2011年9月中国橡胶靴鞋制造行业盈利能力指标分析
　　　　4.2.3 　2007-2011年9月中国橡胶靴鞋制造行业营运能力指标分析
　　　　4.2.4 　2007-2011年9月中国橡胶靴鞋制造行业偿债能力指标分析
　　　　4.2.5 　中国橡胶靴鞋制造行业财务状况综合评价
　　4.3 　中国纺织面料鞋行业财务状况
　　　　4.3.1 　2007-2011年9月中国纺织面料鞋行业经济规模
　　　　4.3.2 　2007-2011年9月中国纺织面料鞋行业盈利能力指标分析
　　　　4.3.3 　2007-2011年9月中国纺织面料鞋行业营运能力指标分析
　　　　4.3.4 　2007-2011年9月中国纺织面料鞋行业偿债能力指标分析
　　　　4.3.5 　中国纺织面料鞋行业财务状况综合评价

第五章 皮鞋
　　5.1 　中国皮鞋行业发展分析
　　　　5.1.1 　中国皮鞋行业生产力重心转向西部
　　　　5.1.2 　2009年中国皮鞋行业经济运行回顾
　　　　5.1.3 　2010年中国皮鞋行业经济运行状况
　　　　5.1.4 　2011年3月欧盟对华皮鞋反倾销终止
　　　　5.1.5 　2011年1-10月我国皮鞋进出口情况
　　　　5.1.6 　2012年我国皮鞋产业发展展望
　　5.2 　2009-2011年中国皮革鞋靴产量数据分析
　　　　5.2.1 　2009年1-12月全国及主要省份皮革鞋靴产量分析
　　　　5.2.2 　2010年1-12月全国及主要省份皮革鞋靴产量分析
　　　　5.2.3 　2011年1-12月全国及主要省份皮革鞋靴产量分析
　　5.3 　中国皮鞋市场重点企业对比分析
　　　　5.3.1 　品牌知名度和接受度分析
　　　　5.3.2 　国内重点皮鞋企业市场份额状况
　　　　5.3.3 　重点区域对比状况
　　　　5.3.4 　重点企业产品对比状况
　　　　5.3.5 　终端销售能力对比分析
　　5.4 　中国皮鞋消费市场现状及发展趋势
　　　　5.4.1 　皮鞋消费市场状况分析
　　　　5.4.2 　皮鞋产业消费场所分析
　　　　5.4.3 　消费升级影响皮鞋制造业
　　　　5.4.4 　皮鞋消费市场空间及发展趋势分析
　　5.5 　中国皮鞋行业区域市场分析
　　　　5.5.1 　贵州六盘水皮鞋行业发展透析
　　　　5.5.2 　浙江嘉兴石门镇皮鞋产业发展状况
　　　　5.5.3 　浙江桐乡市皮鞋行业发展综况
　　　　5.5.4 　丹阳市皮鞋行业以中档女鞋为主导产品
　　　　5.5.5 　山东蓝村皮鞋产业振兴富民

第六章 胶鞋
　　6.1 　全球胶鞋工业发展分析
　　　　6.1.1 　世界胶鞋工业发展历程
　　　　6.1.2 　世界胶鞋的品种发展
　　　　6.1.3 　世界胶鞋制造重心的转移
　　　　6.1.4 　国际胶鞋制造业的发展措施
　　　　6.1.5 　国外胶鞋制造理论推动胶鞋性能改进
　　6.2 　中国胶鞋行业发展分析
　　　　6.2.1 　中国胶鞋行业发展概况
　　　　6.2.2 　中国胶鞋标准化工作进展分析
　　　　6.2.3 　中国胶鞋工业技术进步
　　　　6.2.4 　2011年我国胶鞋安全技术规范开始实施
　　6.3 　2009-2011年6月中国胶鞋工业发展分析
　　　　6.3.1 　2009年中国胶鞋工业发展状况
　　　　6.3.2 　2010年上半年我国胶鞋行业运行状况
　　　　6.3.3 　2011年1-6月我国胶鞋行业运行状况
　　6.4 　2009-2010年全国及主要省份胶鞋类产量分析
　　　　6.4.1 　2009年1-12月全国及主要省份胶鞋类产量分析
　　　　6.4.2 　2010年1-12月全国及主要省份胶鞋类产量分析
　　6.5 　中国胶鞋行业与国际先进水平的差距
　　　　6.5.1 　科研技术差距
　　　　6.5.2 　品牌差距
　　　　6.5.3 　环保差距
　　　　6.5.4 　新型制鞋材料开发差距
　　6.6 　中国胶鞋行业发展存在的问题与对策
　　　　6.6.1 　我国胶鞋行业存在的问题
　　　　6.6.2 　中国胶鞋行业发展措施
　　　　6.6.3 　我国胶鞋产业发展对策
　　　　6.6.4 　中国胶鞋行业的发展建议

第七章 运动鞋
　　7.1 　中国运动鞋市场发展概况
　　　　7.1.1 　中国运动鞋市场概述
　　　　7.1.2 　我国运动鞋市场格局简述
　　　　7.1.3 　中国运动鞋市场的纵横发展特点
　　　　7.1.4 　中国运动鞋市场的需求分析
　　　　7.1.5 　中国运动鞋企业渠道扩张热潮
　　　　7.1.6 　国内运动鞋品牌时尚发展路线
　　7.2 　2008-2011年上半年中国运动鞋行业现状剖析
　　　　7.2.1 　2008年运动鞋企取得较好成绩
　　　　7.2.2 　2009年我国本土运动鞋品牌迅速崛起
　　　　7.2.3 　2010年国内运动鞋企发展面临的困境及出路探析
　　　　7.2.4 　2010年我国户外运动鞋服领域迅速增长
　　　　7.2.5 　2011年上半年运动鞋企发展形势
　　7.3 　我国各地区运动鞋市场分析
　　　　7.3.1 　北京运动鞋市场发展情况
　　　　7.3.2 　2010年泉州运动鞋企业发展状况
　　　　7.3.3 　2011年泉州运动鞋出口量创新高
　　　　7.3.4 　晋江运动鞋企加快扩张步伐
　　　　7.3.5 　晋江中小型运动鞋企着力开发乡镇市场
　　7.4 　运动鞋市场竞争分析
　　　　7.4.1 　中国运动鞋领域两大品牌竞争比较分析
　　　　7.4.2 　中国与国外运动鞋企科技实力竞争透视
　　　　7.4.3 　国内运动鞋品牌与国际品牌的竞争差距
　　　　7.4.4 　我国运动鞋市场品牌竞争特点
　　7.5 　运动鞋行业发展存在的问题及措施
　　　　7.5.1 　运动鞋行业面临高成本压力
　　　　7.5.2 　国内运动鞋企业振兴策略
　　　　7.5.3 　运动鞋企应对国内市场购买力差异化的措施
　　　　7.5.4 　拓展运动鞋消费市场的建议
　　　　7.5.5 　国产运动鞋企业发展应走自主品牌构建道路
　　　　7.5.6 　中小运动鞋企业市场渠道优化分析
　　7.6 　运动鞋未来发展趋势
　　　　7.6.1 　产品环境的友好化和无害化
　　　　7.6.2 　时尚化与正装化
　　　　7.6.3 　专业化
　　　　7.6.4 　标准化
　　　　7.6.5 　科技含量越来越高

第八章 休闲鞋
　　8.1 　休闲鞋行业发展分析
　　　　8.1.1 　国际休闲鞋行业发展成熟度分析
　　　　8.1.2 　中国休闲鞋产业发展概况
　　　　8.1.3 　中国休闲鞋行业产能分析
　　　　8.1.4 　中国休闲鞋行业成本结构分析
　　　　8.1.5 　休闲鞋产业的延伸分析
　　8.2 　中国休闲鞋市场分析
　　　　8.2.1 　中国休闲鞋市场概述
　　　　8.2.2 　中国休闲鞋区域市场分析
　　　　8.2.3 　中国两大休闲鞋市场竞争概况
　　8.3 　中国休闲鞋市场供需分析
　　　　8.3.1 　中国休闲鞋消费需求特征
　　　　8.3.2 　休闲鞋行业供需状况
　　　　8.3.3 　影响休闲鞋行业供需关系的主要因素
　　8.4 　中国休闲鞋业发展存在的问题
　　　　8.4.1 　中国休闲鞋行业发展存在的主要问题
　　　　8.4.2 　中国休闲鞋市场发展几大瓶颈
　　　　8.4.3 　中国休闲鞋市场运行面临的困难
　　8.5 　中国休闲鞋业发展对策
　　　　8.5.1 　休闲鞋行业发展应遵循专业化方向
　　　　8.5.2 　中国休闲鞋领域亟需创新
　　　　8.5.3 　中国休闲鞋行业发展战略
　　　　8.5.4 　我国休闲皮鞋产业品牌提升策略

第九章 鞋业其他主要细分
　　9.1 　布鞋
　　　　9.1.1 　保健性布鞋消费群体分析
　　　　9.1.2 　手工布鞋重新受市场青睐
　　　　9.1.3 　老北京布鞋行业概述
　　　　9.1.4 　2010年我国布鞋行业国标发布实施
　　　　9.1.5 　2011年莱阳布鞋产业崛起
　　　　9.1.6 　我国布鞋业存在的问题及出路
　　9.2 　女鞋
　　　　9.2.1 　我国女鞋产业发展概况
　　　　9.2.2 　我国女鞋行业的竞争格局分析
　　　　9.2.3 　2009年女鞋市场变化分析
　　　　9.2.4 　影响女鞋市场销售的因素
　　　　9.2.5 　中国高端女鞋成功崛起的因素解析
　　　　9.2.6 　2014年我国女鞋市场规模预测
　　9.3 　童鞋
　　　　9.3.1 　中国童鞋产业发展概况
　　　　9.3.2 　2010年中国成人鞋企纷纷布局童鞋市场
　　　　9.3.3 　2010年泉州童鞋产业发展盘点
　　　　9.3.4 　2011年我国童鞋的发展现状
　　　　9.3.5 　国内童鞋行业的发展升级之路
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