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二、内容简介
　　啤酒行业是一个高度竞争且成熟的市场，涵盖从大规模工业化生产到手工精酿啤酒的各种类型。全球化背景下，跨国公司通过并购整合扩大市场份额，同时精酿啤酒运动则以其独特风味和本地特色吸引了特定消费群体。近年来，健康意识的提升促使啤酒企业推出低酒精度或无酒精啤酒产品线，以适应消费者追求健康生活方式的趋势。此外，数字化营销和电商平台的应用也为啤酒品牌的推广提供了新渠道。
　　未来，啤酒行业将面临消费升级带来的机遇与挑战。一方面，随着人均收入水平的提高，消费者对于高端啤酒的需求不断增加，促使企业加大在品质控制、包装设计和品牌故事讲述上的投资。另一方面，面对原材料价格波动和环境保护压力，啤酒企业需要寻找更加经济有效的生产方式。例如，利用可再生能源、减少水资源浪费以及实施循环经济策略都是可能的方向。此外，考虑到年轻一代消费者的偏好变化，个性化定制服务和互动式营销活动也有望成为吸引顾客的新亮点。
　　《2012-2016年啤酒行业市场调研分析报告》基于对啤酒行业供需关系的长期跟踪研究，采用定性与定量相结合的分析方法，系统梳理了啤酒行业发展现状。报告分析了啤酒市场规模、主要企业经营状况及品牌竞争格局，考察了啤酒进出口情况和行业技术发展水平。通过对市场环境和投资环境的评估，客观预测了啤酒行业未来发展趋势，识别了潜在的市场机遇与风险，为企业战略规划、投资决策和经营管理提供了数据支持和参考依据。

第一章 中国啤酒市场发展现状
　　第一节 中国啤酒市场发展现状
　　　　一、中国啤酒产量呈现加快增长态势
　　　　二、人均消费量增长空间大
　　　　三、啤酒销售价格持续上涨，中高端市场持续扩大
　　　　四、市场集中度不断提高，四巨头占据六成
　　　　五、四大啤酒企业区域优势明显
　　　　六、小品牌生存困难加大
　　　　七、国内啤酒原料没有定价权
　　第二节 外资啤酒企业在华发展现状
　　　　一、外资和外资控股企业市场占有率超50%
　　　　二、外资收购规模大
　　　　三、外资多渠道扩大中高端市场

第二章 2011年中国啤酒行业运行及2012年展望
　　第一节 2011年中国啤酒行业总体运行分析
　　　　一、2011年中国啤酒累计总产值1549.57亿元
　　　　二、2011年中国啤酒量同比增长10.7%
　　　　三、2011年中国啤酒出口贸易市场现状
　　　　四、2011年中国啤酒需求量
　　第二节 2011年中国啤酒行业规模
　　　　一、2011年中国啤酒资产规模
　　　　二、2011年中国啤酒负债规模
　　　　三、2011年中国啤酒收入规模
　　　　四、2011年中国啤酒企业数量规模
　　　　五、2011年中国啤酒从业人员规模
　　第三节 2011年中国啤酒行业资本/劳动密集度
　　第四节 2011年中国啤酒行业成本费用结构
　　　　一、2011年中国啤酒成本费用结构
　　　　二、2011年中国啤酒主营业务成本
　　　　三、2011年中国啤酒营业费用
　　　　四、2011年中国啤酒管理费用
　　　　五、2011年中国啤酒财务费用
　　第五节 2012年中国啤酒市场展望
　　　　一、2012年中国啤酒行业新一轮的整合机会仍然较大
　　　　二、2012年将是中国啤酒行业并购升级年
　　　　三、2012年中国啤酒消费增速或将呈现下降趋势
　　　　四、2012年中国啤酒上涨幅度或不高
　　　　五、2012年建设节约型企业塑造良好形象将成中国啤酒行业共识
　　　　六、2012年中国啤酒行业多元化经营将展开奥运主题营销

第三章 2011年中国啤酒进出口
　　第一节 2011年中国啤酒进出口量
　　　　一、2011年1-12月中国进口量
　　　　二、2011年1-12月中国出口量
　　第二节 2011年中国啤酒进出口额
　　　　一、2011年1-12月中国进口额
　　　　二、2011年1-12月中国出口额
　　第三节 2011年中国啤酒进出口平均单价
　　　　一、2011年1-12月中国进口平均单价
　　　　二、2011年1-12月中国出口平均单价

第四章 2011年中国啤酒产值完成情况
　　第一节 2011年1-12月中国啤酒现价工业总产值完成情况
　　　　一、2011年1-12月中国啤酒现价工业总产值及增长情况
　　　　二、2011年1-12月中国啤酒产销率及增长情况
　　第二节 2011年1-12月中国啤酒工业销售产值完成情况
　　第三节 2011年1-12月中国啤酒出口交货值完成情况

第五章 2011年中国啤酒行业经济效益
　　第一节 2011年中国啤酒行业盈利能力
　　　　一、2011年啤酒行业利润总额
　　　　二、2011年啤酒行业利润率
　　第二节 2011年中国啤酒行业偿债能力
　　　　一、2010年啤酒行业资产负债率
　　　　二、2011年啤酒行业利息保障倍数
　　　　三、2011年啤酒行业亏损企业亏损程度
　　第三节 2011年中国啤酒行业营运能力
　　　　一、2011年啤酒行业应收账款周转率
　　　　二、2011年啤酒行业产成品周转率
　　　　三、2011年啤酒行业流动资产周转
　　第四节 2011年中国啤酒行业成长能力
　　　　一、2011年啤酒行业主营业务增长率
　　　　二、2011年啤酒行业总资产增长率
　　　　三、2011年啤酒行业利润总额增长率

第六章 2011年中国啤酒区域市场分析
　　第一节 2011年华北地区啤酒市场
　　　　一、2011年华北地区啤酒产量
　　　　二、2011年华北地区啤酒盈利能力
　　　　三、2011年华北地区啤酒偿债能力
　　　　四、2011年华北地区啤酒营运能力
　　　　五、2011年华北地区啤酒偿债能力
　　第二节 2011年东北地区啤酒市场
　　　　一、2011年东北地区啤酒产量
　　　　二、2011年东北地区啤酒盈利能力
　　　　三、2011年东北地区啤酒偿债能力
　　　　四、2011年东北地区啤酒营运能力
　　　　五、2011年东北地区啤酒偿债能力
　　第三节 2011年华东地区啤酒市场
　　　　一、2011年华东地区啤酒产量
　　　　二、2011年华东地区啤酒盈利能力
　　　　三、2011年华东地区啤酒偿债能力
　　　　四、2011年华东地区啤酒营运能力
　　　　五、2011年华东地区啤酒偿债能力
　　第四节 2011年华中地区啤酒市场
　　　　一、2011年华中地区啤酒产量
　　　　二、2011年华中地区啤酒盈利能力
　　　　三、2011年华中地区啤酒偿债能力
　　　　四、2011年华中地区啤酒营运能力
　　　　五、2011年华中地区啤酒偿债能力
　　第五节 2011年华南地区啤酒市场
　　　　一、2011年华南地区啤酒产量
　　　　二、2011年华南地区啤酒盈利能力
　　　　三、2011年华南地区啤酒偿债能力
　　　　四、2011年华南地区啤酒营运能力
　　　　五、2011年华南地区啤酒偿债能力
　　第六节 2011年西南地区啤酒市场
　　　　一、2011年西南地区啤酒产量
　　　　二、2011年西南地区啤酒盈利能力
　　　　三、2011年西南地区啤酒偿债能力
　　　　四、2011年西南地区啤酒营运能力
　　　　五、2011年西南地区啤酒偿债能力
　　第七节 2011年西北地区啤酒市场
　　　　一、2011年西北地区啤酒产量
　　　　二、2011年西北地区啤酒盈利能力
　　　　三、2011年西北地区啤酒偿债能力
　　　　四、2011年西北地区啤酒营运能力
　　　　五、2011年西北地区啤酒偿债能力

第七章 中国啤酒业营销分析
　　第一节 啤酒市场营销发展的阶段分析
　　　　一、工厂导向型阶段
　　　　二、产品导向型阶段
　　　　三、品牌导向型阶段
　　第二节 中国啤酒营销渠道变革与发展
　　　　一、啤酒营销渠道的现状与存在的问题
　　　　二、中国啤酒营销渠道变革的推动力分析
　　　　三、中国啤酒营销渠道变革的方向与趋势分析
　　第三节 高档啤酒市场营销分析
　　　　一、高档啤酒的渠道策略
　　　　二、高档啤酒地差异化策略
　　　　三、高档啤酒的目标策略
　　　　四、高档啤酒的生命周期策略
　　　　五、高档啤酒的渠道设计
　　第四节 啤酒旺季营销策略分析

第八章 中国啤酒业竞争格局分析
　　第一节 中国啤酒市场竞争特点分析
　　　　一、竞争者层次明显化
　　　　二、竞争行为的多样化、高层次化
　　　　三、竞争秩序的规范化
　　　　四、竞争程度的激烈化
　　第二节 中国啤酒竞争主体竞争行为分析
　　　　一、巨型啤酒企业竞争行为
　　　　二、大型啤酒企业竞争行为
　　　　三、中小啤酒企业竞争行为
　　　　四、国外资本竞争行为
　　第三节 中国啤酒业竞争格局分析
　　　　一、中国啤酒业竞争格局
　　　　二、外资控股民营杀入啤酒业
　　　　三、内外资啤酒品牌挑起高端攻防战
　　　　四、高端市场成为啤酒企业竞争主战场
　　第四节 全国性啤酒企业区域化竞争分析
　　第五节 中高档啤酒终端市场的竞争现状分析
　　　　一、终端竞争日益激烈
　　　　二、中高档啤酒终端市场秩序较为混乱
　　　　三、终端恶性竞争造成了极其严重的后果
　　第六节 未来中国啤酒业竞争格局特征分析
　　　　一、企业并购潮进一步高涨，产业集中度进一步提高
　　　　二、行业寡头逐渐形成
　　　　三、竞争国际化
　　　　四、一业为主，多元发展化
　　　　五、管理信息化
　　　　六、工艺技术现化化
　　　　七、产品多样化，结构合理化
　　　　八、企业所有制结构多元化
　　　　九、市场结构的新变化
　　　　十、市场份额趋于相对的稳定
　　　　十一、品牌将成为企业市场竞争最直接和最有效的竞争手段
　　　　十二、新营销思想和方法被更多的采用
　　第七节 未来中国啤酒业竞争焦点
　　　　一、资本竞争
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、工艺技术竞争
　　　　四、市场份额竞争

第九章 中国啤酒行业部分重点企业分析
　　第一节 青岛啤酒
　　　　一、公司简介
　　　　二、青岛啤酒成唯一入选全球十大稳定增长企业的中国企业
　　　　三、2011年青岛啤酒并购广东活力
　　　　四、2011年经营状况
　　第二节 燕京啤酒
　　　　一、公司简介
　　　　二、燕京啤酒连续三年入世界前八名总资产过160亿元
　　　　三、燕京啤酒布局全国市场
　　　　四、2011年经营状况
　　　　五、十二五规划促燕京啤酒经济新发展
　　第三节 华润雪花啤酒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2011年华润雪花啤酒全资控股西湖啤酒
　　　　三、2011年雪花啤酒生产基地落户芜湖
　　　　四、雪花啤酒布局西北年产20万千升啤酒工厂落户宁夏
　　　　五、雪花或将收购江苏三得利啤酒
　　第四节 重庆啤酒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2011年重庆啤酒销量108.19万千升 增长7%
　　　　三、2011年重庆啤酒业绩下滑近六成
　　　　四、2011年经营状况
　　第五节 珠江啤酒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2011年珠江啤酒销量127.91万吨
　　　　三、2011年珠江啤酒净利大降处境尴尬

第十章 啤酒行业发展趋势及策略分析
　　第一节 中国啤酒品牌发展趋势
　　　　一、啤酒企业扩大自建规模将成趋势
　　　　二、啤酒行业的竞争趋势
　　　　三、啤酒企业对品牌发展的认识程度和运作水平不断提高
　　　　四、啤酒品牌数量逐步减少
　　　　五、知名品牌的竞争力更加突显
　　　　六、品牌的国际化程度日益加剧
　　第二节 促进我国啤酒健康发展的建议
　　　　一、重视产业安全
　　　　二、行业要加强自律
　　　　三、提升中国啤酒企业整体运营水平
　　　　四、企业决策必须精确化
　　　　五、市场竞争必须数据化
　　第三节 啤酒企业突破行业困局的途径
　　　　一、啤酒行业格局的困惑
　　　　二、啤酒企业的突破路径
　　第四节 啤酒行业如何迎接寡头垄断时代
　　第五节 啤酒行业渠道壁垒的破解策略
　　　　一、传统流通渠道壁垒破解策略
　　　　二、餐饮终端渠道壁垒破解策略
　　　　三、零售终端壁垒破解策略
　　第六节 中.智.林.　啤酒行业微利时代的利润提升策略
　　　　一、成本优势策略
　　　　二、产品结构优化策略
　　　　三、积极实施品牌营销战略
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