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二、内容简介
　　在我国，有近1/4的人口都在抽烟，毫不夸张地说中国吸烟的人数比有些国家的总人数还要多，如果能够开拓这部分市场，不仅对企业来说有很大的成就，也是对“十二五”规划控烟禁烟的响应。近年来，中国控烟力度也在不断加强，不仅从2011年5月1日起在公共场所全面禁烟，还加大了对戒烟控烟产品开发的支持力度，对一些高新戒烟控烟产品给予政策支持和引导。市场无有效监管措施、无统一标准也越来越引起相关部门的重视。实际上，国家质量监督局已经委托北京如烟科技作为中国电子烟产业行业标准制定方，相关行业标准正在制定当中，这也预示着电子烟市场在不久的将来或许将会全面洗牌，只有有品质保障的、符合行业标准规范的电子烟才能在未来的电子烟市场上存活。雾化电子烟的问世是人类吸烟史上的革命。它的诞生无疑给人类，尤其是广大吸烟者带来了福音，它将对人类的生活方式产生极其深远的影响。电子烟是一种非燃烧型电子香烟，它的功效与普通香烟相似，能够起到提神，满足烟瘾，使吸烟者产生欣快感和放松感的作用，同时有助于戒烟。电子烟是普通香烟的最佳替代品。
　　国内“戒烟”类医疗保健市场相对于减肥、抗癌、糖尿病等品类市场来讲属于轻度竞争市场。随着烟民及普通大众自我保健意识的增强，社会交往活动压迫感增加以及政府控烟宣传力度的不断加大，“戒烟消费”这一品类市场日趋成熟。我国有着巨大的吸烟人群，调查结果显示，我国 15 岁以上人群吸烟率为 35.8 ％，由此估计，我国的吸烟者约为 3.5 亿。资料显示：有戒烟欲望的烟民约 1 亿 4 千万。我们将和您一起面对中国 3.5 亿烟民这一令人窒息的数字，面对亿万个吸烟家庭，面对上千亿的戒烟市场。
　　本行业分析报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、中国卫生部、中国烟草协会、中国电子烟行业组织、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及电子烟技术研究单位等公布和提供的大量资料。
　　电子烟行业分析报告为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

第一部分 电子烟行业现状分析
第一章 2010-2011年电子烟行业国际市场分析
　　第一节 国际电子烟行业市场规模
　　第二节 国际电子烟行业市场供需
　　第三节 国际电子烟行业主要企业
　　第四节 国际电子烟行业市场主要国家

第二章 中国电子烟行业状况
　　第一节 我国电子烟市场现状与特点分析
　　第二节 中国电子烟行业集中度
　　第三节 中国电子烟行业市场供需
　　第四节 电子烟产业链及销售渠道分析

第三章 2010-2011年我国电子烟市场分析
　　第一节 2010-2011年中国电子烟行业市场规模
　　第二节 2010-2011年中国电子烟行业产能
　　　　一、生产现状
　　　　二、投资情况
　　第三节 我国电子烟行业存在的问题
　　第四节 我国电子烟行业发展趋势
　　第五节 我国电子烟行业发展的建议

第四章 2010-2011年电子烟行业细分市场分析
　　第一节 2010-2011年电池杆市场情况分析
　　　　一、2010-2011年电池杆发展综述
　　　　二、2010-2011年电池杆市场分析
　　第二节 2010-2011年雾化器烟弹市场分析
　　　　一、2010-2011年雾化器烟弹发展综述
　　　　二、2010-2011年雾化器烟弹市场分析

第五章 2010-2011电子烟行业经营情况分析
　　第一节 2010-2011年电子烟行业偿债能力分析
　　第二节 2010-2011年电子烟行业盈利能力分析
　　第三节 2010-2011年电子烟行业发展能力分析
　　　　一、发展背景
　　　　二、发展环境
　　　　三、发展趋势
　　第四节 2010-2011年电子烟行业销售及变化趋势
　　　　一、2010-2011年电子烟行业销售收入变化趋势
　　　　二、2010-2011年电子烟行业销售趋势
　　第五节 香烟行业整体变化趋势

第六章 2010-2011年全国分区域电子烟行业市场情况
　　第一节 华北地区市场情况分析
　　　　一、区域划分
　　　　二、市场情况
　　第二节 东北地区市场情况分析
　　　　一、区域划分
　　　　二、市场情况
　　第三节 华东地区市场情况分析
　　　　一、区域划分
　　　　二、市场情况
　　第四节 中部地区市场情况分析
　　　　一、区域划分
　　　　二、市场情况
　　第五节 华南地区市场情况分析
　　　　一、区域划分
　　　　二、市场情况
　　第六节 西南地区市场情况分析
　　　　一、区域划分
　　　　二、市场情况
　　第七节 西北地区市场情况分析
　　　　一、区域划分
　　　　二、市场情况

第七章 中国电子烟行业进出口分析
　　第一节 中国电子烟行业进口量分析
　　　　一、2010-2011年中国电子烟行业进口结构分析
　　　　二、2010-2011年中国电子烟行业进口量分析
　　　　三、2010-2011年中国电子烟行业主要省市进口量分析
　　第二节 中国电子烟行业进口额分析
　　　　一、2010-2011年中国电子烟行业进口额分析
　　　　二、2010-2011年中国电子烟行业主要省市进口额分析
　　第三节 中国电子烟行业出口量分析
　　　　一、2010-2011年中国电子烟行业出口结构分析
　　　　二、2010-2011年中国电子烟行业出口量分析
　　　　三、2010-2011年中国电子烟行业主要省市出口量分析
　　第四节 中国电子烟行业出口额分析
　　　　一、2010-2011年中国电子烟行业出口额分析
　　　　二、2010-2011年中国电子烟行业主要省市出口额分析

第二部分 电子烟行业竞争分析
第八章 2010-2011年电子烟行业竞争分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　第二节 行业集中度分析
　　第三节 行业国际竞争力比较
　　第四节 电子烟行业竞争格局分析
　　　　一、2011-2012年电子烟行业竞争分析
　　　　二、2011-2012年中国电子烟市场竞争分析
　　　　三、2011-2012年中国电子烟市场集中度分析
　　第五节 电子烟行业竞争分析

第九章 2010-2011年电子烟行业企业竞争策略
　　第一节 领先者市场竞争策略
　　　　一、维护高质量形象
　　　　二、扩大市场需求总量
　　　　三、保护市场份额
　　　　四、扩大市场份额
　　第二节 挑战者市场竞争策略
　　　　一、战略目标和竞争对手确认
　　　　二、挑战者的特殊营销战略
　　　　三、进攻战略的选择
　　第三节 追随者的市场竞争策略
　　　　一、可供追随者选择的总体追随战略
　　　　二、市场领导者可以选择的营销策略
　　第四节 补缺者的市场竞争策略
　　　　一、小区划的选择
　　　　二、补缺者的专业化要求
　　　　三、小区划补缺者的营销战略
　　第五节 电子烟市场竞争策略分析

第十章 2010-2011年电子烟行业优势企业分析
　　第一节 深圳市奥海康科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2011-2012年经营状况
　　　　三、2011年企业销售情况
　　　　四、2012-2017年发展战略
　　第二节 北京如烟科技发展有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2011-2012年经营状况
　　　　三、2011年企业销售情况
　　　　四、2012-2017年发展战略
　　第三节 深圳市思乐达科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2011-2012年经营情况
　　　　三、2011年企业销售情况
　　　　四、2012-2017年发展战略
　　第四节 中国香港依思瑞实业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2011-2012年经营情况
　　　　三、2011年企业销售情况
　　　　四、2012-2017年发展战略
　　第五节 宁波康盛电子科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2011-2012年经营情况
　　　　三、2011年企业销售情况
　　　　四、2012-2017年发展战略
　　第六节 深圳市凯威电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2011-2012年经营情况
　　　　三、2011年企业销售情况
　　　　四、2012-2017年发展战略
　　第七节 永康市锦华工贸有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2011-2012年经营情况
　　　　三、2011年企业销售情况
　　　　四、2012-2017年发展战略
　　第八节 深圳市博格科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2011-2012年经营情况
　　　　三、2011年企业销售情况
　　　　四、2012-2017年发展战略
　　第九节 深圳市美泰尔电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2011-2012年经营情况
　　　　三、2011年企业销售情况
　　　　四、2012-2017年发展战略
　　第十节 梵活生物科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2011-2012年经营情况
　　　　三、2011年企业销售情况
　　　　四、2012-2017年发展战略
　　第十一节 财务计算方法
　　（本章企业部分可以按客户要求替换）

第三部分 电子烟行业投资与趋势分析
第十一章 2010-2011年我国电子烟行业投资环境分析
　　第一节 2010-2011年电子烟行业投资及进入壁垒
　　第二节 2010-2011年电子烟行业投资经济环境
　　第三节 2010-2011电子烟行业投资政策环境
　　第四节 2010-2011年电子烟行业投资技术环境
　　第五节 电子烟行业投资情况

第十二章 2012-2017年电子烟行业发展预测
　　第一节 2012-2016年电子烟行业趋势分析
　　　　一、2012-2016年电子烟行业市场趋势
　　　　二、2012-2016年电子烟行业价格趋势
　　　　三、2012-2016年电子烟行业技术趋势
　　第二节 2012-2017年国际电子烟行业市场预测
　　　　一、国外市场
　　　　二、国内市场
　　第三节 电子烟市场动态

第四部分 中国香烟市场整体环境
第十三章 中国香烟市场
　　第一节 我国戒烟情况分析
　　　　一、戒烟趋势
　　　　二、戒烟现状
　　第二节 我国香烟市场概况
　　第三节 市场结构
　　第四节 2011-2012年香烟生产情况
　　　　一、2011年卷烟产量
　　　　二、2012年一季度卷烟产量
　　第五节 2011烟草行业十大新闻事件回眸

第十四章 全球戒烟情况分析
　　第一节 全球戒烟现状
　　第二节 [^中^智林]戒烟成果
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