
	中国移动互联网产业全景调研及发展前景展望报告（2012-2016年）





[image: cover]








中国市场调研网


中国移动互联网产业全景调研及发展前景展望报告（2012-2016年）
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	中国移动互联网产业全景调研及发展前景展望报告（2012-2016年）

	报告编号：
	1060350　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。在最近几年里，移动通信和互联网成为当今世界发展最快、市场潜力最大、前景最诱人的两大业务，它们的增长速度都是任何预测家未曾预料到的，所以移动互联网可以预见将会创造怎样的经济神话。
　　移动互联网是一个全国性的、以宽带IP为技术核心的，可同时提供话音、传真、数据、图像、多媒体等高品质电信服务的新一代开放的电信基础网络，是国家信息化建设的重要组成部分。
　　由于移动互联网是一个新兴的产业，许多利益主体都在不断地参与或者退出这个市场，再加上利益主体的不断竞争和合作，所以还没有形成比较稳定、明晰的产业链，但是从产业链系统观点来看，整个产业还是处在一个动态平衡过程中。
　　2010年电信运营商强化SP计费通道治理力度，移动增值服务市场整体低迷，随着年底治理逐渐收尾，移动增值市场开始复苏。此外，受手机电子商务和手机游戏等细分行业在本年度良好的市场表现，以及基于手机应用商店为核心的产业链生态的初步形成，中国移动互联网市场稳步提升，2010年市场规模达202.5亿元，同比增长31.1%。
　　2011年中国移动互联网市场规模达393.1亿元，同比增长97.5%。其中，移动电子商务爆发式增长，在整体移动互联网市场规模中的占比增至30.5%，成为第二大细分行业；移动营销发展良好，广告主的进一步认知和智能终端的快速普及促进行业快速发展；绝大多数移动互联网模式尚处于培养用户习惯阶段，盈利模式仍在摸索中。
　　随着移动互联网应用的日趋丰富，在产业和资本的双向因素推动下，中国移动互联网产业正引发新一轮投资热潮。中国移动互联网产业近年来在3G的快速普及下正逐步迎来爆发式增长，中国也已经成为目前全球最大的移动互联网用户市场。随着无线通信技术的发展，以及智能终端用户（特别是智能手机用户）的增加，我国移动互联网这座金矿将会越来越大，这将为整个产业链上的参与者提供更多的机会和挑战。
　　《中国移动互联网产业全景调研及发展前景展望报告（2012-2016年）》共十一章。首先介绍了移动互联网的定义及产业链概况，接着介绍了国外移动互联网的发展，然后对国内移动互联网发展的载体以及用户群体进行了细致分析，接下来系统介绍了国内互联网以及各细分行业的发展现状，并对行业的投资情况及前景进行了科学的分析和预测。您若想对移动互联网有个系统的了解或想投资该行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
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