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二、内容简介
第一章 软饮料相关概述
　　1.1 　饮料和软饮料
　　　　1.1.1 　饮料的定义
　　　　1.1.2 　软饮料的定义及分类
　　1.2 　软饮料细分产品介绍
　　　　1.2.1 　碳酸饮料
　　　　1.2.2 　果汁（浆）及果汁饮料
　　　　1.2.3 　蔬菜汁及蔬菜汁饮料
　　　　1.2.4 　乳饮料
　　　　1.2.5 　植物蛋白饮料
　　　　1.2.6 　瓶装饮用水
　　　　1.2.7 　茶饮料
　　　　1.2.8 　固体饮料
　　　　1.2.9 　特殊用途饮料
　　　　1.2.10 　其它饮料

第二章 国际软饮料市场分析
　　2.1 　全球软饮料市场发展概况
　　　　2.1.1 　全球软饮料市场发展综述
　　　　2.1.2 　全球软饮料市场缓慢复苏
　　　　2.1.3 　2011年部分国家软饮料进出口状况
　　2.2 　欧洲
　　　　2.2.1 　欧洲软饮料市场形势喜人东西部差异大
　　　　2.2.2 　俄罗斯软饮料市场发展现状及前景
　　　　2.2.3 　挪威软饮料市场销量大增
　　　　2.2.4 　2011年首季保加利亚软饮料市场消费情况
　　2.3 　其他国家或地区
　　　　2.3.1 　美国软饮料行业每况愈下
　　　　2.3.2 　加拿大准许非可乐软饮料添加合成咖啡因
　　　　2.3.3 　越南软饮料市场呈快速增长态势
　　　　2.3.4 　印度软饮料市场消费态势剖析

第三章 中国软饮料行业分析
　　3.1 　中国软饮料行业发展概况
　　　　3.1.1 　我国软饮料行业的发展特征
　　　　3.1.2 　我国软饮料制造业发展回顾
　　　　3.1.3 　中国软饮料行业实现高速增长
　　　　3.1.4 　软饮料市场总规模及细分行业占比情况
　　　　3.1.5 　混搭饮料成软饮料市场消费新趋向
　　3.2 　中国软饮料市场消费者购买行为分析
　　　　3.2.1 　消费者购买意愿和品牌爱好
　　　　3.2.2 　消费者选择软饮料关注的因素
　　　　3.2.3 　软饮料消费者的购买习惯
　　3.3 　中国软饮料市场消费者满意度调研概况
　　　　3.3.1 　各品牌软饮料满意度排序
　　　　3.3.2 　包装对软饮料消费的影响状况
　　　　3.3.3 　消费者喜爱的饮品类型
　　　　3.3.4 　提升消费者满意度的建议
　　3.4 　中国软饮料行业面临的挑战及对策
　　　　3.4.1 　中国 饮料 企业将面临八大考验
　　　　3.4.2 　国内企业应对品牌竞争对策
　　　　3.4.3 　中国饮料企业攻克技术壁垒的途径

第四章 中国软饮料制造行业财务状况
　　4.1 2003-2012年中国软饮料行业规模分析
　　　　4.1.1 企业数量增长分析
　　　　4.1.2 从业人数增长分析
　　　　4.1.3 资产规模增长分析
　　　　4.1.4 销售规模增长分析
　　4.2 2003-2012年中国软饮料行业应收账款情况分析
　　4.3 2003-2012年中国软饮料行业产值分析
　　　　4.3.1 产成品增长分析
　　　　4.3.2 工业销售产值分析
　　4.4 2003-2012年中国软饮料行业成本费用分析
　　　　4.4.1 销售成本分析
　　　　4.4.2 费用分析
　　　　4.5.1 主要盈利指标分析
　　　　4.5.2 主要盈利能力指标分析

第五章 茶饮料市场
　　5.1 　茶饮料市场总体分析
　　　　5.1.1 　中国茶饮料市场发展综述
　　　　5.1.2 　我国茶饮料市场发展特点
　　　　5.1.3 　茶饮料市场消费者需求特征分析
　　5.2 　2009-2012年茶饮料市场发展分析
　　　　5.2.1 　黑茶饮料渐被市场关注
　　　　5.2.2 　茶饮料市场呈蓬勃发展态势
　　　　5.2.3 　茶饮料市场的新变化透析
　　　　5.2.4 　2011年汇源收购旭日升强势介入茶饮料市场
　　5.3 　中国茶饮料市场的问题与对策分析
　　　　5.3.1 　中国茶饮料产业存在的主要问题
　　　　5.3.2 　推动我国茶饮料市场发展的建议
　　　　5.3.3 　茶饮料品牌营销策略探讨
　　　　5.3.4 　中国茶饮料行业的竞争战略研究
　　5.4 　茶饮料行业发展前景及趋势
　　　　5.4.1 　茶饮料市场的发展趋势
　　　　5.4.2 　无糖茶饮料市场发展前景乐观
　　　　5.4.3 　中草药保健茶未来发展前景广阔

第六章 果汁饮料市场
　　6.1 　果汁饮料市场分析
　　　　6.1.1 　中国果汁饮料市场发展概况
　　　　6.1.2 　中国果汁饮料市场逐渐走向细分
　　　　6.1.3 　我国果汁饮料市场新品纷呈
　　　　6.1.4 　果汁饮料企业主打创新牌
　　6.2 　中国果汁市场竞争分析
　　　　6.2.1 　我国果汁饮料业整体竞争格局
　　　　6.2.2 　果汁饮料外资品牌的发展及竞争态势
　　　　6.2.3 　果汁饮料行业竞争再起风云
　　　　6.2.4 　果汁饮料品牌受欢迎程度比较
　　6.3 　果汁饮料行业存在的问题与对策
　　　　6.3.1 　中国果汁饮料行业面临的主要问题
　　　　6.3.2 　促进我国果汁饮料工业快速发展的建议
　　　　6.3.3 　传统果汁饮料企业销售增长的路径选择
　　　　6.3.4 　果汁饮料进入餐饮渠道的策略分析
　　6.4 　果汁饮料行业的发展前景与趋势
　　　　6.4.1 　我国果汁饮料市场发展潜力巨大
　　　　6.4.2 　果汁饮料市场的发展趋势
　　　　6.4.3 　果汁饮料行业未来发展热点

第七章 果醋饮料市场
　　7.1 　中国果醋饮料市场概况
　　　　7.1.1 　果醋的功效
　　　　7.1.2 　果醋饮料行业逐步摆脱困境渐入佳境
　　　　7.1.3 　果醋饮料市场发展迅猛格局初现
　　　　7.1.4 　透视苹果醋饮料国标对果醋市场的影响
　　7.2 　果醋饮料的市场定位与营销分析
　　　　7.2.1 　果醋饮料需要明确的市场定位
　　　　7.2.2 　果醋饮料市场营销面临的主要问题
　　　　7.2.3 　果醋饮料的市场营销方案规划
　　　　7.2.4 　果醋饮料的创新营销与关联定位策略探讨
　　7.3 　我国果醋企业发展崛起的策略
　　　　7.3.1 　果醋企业需锁定目标消费群体
　　　　7.3.2 　企业需明确果醋的产品定位
　　　　7.3.3 　企业需打造一个强势产品
　　　　7.3.4 　企业需有次序进行渠道拓展
　　　　7.3.5 　果醋企业需彰显品牌价值
　　　　7.3.6 　企业间联手做大果醋品类市场

第八章 功能饮料市场
　　8.1 　功能饮料的相关概述
　　　　8.1.1 　功能饮料简介
　　　　8.1.2 　功能饮料成分分类法
　　　　8.1.3 　运动饮料的概念及特点
　　　　8.1.4 　功能饮料的选择与饮用
　　8.2 　国际功能饮料行业发展概况
　　　　8.2.1 　全球功能饮料开发状况
　　　　8.2.2 　欧美功能饮料市场的发展状况
　　　　8.2.3 　2012年美国市场出现新型功能饮料
　　8.3 　中国功能饮料行业发展综述
　　　　8.3.1 　我国功能饮料行业发展总况
　　　　8.3.2 　中国功能饮料行业的基本特征
　　　　8.3.3 　运动饮料新国标推动功能饮料发展
　　8.4 　2009-2012年中国功能饮料市场分析
　　　　8.4.1 　功能饮料消费者市场调查及潜力分析
　　　　8.4.2 　中国功能饮料市场发展现况
　　　　8.4.3 　饮料巨头挥师进军功能饮料市场
　　8.5 　中国功能饮料市场发展的问题
　　　　8.5.1 　阻碍功能饮料发展的因素分析
　　　　8.5.2 　国内功能饮料市场监管存在缺失
　　　　8.5.3 　功能饮料市场面临三大挑战
　　8.6 　中国功能饮料市场的发展策略
　　　　8.6.1 　功能性饮料发展须众强联合
　　　　8.6.2 　功能饮料的成功策略分析
　　　　8.6.3 　功能饮料的创新策略分析
　　8.7 　功能饮料市场的发展前景预测
　　　　8.7.1 　大健康产业为功能饮料发展提供契机
　　　　8.7.2 　中国功能性饮料市场增长潜力分析
　　　　8.7.3 　电解质饮料发展前景看好
　　　　8.7.4 　芦荟饮料或成功能饮料开发新方向

第九章 含乳饮料市场
　　9.1 　含乳饮料相关概念
　　　　9.1.1 　含乳饮料定义
　　　　9.1.2 　各类含乳饮料
　　　　9.1.3 　营养强化乳饮料
　　9.2 　含乳饮料市场分析
　　　　9.2.1 　我国含乳饮料行业发展综述
　　　　9.2.2 　我国乳饮料市场新品层出不穷
　　　　9.2.3 　主要含乳饮料产品及其营销概况
　　　　9.2.4 　含乳饮料的市场定位与品牌塑造策略
　　　　9.2.5 　未来我国乳饮料企业发展趋势探析
　　9.3 　果乳饮料
　　　　9.3.1 　果粒酸乳饮料成市场热点
　　　　9.3.2 　果汁乳饮料稳定性控制方法
　　　　9.3.3 　外资巨头联手抢攻中国果乳饮料市场
　　　　9.3.4 　果乳饮料市场未来发展分析
　　9.4 　乳酸菌饮料
　　　　9.4.1 　乳酸菌饮料快速拓展饮品市场
　　　　9.4.2 　乳酸菌饮料市场发展简况
　　　　9.4.3 　活性乳酸菌饮品成为秋冬季节畅销品

第十章 饮用水市场
　　10.1 　饮用水行业政策环境分析
　　　　10.1.1 　国外饮用水水质标准介绍
　　　　10.1.2 　中国饮用水相关卫生标准的发展
　　　　10.1.3 　两大饮用水新国标相继出台
　　　　10.1.4 　2012年全面实施《生活饮用水卫生标准》阻力巨大
　　10.2 　饮用水行业发展概况
　　　　10.2.1 　中国饮用水行业发展历程
　　　　10.2.2 　中国饮用水行业步入成熟阶段
　　　　10.2.3 　我国农村饮用水发展步入黄金期
　　　　10.2.4 　2011年中国饮用水行业发展主题
　　10.3 　饮用水市场竞争分析
　　　　10.3.1 　中国瓶装水市场竞争形态剖析
　　　　10.3.2 　体育营销成为饮用水行业竞争焦点
　　　　10.3.3 　高端饮用水市场竞争状况分析
　　　　10.3.4 　华南市场桶装水竞争形势剖析
　　10.4 　饮用水行业存在的问题及对策
　　　　10.4.1 　中国饮用水安全面临多重挑战
　　　　10.4.2 　我国包装饮用水行业面临的主要挑战
　　　　10.4.3 　饮用水销售渠道开拓策略分析
　　10.5 　饮用水市场的发展趋势
　　　　10.5.1 　高端饮用水行业发展前景光明
　　　　10.5.2 　中国瓶装饮用水行业发展趋势分析
　　　　10.5.3 　矿物质水和矿泉水将成为我国瓶装水发展方向

第十一章 碳酸饮料市场
　　11.1 　碳酸饮料的相关介绍
　　　　11.1.1 　碳酸饮料的定义
　　　　11.1.2 　碳酸饮料的分类
　　　　11.1.3 　碳酸饮料的利与弊
　　11.2 　碳酸饮料市场发展概况
　　　　11.2.1 　美国碳酸饮料市场格局发生变化
　　　　11.2.2 　中国碳酸饮料生产与消费情况
　　　　11.2.3 　中国碳酸饮料市场发展状况分析
　　　　11.2.4 　碳酸饮料巨头缩减包装变相涨价
　　11.3 　碳酸饮料市场竞争分析
　　　　11.3.1 　可口可乐与百事可乐在中国市场的业绩比较
　　　　11.3.2 　 两乐 在中国碳酸饮料市场的竞争
　　　　11.3.3 　碳酸饮料市场中外品牌的营销对垒
　　11.4 　碳酸饮料行业发展对策及趋势
　　　　11.4.1 　本土碳酸饮料企业发展路径选择
　　　　11.4.2 　碳酸饮料市场消费潜力较大
　　　　11.4.3 　碳酸饮料将向健康化方向发展

第十二章 软饮料产品产量数据分析
　　12.1 　软饮料
　　　　12.3.1 　2006-2011年中国软饮料产量增长趋势
　　　　12.3.2 　2011年主要省份软饮料产量统计
　　　　12.3.3 　2011年软饮料产量分布情况
　　　　12.3.4 　2012年最新月份软饮料产量统计
　　12.2 　碳酸饮料类（汽水）
　　　　12.3.1 　2006-2011年中国碳酸饮料产量增长趋势
　　　　12.3.2 　2011年主要省份碳酸饮料产量统计
　　　　12.3.3 　2011年碳酸饮料产量分布情况
　　　　12.3.4 　2012年最新月份碳酸饮料产量统计
　　12.3 　果汁和蔬菜汁饮料类
　　　　12.3.1 　2006-2011年中国果汁和蔬菜汁产量增长趋势
　　　　12.3.2 　2011年主要省份果汁和蔬菜汁产量统计
　　　　12.3.3 　2011年果汁和蔬菜汁产量分布情况
　　　　12.3.4 　2012年最新月份果汁和蔬菜汁产量统计
　　12.4 　包装饮用水类
　　　　12.3.1 　2006-2011年中国包装饮用水产量增长趋势
　　　　12.3.2 　2011年主要省份包装饮用水产量统计
　　　　12.3.3 　2011年包装饮用水产量分布情况
　　　　12.3.4 　2012年最新月份包装饮用水产量统计
　　12.5 　液体乳
　　　　12.3.1 　2006-2011年中国液体乳产量增长趋势
　　　　12.3.2 　2011年主要省份液体乳产量统计
　　　　12.3.3 　2011年液体乳产量分布情况
　　　　12.3.4 　2012年最新月份液体乳产量统计

第十三章 软饮料行业重点企业
　　13.1 　杭州娃哈哈集团
　　13.2 　统一企业股份有限公司
　　13.3 　康师傅控股有限公司
　　13.4 　北京汇源饮料食品集团有限公司
　　13.5 　河北承德露露股份有限公司
　　13.6 　加多宝集团
　　13.7 　红牛维他命饮料有限公司

第十四章 软饮料营销分析
　　14.1 　营销渠道分析
　　　　14.1.1 　营销渠道的概念、类型与动态
　　　　14.1.2 　营销渠道的发展阶段
　　　　14.1.3 　营销渠道的策划分析
　　14.2 　软饮料市场营销状况分析
　　　　14.2.1 　软饮料行业网络广告投放状况分析
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