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二、内容简介
　　我国酿酒工业利润总额从2004年的104.08亿元提高到2009年的360.26亿元，5年增长246.14%。其中，2004年，白酒业利润总额为58.66亿元，2009年白酒业利润总额则达到234.89亿元，增长超过300%，占酒类行业的65%。白酒业5年来收入和利润的复合增长率领先整个酒类行业：销售收入复合增长率为33.47%，领先行业的25.09%；利润总额复合增长率为46.67%，领先行业的36.26%。
　　2010年上半年，全国白酒总产量约400万千升，同比增长23.10%；累计销售收入约1200亿元，同比增长41.96%；累计实现利润约180亿元，同比增长45.18%。销售收入和利润增速均创10年来新高，成长性和稳定性继续领先整个酒类行业。在通胀的大环境下，白酒行业持续表现出收入增长大于产量增长，利润增长大于收入增长的良好发展势头。
　　预计未来10年将成为中国白酒业的稳定发展时期，随着人民群众健康意识的提高，以及相关法律法规的健全，未来阶段，中国白酒业面临的主要挑战之一将是食品安全问题。未来10年，中国白酒业出口增长将达到5％至10％，利润将达到20％。到2015年白酒制造行业收入将达到8712.0亿元；利润年均增长率约为34.2%，2015年利润将达到1550.8亿元。那么，在当前白酒市场瞬息万变的形势下，我国白酒企业该如何分析当前发展形势、把握未来市场发展方向、及时调整产品结构，并根据行业趋势制定发展战略呢？
　　本行业分析报告主要依据主要依据国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国食品工业协会、中国酿酒工业协会及白酒分会、国内外相关报刊杂志的基础信息，立足于制酒饮料行业整体发展环境，对中国白酒行业的运行情况、市场及各区域市场、消费者和营销策略、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来白酒行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，提出了未来白酒企业应采取的战略措施。
　　白酒行业分析报告为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

第一部分 白酒行业发展分析
第一章 中国白酒行业发展概述
　　第一节 中国白酒行业的分类与特性
　　　　一、白酒的分类
　　　　二、白酒香型介绍
　　　　三、白酒行业的特征
　　第二节 白酒的其他知识
　　　　一、白酒的度及其测定方法
　　　　二、白酒的勾兑和调味
　　　　三、白酒的各种成分
　　第三节 中国白酒行业发展历程与现状
　　　　一、白酒行业发展的历程
　　　　二、白酒酿造技术现状
　　　　三、白酒行业发展现状
　　　　四、白酒行业规模和地位
　　　　五、中国白酒发展路径的9种深化

第二章 中国白酒行业运行情况分析
　　第一节 中国白酒产业结构分析
　　　　一、从白酒产量看行业结构
　　　　二、从白酒销售收入、利税看行业结构
　　　　三、从香型、酒度、酒质看行业结构
　　　　四、从白酒企业数量及企业结构看行业结构
　　第二节 2009年中国白酒行业运行情况分析
　　　　一、2009年中国白酒行业运行情况
　　　　二、2009白酒行业竞争格局分析
　　　　三、2009年白酒营销关键词
　　第三节 2010年中国白酒行业运行情况分析
　　　　一、2010年中国白酒行业运行情况
　　　　二、2010年中国白酒行业规模分析
　　　　三、2010年中国白酒行业资本劳动密集度
　　　　四、2010年中国白酒行业产销情况
　　　　五、2010年中国白酒行业成本费用结构
　　　　六、2010年中国白酒行业盈利情况
　　　　七、2010年中国白酒行业运营绩效
　　第四节 2011年中国白酒行业运行情况分析
　　　　一、2011年我国白酒行业生产情况分析
　　　　二、2011年我国白酒行业盈利情况分析
　　　　三、2011年我国白酒行业价格情况分析
　　　　四、2011年我国白酒上市公司经营情况分析
　　第五节 2009-2011年白酒产品产量分地区统计数据
　　　　一、2009年全国及重点省市白酒产量分析
　　　　二、2010年全国及重点省市白酒产量分析
　　　　三、2011年全国及重点省市白酒产量分析
　　第六节 中国白酒行业存在的问题
　　　　一、中国白酒企业六大硬伤
　　　　二、中国白酒行业发展存在的问题
　　　　三、中国白酒行业自身的问题
　　　　四、中国白酒行业的发展对策
　　　　五、中国白酒品牌创新发展策略

第三章 2010-2011年中国白酒制造业经济运行数据分析
　　第一节 2010-2011年全国白酒制造业主要经济指标
　　　　一、2010年全国白酒制造业主要经济指标
　　　　二、2011年全国白酒制造业主要经济指标
　　第二节 2010-2011年全国及各省市白酒制造业产销数据分析
　　　　一、2010年全国及各省市白酒制造业产销数据分析
　　　　二、2011年全国及各省市白酒制造业产销数据分析
　　第三节 2010-2011年全国及各省市白酒制造业资产负债分析
　　　　一、2010年全国及各省市白酒制造业资产负债分析
　　　　二、2011年全国及各省市白酒制造业资产负债分析
　　第四节 2010-2011年全国及中国各省市白酒制造业行业规模分析
　　　　一、2010年全国及各省市白酒制造业行业规模分析
　　　　二、2011年全国及各省市白酒制造业行业规模分析
　　第五节 2010-2011年全国及各省市白酒制造业盈利能力分析
　　　　一、2010年全国及各省市白酒制造业盈利能力分析
　　　　二、2011年全国及各省市白酒制造业盈利能力分析

第二部分 白酒市场分析
第四章 中国白酒市场分析
　　第一节 中国白酒市场状况分析
　　　　一、2011年中国白酒市场发展特征
　　　　二、2011年白酒市场涨价情况分析
　　　　三、2011年中国白酒出口市场分析
　　　　四、2012年酒价仍有较大上涨空间
　　第二节 高端白酒市场分析及预测
　　　　一、2011高档白酒市场价格走势分析
　　　　二、高端白酒的消费特征
　　　　三、高端白酒市场预测
　　第三节 中档白酒市场分析
　　　　一、中档酒将成激烈争夺领域
　　　　二、中档酒市场发展特点分析
　　　　三、中低端白酒增长成亮点
　　　　四、中低端白酒市场价格走势
　　第四节 中国白酒终端市场的运作解析
　　　　一、产品选择和客户管理
　　　　二、公关和培训
　　　　三、促销和服务客户
　　　　四、激励政策和物流管理
　　　　五、理货管理和回款管理
　　第五节 中国白酒市场的同质化现象
　　　　一、浓香型白酒占据较大市场份额
　　　　二、品牌泛滥导致名酒形象淡化
　　　　三、价格体系紊乱及终端不良竞争加剧
　　　　四、白酒外包装雷同及广告宣传浮夸
　　　　五、白酒市场发展方向与消费需求脱节

第五章 中国白酒分区域市场分析
　　第一节 华北地区高端白酒市场
　　　　一、华北市场概述
　　　　二、北京白酒市场
　　　　三、天津白酒市场
　　　　四、河北白酒市场
　　　　五、山西白酒市场
　　　　六、内蒙古白酒市场
　　第二节 华东地区高端白酒市场
　　　　一、华东地区市场概述
　　　　二、上海白酒市场
　　　　三、山东白酒市场
　　　　四、江苏白酒市场
　　　　五、浙江白酒市场
　　　　六、安徽白酒市场
　　　　七、江西白酒市场
　　　　八、福建白酒市场
　　第三节 华南地区高端白酒市场
　　　　一、华南市场概述
　　　　二、广东白酒市场
　　　　三、广西白酒市场
　　　　四、海南白酒市场
　　第四节 华中地区高端白酒市场
　　　　一、华中市场概述
　　　　二、河南白酒市场
　　　　三、湖南白酒市场
　　　　四、湖北白酒市场
　　第五节 东北地区高端白酒市场
　　　　一、东北地区概述
　　　　二、黑龙江白酒市场
　　　　三、吉林白酒市场
　　　　四、辽宁白酒市场
　　第六节 西北地区高端白酒市场
　　　　一、西北地区市场概述
　　　　二、陕西白酒市场
　　　　三、甘肃白酒市场
　　第七节 西南地区高端白酒市场
　　　　一、西南市场概述
　　　　二、四川白酒市场
　　　　三、重庆白酒市场
　　　　四、贵州白酒市场
　　　　五、云南白酒市场

第三部分 白酒消费者及营销策略
第六章 白酒消费者分析
　　第一节 白酒消费需求分析
　　　　一、白酒消费主流及趋势分析
　　　　二、现阶段我国高端白酒消费特点
　　　　三、2011年我国白酒市场销量分析
　　　　四、白酒市场状况与潜在消费需求分析
　　第二节 白酒消费者购买行为分析
　　　　一、白酒消费者购买行为类型分析
　　　　二、白酒消费者购买动机分析
　　　　三、白酒消费者购买方式分析
　　　　四、白酒消费者购买目分析
　　　　五、白酒消费者对广告促销的态度分析
　　第三节 80后白酒消费群体分析
　　　　一、80后未来的主流消费群体
　　　　二、80后群体的消费特征分析
　　　　三、针对80后群体白酒企业的创新策略
　　第四节 白酒消费行为的价值体现及营销启示
　　　　一、白酒消费行为特点
　　　　二、白酒消费行为的价值体现
　　　　三、白酒消费行为价值体现的营销启示

第七章 白酒营销策略分析
　　第一节 2011年白酒的需求特质与渠道
　　　　一、2011年白酒的需求特质
　　　　二、需求特质影响下的白酒营销模式、渠道方式
　　　　三、需求特质与白酒企业的战略选择
　　第二节 白酒营销形势分析
　　　　一、白酒营销模式及其发展趋势
　　　　二、中国白酒营销的四种形式
　　　　三、白酒营销的分层化趋势
　　第三节 白酒营销渠道分析
　　　　一、白酒终端现状与策略分析
　　　　二、电子商务对白酒营销渠道的发展
　　第四节 白酒营销策略分析
　　　　一、白酒营销规律分析
　　　　二、白酒淡季营销策略分析
　　　　三、白酒企业促销攻略
　　　　四、白酒企业三、四级市场攻略
　　　　五、白酒价格营销策略分析
　　　　六、高端白酒招商策略
　　第五节 白酒广告策略分析
　　第六节 中国白酒市场的分层化营销分析
　　　　一、分层营销终结盘中盘模式
　　　　二、高档酒营销产地化
　　　　三、低档酒营销大市场化
　　　　四、中档酒区域化布局及产地化加市场化营销

第四部分 白酒行业竞争格局
第八章 白酒行业竞争状况分析
　　第一节 白酒市场竞争特点
　　　　一、中档酒是新生白酒品牌的最佳立足空间
　　　　二、渠道价值仍然不可低估
　　　　三、餐饮终端是酒类产品的竞争焦点
　　　　四、促销方式以单纯产品促销为主
　　　　五、地域市场品牌仍占消费主流
　　　　六、商务用酒的消费比例
　　第二节 当前白酒行业竞争格局
　　　　一、中国白酒行业集中度分析
　　　　二、2011年业外资本积极涌入
　　　　三、高端白酒行业竞争格局
　　　　四、浓香型高端白酒竞争格局
　　　　五、未来5年中国白酒市场竞争加剧
　　第三节 中国白酒品牌生存发展情况分析
　　　　一、品牌格局
　　　　二、品牌发展战略
　　　　三、品牌发展趋势
　　第四节 高端白酒行业竞争趋势分析
　　　　一、2011年高端白酒行业竞争趋势
　　　　二、品牌决定未来格局
　　　　三、白酒行业市场竞争中的四大关键因素

第九章 白酒替代品行业竞争分析
　　第一节 啤酒行业
　　　　一、2011年全球啤酒销量分析
　　　　二、2011年我国啤酒产量分析
　　　　三、2012年中国啤酒业展望
　　第二节 葡萄酒行业
　　　　一、2011年中国葡萄酒产量
　　　　二、2011中国葡萄酒进口市场分析
　　　　三、2011年中国葡萄酒消费量
　　　　四、2012年中国葡萄酒业展望
　　第三节 黄酒行业
　　　　一、2011年黄酒行业发展分析
　　　　二、2012年中国黄酒行业展望
　　第四节 保健酒行业
　　　　一、保健酒发展分析
　　　　二、中国保健酒行业发展趋势
　　第五节 烈性洋酒在中国的发展
　　　　一、2011年国人境外消费洋酒情况
　　　　二、高端洋酒品牌的中国式营销

第十章 中国白酒重点企业分析
　　第一节 五粮液
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2011年企业经营情况分析
　　　　四、2010-2011年企业财务数据分析
　　　　五、2012年公司发展展望及策略
　　第二节 贵州茅台
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2011年企业经营情况分析
　　　　四、2010-2011年企业财务数据分析
　　　　五、2012年公司发展展望及策略
　　第三节 泸州老窖股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2011年企业经营情况分析
　　　　四、2010-2011年企业财务数据分析
　　　　五、2012年公司发展展望及策略
　　第四节 四川水井坊股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2011年企业经营情况分析
　　　　四、2010-2011年企业财务数据分析
　　　　五、2012年公司发展展望及策略
　　第五节 四川沱牌舍得酒业股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2011年企业经营情况分析
　　　　四、2010-2011年企业财务数据分析
　　　　五、2012年公司发展展望及策略
　　第六节 山西杏花村汾酒集团有限责任公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2011年企业经营情况分析
　　　　四、2010-2011年企业财务数据分析
　　　　五、2011年公司发展展望及策略
　　第七节 安徽古井贡酒股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2011年企业经营情况分析
　　　　四、2010-2011年企业财务数据分析
　　　　五、2012年公司发展展望及策略
　　第八节 酒鬼酒股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2011年企业经营情况分析
　　　　四、2010-2011年企业财务数据分析
　　　　五、2012年公司发展展望及策略
　　第九节 湖北稻花香集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、十一五跨越发展纪实
　　　　三、2011年稻花香经营情况分析
　　　　四、2011年稻花香销售收入过百亿受表彰
　　第十节 四川剑南春集团有限责任公司
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