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二、内容简介
　　受益于中国城市化进程的加快及居民可支配收入的提高，中国消费者对美容及化妆品的需求也不断增长。2001-2010年，中国化妆品零售规模增长了5倍，成为世界上最大的化妆品消费市场之一。2011年1-11月，中国化妆品零售额为992亿元，同比增长24.5%。
　　图：2001-2011年中国化妆品零售额及同比增速（十亿元）
　　2010年，中国护肤品市场规模为642亿元，是化妆品最大的细分市场。2010年，排名前十的护肤品品牌销售额占整个护肤品市场的38%，其中80%是外资品牌，中国本土品牌只有自然堂和佰草集。中国自2012年起下调了进口护肤品的进口关税，这将进一步利好跨国化妆品生产企业。
　　2010年，美宝莲占据了中国彩妆市场10.8%的市场份额，较2006年20%的市场占有率有所下降，主要是因为中国本土彩妆品牌，如卡姿兰、毛戈平等在产品和包装等方面不断创新，在彩妆市场上具备了一定的市场竞争力。
　　男士化妆品市场是近几年新兴的一个细分市场，2010年中国男士护肤品市场规模达到40亿元，行业增速在40%左右，远远高于女士化妆品。
　　《2011年中国化妆品市场调研分析报告》主要包括以下内容 ：
　　※行业研究：主要包括中国化妆品行业规模、竞争格局及特点、进出口。
　　※渠道分析：主要研究了百货渠道、超市、专营店、网络和直销等渠道发展现状、特点及发展趋势。
　　※细分市场：包括护肤品、彩妆、香水、男士化妆品和药妆等5个细分市场的市场现状及规模、竞争特点、主要企业和发展趋势。
　　※主要企业：欧莱雅、上海家化等19家中国市场主要化妆品企业研究。
　　欧莱雅是世界最大的化妆品公司，2010年销售额为195亿欧元，旗下共有23个销售收入超过5000万欧元的国际品牌。欧莱雅于2011年11月投资2亿元扩建位于中国宜昌的天美工厂，扩建后该工厂彩妆产能将达到2.5亿件/年，成为欧莱雅在亚洲最大的彩妆生产基地。
　　上海家化是中国著名化妆品生产企业，2010年年销售收入为31亿元。旗下的佰草集品牌是少数进入百货渠道的高端化妆品品牌，并成功打入法国、西班牙、荷兰等市场。上海家化还推出了中国本土第一个男士护肤品品牌高夫。
　　1.概述
　　1.1 定义
　　1.2 分类
　　2. 行业现状
　　2.1 供给
　　2.1.1 产出规模
　　2.2 行业结构
　　2.2.1 区域分布
　　2.2.2 企业结构
　　2.3 需求
　　2.3.1 需求规模
　　2.3.2 需求结构
　　2.4 竞争情况
　　2.4.1 主要企业市场份额
　　2.4.2 市场竞争特点
　　2.5 进出口
　　2.5.1 出口
　　2.5.2 进口
　　3. 渠道分析
　　3.1 百货专柜
　　3.1.2 百货专柜渠道特点
　　3.1.2 百货渠道操作模式
　　3.1.3 百货渠道发展趋势
　　3.2 超市
　　3.2.1 发展现状
　　3.2.2 发展趋势
　　3.3 专营店
　　3.3.1 主要化妆品专营店发展现状
　　3.3.2 专营店渠道拓展方式
　　3.3.3 发展趋势
　　3.4 其他渠道
　　3.4.1 网络
　　3.4.2 直销
　　3.4.3 药店
　　4. 细分市场
　　4.1 护肤品
　　4.1.1 市场规模
　　4.1.2 竞争格局
　　4.1.3 进口护肤品关税下调
　　4.2 彩妆类
　　4.2.1 市场现状
　　4.2.2 跨国企业彩妆品牌发展动态
　　4.2.3 中国本土彩妆品牌发展动态
　　4.3 香水
　　4.3.1 消费现状
　　4.3.2 竞争格局
　　4.3.3 进出口
　　5. 其他新兴细分市场
　　5.1 男士化妆品
　　5.1.1 市场规模
　　5.1.2 市场结构
　　5.1.3 市场特点
　　5.2 药妆
　　5.2.1 市场现状
　　5.2.2 主要企业
　　6. 跨国企业
　　6.1 欧莱雅
　　6.1.1 企业简介
　　6.1.2 企业经营
　　6.1.3 化妆品业务
　　6.1.4 在华发展
　　6.2 雅诗兰黛
　　6.2.1 企业简介
　　6.2.2 企业经营
　　6.2.3 在华发展
　　6.3 宝洁
　　6.3.1 企业简介
　　6.3.2 企业经营
　　6.3.3 化妆品业务
　　6.3.4 在华发展
　　6.4 资生堂
　　6.4.1 企业简介
　　6.4.2 企业经营
　　6.4.3 在华发展
　　6.4.4 上海卓多姿中信化妆品有限公司
　　6.4.5 资生堂丽源化妆品有限公司
　　7. 中国企业
　　7.1 上海家化联合股份有限公司
　　7.1.1 企业简介
　　7.1.2 企业经营
　　7.1.3 分品牌分析
　　7.2 索芙特股份有限公司
　　7.2.1 企业简介
　　7.2.2 企业经营
　　7.2.3 发展动态
　　7.3 隆力奇
　　7.4 霸王国际（集团）控股有限公司
　　7.4.1 企业简介
　　7.4.2 企业经营
　　7.4.3 分品牌分析
　　7.5 相宜本草
　　7.5.1 企业简介
　　7.5.2 企业经营
　　7.6 广州环亚化妆品科技有限公司
　　7.7 伽蓝集团股份有限公司
　　7.8 北京大宝化妆品有限公司
　　7.9 浙江欧诗漫集团有限公司
　　7.9.1 企业简介
　　7.9.2 旗下品牌
　　7.10 广州佳禾化妆品制造有限公司
　　7.11 高丝化妆品有限公司
　　7.12 天津郁美净集团有限公司
　　7.13 珈侬生化科技（中国）有限公司
　　7.14 上海华银日用品有限公司
　　7.15 妮维雅（上海）有限公司
　　图表目录
　　表：化妆品分类
　　图：2008-2011年中国化妆品制造行业主营业务收入及同比增速
　　图 ：中国规模以上化妆品生产企业分地区分布
　　图：2010年中国化妆品企业结构
　　表：2008-2010年中国日化行业集中度
　　图：2001-2011年中国化妆品零售额及同比增速
　　图：2010年中国化妆品消费零售额分地区占比
　　表：2010年中国化妆品市场主要企业销售额及市场占有率
　　表 ：2003年以来跨国企业收购中国化妆品品牌大事记
　　图：2005-2011年中国美容化妆品及护肤品出口数量及金额
　　图：2008-2011年中国美容化妆品及护肤品进口数量及进口金额
　　图：中国消费者购买化妆品选择渠道
　　表：化妆品百货渠道操作模式
　　表：中国主要化妆品专营店比较
　　表：跨国品牌渗透专营店渠道的阶段
　　表 ：中国化妆品网络销售渠道分析
　　表 ：部分直销化妆品企业在华销售收入
　　图：2010年中国化妆品细分市场结构（按照零售额）
　　表：2009-2010年中国护肤品分产品销售额
　　表：2010年中国化妆品市场护肤品牌排行
　　图：2006-2010年中国彩妆市场规模
　　图 ：2008-2011年中国香水及花露水进口数量及金额
　　图 ：2008-2011年中国香水及花露水出口数量及金额
　　2010年中国男士化妆品市场结构
　　表：中国涉足药妆生产的企业及产品
　　图：2006-2011年欧莱雅收入
　　图 ：2006-2011年欧莱雅营业利润
　　图：2009-2011年欧莱雅分地区收入占比
　　表 ：2011年1-9月欧莱雅新兴市场销售收入
　　图：2008-2010年欧莱雅研发投入
　　图：2009-2011年欧莱雅分产品收入
　　图：2010年欧莱雅化妆品业务分产品收入
　　图：2010年欧莱雅分业务收入
　　图：2010年欧莱雅销售收入超过5000万欧元的国际品牌
　　图：2007-2010年欧莱雅中国收入
　　图：2006-2011财年雅诗兰黛净收入及净利润
　　图：2007-2011年雅诗兰黛分地区收入
　　图 ：2007-2011财年雅诗兰黛分产品收入
　　表：雅诗兰黛在华发展
　　图：2007-2011财年宝洁净收入及净收益
　　图：2011财年宝洁分业务简介
　　图：2011财年宝洁分地区收入
　　图：2009-2011财年宝洁毛利率
　　图：2008-2011财年宝洁化妆品收入及占比
　　图：宝洁部分在华品牌
　　图 ：2008-2012财年资生堂净收入及净利润
　　图：2008-2012财年资生堂分地区收入
　　图：2008-2012财年资生堂海外收入及占比
　　图：2011财年资生堂日本地区分产品收入占比
　　图：资生堂在中国销售的化妆品品牌
　　表：化妆品跨国企业在华发展比较
　　图：2008-2011年上海家化营业收入及净利润
　　图：2006-2011年上海家化毛利率
　　图 ：2010年上海家化分品牌销售收入占比
　　表：2010年上海家化分品牌销售收入及毛利率
　　图：上海家化品牌
　　表：上海家化主要品牌价位
　　图：2001-2009年六神沐浴系列市场份额
　　图：2001-2009年美加净手部护理产品市场份额
　　图：佰草集品牌产品
　　图：2008-2011年索芙特营业收入及净利润
　　表：2009-2011年索芙特分产品收入
　　表：2009-2011年索芙特分产品毛利率
　　表：2002-2011年隆力奇发展概况
　　表：隆力奇全球科研中心
　　图：2007-2010年隆力奇主营业务收入
　　图：2009-2011年霸王总收入及净利润
　　表：2009-2011年霸王分产品收入
　　表：2011年上半年霸王分地区收入
　　表 ：霸王旗下品牌
　　表：2010-2011年霸王分品牌收入
　　图 ：2008-2011年相宜本草销售收入
　　图 ：2011年相宜本草分渠道收入占比
　　图：2008-2009年广州环亚主营业务收入
　　表：伽蓝集团生产基地
　　图：2007-2010E高丝化妆品有限公司主营业务收入
　　图：2007-2010E郁美净集团主营业务收入
　　图：2007-2009年上海华银主营业务收入
略……

了解《2011年中国化妆品市场调研分析报告》，报告编号：1065A57，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/DiaoYan/2012-05/huazhuangpinshichangdiaoyanfenxi.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




