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二、内容简介
　　体育产业是指生产体育物质产品和精神产品，提供体育服务的各行业的总和。体育产业是国民经济中最具有活力的新增长点之一。
　　近年来，随着改革开放的深入和社会经济的不断发展，广大人民群众对体育的需求日益增长，体育消费市场不断扩大，体育产业体系初具规模并逐步健全。体育产业联动功能很强，对旅游业和商业、服务业、金融业、通讯业、信息业发展都具有很大促进作用。体育产业还能提供大量就业机会。
　　“十一五”期间，在国家经济社会以及体育事业快速发展的大背景下，我国体育产业乘势而上，规模不断扩大，呈现出较快的发展态势。体育市场体系逐步完善，产业结构进一步优化，体育市场主体日趋成熟，呈现投资主体多元化的发展趋势。以北京奥运会为代表的重大体育赛事极大地带动了文化、娱乐、旅游、建筑、通信等相关行业的发展，充分体现了体育产业的辐射效应。
　　2011年4月29日，国家体育总局印发《体育产业“十二五”规划》，首次明确提出了量化指标，“十二五”体育产业增加值以平均每年15%以上的速度增长，到“十二五”末期，体育产业增加值超过4000亿元人民币，占国内生产总值的比重超过0.7%，从业人员超过400万，体育产业将继续保持较快的增长趋势。2011年11月，新《体育法》修改草案已经初步完成。修订草案显示，政府部门将加强对于体育产业的规划与发展，并且首次对体育产业的概念进行了明确，这是对中国的体育产业的又一重大利好。中国体育产业未来前景看好。
　　《2012年中国体育产业市场研究及未来4年投资规划指导报告》共十二章。首先介绍了体育产业的概念、特点、分类、与体育事业的区别，接着分析了国际国内体育产业的现状，然后具体介绍了体育主体产业、体育用品业、体育服务业的发展。随后，报告对体育产业区域发展、产业基地建设、营销和重点企业经营状况做了透彻解析，最后重点分析了体育产业的投资潜力、存在风险及建议，并科学预测了其未来前景趋势。您若想对体育产业有个系统的了解或者想投资体育相关行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 体育产业相关概述
　　1.1 　体育产业简介
　　　　1.1.1 　体育产业的概念
　　　　1.1.2 　体育产业的特点
　　　　1.1.3 　体育产业的分类
　　1.2 　体育产业与体育事业
　　　　1.2.1 　体育事业的概念
　　　　1.2.2 　体育产业与体育事业的关系
　　　　1.2.3 　体育产业与体育事业的区别

第二章 中国体育产业的发展环境分析
　　2.1 　宏观经济与体育产业
　　　　2.1.1 　体育产业与经济发展的相互作用
　　　　2.1.2 　体育经济在国民经济的作用
　　　　2.1.3 　中国体育经济政策的解析
　　　　2.1.4 　加快我国体育经济发展的建议
　　2.2 　中国体育产业政策环境总析
　　　　2.2.1 　2010年体育产业政策环境良好
　　　　2.2.2 　2011年我国又一体育产业鼓励性文件出台
　　　　2.2.3 　我国促进体育产业发展的主要政策措施
　　2.3 　体育产业的政策体系
　　　　2.3.1 　体育产业一般经济政策分析
　　　　2.3.2 　体育主体产业政策
　　　　2.3.3 　体育相关产业政策
　　　　2.3.4 　体育内部产业政策
　　2.4 　体育产业发展的政策选择
　　　　2.4.1 　体育产业布局政策的选择
　　　　2.4.2 　体育产业结构政策的选择
　　　　2.4.3 　体育产业组织政策的选择

第三章 体育产业发展概况
　　3.1 　国际体育产业综述
　　　　3.1.1 　国际体育产业发展历史
　　　　3.1.2 　全球体育产业结构分析
　　　　3.1.3 　西方体育产业运行机制
　　　　3.1.4 　世界主要国家体育产业的发展
　　　　3.1.5 　国际体育产业发展的问题
　　3.2 　中国体育产业发展分析
　　　　3.2.1 　中国体育产业发展的历史阶段
　　　　3.2.2 　我国体育产业的发展现状
　　　　3.2.3 　中国体育产业渐入佳境
　　　　3.2.4 　我国体育产业发展取得进一步规范
　　　　3.2.5 　中国体育产业品牌运作分析
　　3.3 　中国体育产业消费需求分析
　　　　3.3.1 　体育消费者形态分析
　　　　3.3.2 　体育消费者的需要与动机分析
　　　　3.3.3 　中国体育消费状况
　　　　3.3.4 　中国居民体育消费需求分析
　　　　3.3.5 　“观赏型”体育消费市场供需分析
　　　　3.3.6 　中国女性成为体育消费的生力军
　　　　3.3.7 　现代传媒对城市居民体育消费观的影响剖析
　　3.4 　高校体育产业的发展
　　　　3.4.1 　高校体育产业发展的优势
　　　　3.4.2 　高校体育产业的特征和产业结构分析
　　　　3.4.3 　制约高校体育产业发展的因素
　　　　3.4.4 　我国高校体育产业发展的措施
　　　　3.4.5 　高校体育产业前景可观
　　3.5 　中国体育产业存在的问题
　　　　3.5.1 　五大问题制约体育产业发展
　　　　3.5.2 　中国体育市场发展存在的不足
　　　　3.5.3 　社区体育产业发展存在的困扰
　　　　3.5.4 　中国体育产业税收政策存在的问题解析
　　3.6 　中国体育产业发展的对策
　　　　3.6.1 　以科学的政策扶持中国体育产业的发展
　　　　3.6.2 　中国体育产业发展的八大建议
　　　　3.6.3 　推进我国体育产业化进程的措施
　　　　3.6.4 　社区体育产业建设对策
　　　　3.6.5 　体育产业信息化发展方案
　　　　3.6.6 　体育消费的建议与对策
　　　　3.6.7 　现代体育产业培育的思路和途径
　　　　3.6.8 　标准化是中国体育产业做强做大的出路

第四章 体育主体产业分析
　　4.1 　竞技体育业
　　　　4.1.1 　世界竞技体育发展的五大态势
　　　　4.1.2 　中国竞技体育产业发展的三个阶段
　　　　4.1.3 　竞技体育产业化经营分析
　　　　4.1.4 　中美两国竞技体育与教育结合的比较分析
　　　　4.1.5 　中国竞技体育管理体制与运行机制探讨
　　　　4.1.6 　2008年奥运与中国未来竞技体育的发展
　　4.2 　体育健身娱乐业
　　　　4.2.1 　体育健身娱乐业的特征及构成
　　　　4.2.2 　体育健身娱乐业的地位
　　　　4.2.3 　中国健身娱乐产业的发展总况
　　　　4.2.4 　中国体育健身娱乐市场存在问题
　　　　4.2.5 　促进体育健身娱乐市场发展的建议
　　　　4.2.6 　我国推动健身产业发展的策略
　　4.3 　体育资产经营业
　　　　4.3.1 　体育产业固定资产的经营管理
　　　　4.3.2 　体育无形资产管理与开发分析
　　　　4.3.3 　中国竞技体育无形资产解析

第五章 体育用品业分析
　　5.1 　国际体育用品市场概况
　　　　5.1.1 　世界体育用品市场发展状况
　　　　5.1.2 　中东体育用品市场全面解析
　　　　5.1.3 　美国体育用品市场的发展
　　　　5.1.4 　俄罗斯体育用品市场发展态势良好
　　　　5.1.5 　加拿大体育用品产业发展详解
　　　　5.1.6 　德国体育用品市场综述
　　5.2 　中国体育用品业状况
　　　　5.2.1 　我国体育用品行业发展综述
　　　　5.2.2 　中国体育用品行业透析
　　　　5.2.3 　中国体育用品行业发展的积极因素
　　　　5.2.4 　中国体育用品行业凸显国际化趋势
　　5.3 　中国体育用品制造行业财务状况
　　　　5.3.1 　2007-2011年中国体育用品制造行业经济规模
　　　　5.3.2 　2007-2011年中国体育用品制造行业盈利能力指标分析
　　　　5.3.3 　2007-2011年中国体育用品制造行业营运能力指标分析
　　　　5.3.4 　2007-2011年中国体育用品制造行业偿债能力指标分析
　　　　5.3.5 　中国体育用品制造行业财务状况综合评价
　　5.4 　体育用品业竞争分析
　　　　5.4.1 　中外品牌体育用品市场竞争激烈
　　　　5.4.2 　中国体育用品行业的基本竞争准则
　　　　5.4.3 　体育用品企业的核心竞争力分析
　　　　5.4.4 　科技创新正成为体育用品业竞争新手段
　　5.5 　体育用品业存在的问题
　　　　5.5.1 　我国体育用品产业与发达国家之间存在的差距
　　　　5.5.2 　我国亟待加快体育用品行业标准化进程
　　　　5.5.3 　我国体育用品产业面临的困境
　　　　5.5.4 　我国体育用品行业亟待转型升级
　　　　5.5.5 　中国体育用品自主创新能力的缺失
　　　　5.5.6 　中国体育用品企业面临的问题
　　　　5.5.7 　中国体育用品品牌存在的掣肘
　　5.6 　中国体育用品产业发展的对策
　　　　5.6.1 　中国体育用品业国际竞争力提升对策
　　　　5.6.2 　我国加快体育用品业标准化进程的建议
　　　　5.6.3 　促进中国体育用品市场发展的措施
　　　　5.6.4 　我国体育用品行业应差异化发展
　　　　5.6.5 　中国体育用品品牌发展的建议

第六章 体育服务业分析
　　6.1 　体育赞助业
　　　　6.1.1 　体育赞助的组织形式及赞助对象
　　　　6.1.2 　体育赞助的经济利益分析
　　　　6.1.3 　中国本土体育赞助形势不容乐观
　　　　6.1.4 　体育赞助业最新动况
　　　　6.1.5 　中国企业体育赞助中存在的主要问题
　　　　6.1.6 　企业进行体育赞助的对策分析
　　　　6.1.7 　中国体育赞助业发展的对策与建议
　　6.2 　体育赛事电视转播业
　　　　6.2.1 　体育赛事电视转播权销售方式
　　　　6.2.2 　奥运会电视转播权的历史变革
　　　　6.2.3 　中国体育赛事电视转播的历史回顾
　　　　6.2.4 　我国体育赛事电视转播市场的开发进程
　　　　6.2.5 　地方电视台体育赛事转播存在的优劣势剖析
　　　　6.2.6 　体育竞赛电视转播权转让的法律问题与对策
　　　　6.2.7 　我国体育赛事转播对策分析
　　6.3 　体育彩票业
　　　　6.3.1 　国外体育彩票发展综述
　　　　6.3.2 　“十一五”中国体育彩票业的发展
　　　　6.3.3 　2011年我国体育彩票销售创新高
　　　　6.3.4 　我国体育彩票业法制建设全面分析
　　　　6.3.5 　体育彩票业可持续发展的七个要素
　　　　6.3.6 　中国体育彩票业发展存在的问题
　　　　6.3.7 　促进中国体育彩票发展的措施
　　6.4 　休闲体育业
　　　　6.4.1 　休闲体育与休闲体育产业的辨析
　　　　6.4.2 　中国休闲体育产业发展的条件
　　　　6.4.3 　中国体育休闲市场发展迅速
　　　　6.4.4 　我国大力发展休闲体育
　　　　6.4.5 　发展休闲体育产业的对策
　　　　6.4.6 　中国休闲体育产业将迎来发展热潮
　　　　6.4.7 　“十二五”中国休闲体育产业的发展趋势
　　6.5 　体育保险业
　　　　6.5.1 　发达国家体育保险的发展状况
　　　　6.5.2 　中国体育保险的发展概况
　　　　6.5.3 　中国体育保险供需形势分析
　　　　6.5.4 　我国政策助推体育保险发展
　　　　6.5.5 　体育保险业品牌与风险共存
　　　　6.5.6 　我国体育保险发展存在的问题及对策
　　6.6 　体育旅游业
　　　　6.6.1 　中国体育旅游产业概述
　　　　6.6.2 　中国体育旅游业发展的主要因素
　　　　6.6.3 　体育旅游产品的发展分析
　　　　6.6.4 　体育旅游不同群体的需求状况
　　　　6.6.5 　中国发展健身体育旅游业的条件及策略
　　　　6.6.6 　中国体育旅游市场发展的对策与建议
　　6.7 　体育广告业
　　　　6.7.1 　体育广告的定义和功能
　　　　6.7.2 　我国体育广告业发展综述
　　　　6.7.3 　中国体育广告业发展存在的问题
　　　　6.7.4 　体育广告的策略模型
　　　　6.7.5 　体育广告的卖点分析
　　　　6.7.6 　体育广告全方位策略解析

第七章 主要省市体育产业分析
　　7.1 　广东省
　　　　7.1.1 　广东体育产业发展全国居首
　　　　7.1.2 　“十一五”期间广东体育业发展成效显著
　　　　7.1.3 　广东省体育产业发展存在的问题
　　　　7.1.4 　广东体育业发展的保障措施
　　　　7.1.5 　“十二五”广东体育业发展面临的机遇和挑战
　　　　7.1.6 　“十二五”广东体育产业发展的目标及任务
　　7.2 　福建省
　　　　7.2.1 　福建省体育产业的发展总况
　　　　7.2.2 　2011年福建省出台体育产业专项资金管理办法
　　　　7.2.3 　福建省发展体育旅游业得天独厚
　　　　7.2.4 　福建省体育产业发展中存在的问题
　　　　7.2.5 　福建体育产业发展的政策措施
　　　　7.2.6 　福建省体育产业发展的思路及目标
　　　　7.2.7 　未来福建省体育产业发展的重点任务
　　7.3 　湖南省
　　　　7.3.1 　湖南体育产业发展状况
　　　　7.3.2 　制约湖南省体育业发展的瓶颈
　　　　7.3.3 　湖南体育产业发展的对策
　　　　7.3.4 　“十二五”湖南省体育业面临的形势
　　　　7.3.5 　“十二五”湖南体育产业的战略目标
　　7.4 　江西省
　　　　7.4.1 　“十一五”江西体育产业的发展
　　　　7.4.2 　江西省体育旅游产业分析
　　　　7.4.3 　制约江西省体育产业发展的主要因素
　　　　7.4.4 　发展江西体育产业建议
　　　　7.4.5 　江西省体育产业发展的措施
　　　　7.4.6 　“十二五”江西体育业发展总体思路及目标
　　　　7.4.7 　“十二五”江西体育业发展的主要任务
　　7.5 　河南省
　　　　7.5.1 　河南省加快发展体育产业的重要意义
　　　　7.5.2 　河南省体育产业发展浅析
　　　　7.5.3 　河南省体育产业发展中存在的问题
　　　　7.5.4 　河南省体育产业发展对策探讨
　　　　7.5.5 　促进河南体育产业发展的政策措施
　　　　7.5.6 　河南省体育产业发展的要求及目标
　　　　7.5.7 　河南省体育产业发展的重点任务
　　7.6 　陕西省
　　　　7.6.1 　“十一五”期间陕西省体育产业发展回顾
　　　　7.6.2 　陕西体育产业发展存在的问题
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