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二、内容简介
第一部分 行业发展环境
第一章 房车相关概述
　　第一节 房车基础简介
　　　　一、房车（RV）性用与功用
　　　　二、房车（RV）设施
　　　　三、房车发展
　　　　四、房车设计
　　第二节 房车的分类
　　　　一、自行式房车
　　　　二、拖挂式房车
　　　　三、移动别墅
　　第三节 特殊型房车阐述
　　　　一、越野房车
　　　　二、赛车房车
　　第四节 房车其它阐述
　　　　一、房车的配件
　　　　二、房车营地
　　　　三、供水系统与废水系统

第二章 2011-2012年中国房车市场环境解析
　　第一节 2011-2012年中国宏观经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　三、全国居民收入情况（季度更新）
　　　　四、恩格尔系数（年度更新）
　　　　五、工业发展形势（季度更新）
　　　　六、固定资产投资情况（季度更新）
　　　　七、中国汇率调整（人民币升值）
　　　　八、对外贸易进出口
　　第二节 2011-2012年中国房车市场政策环境分析
　　　　一、房车标准、政策、法规
　　　　二、房车进出口贸易政策
　　　　三、相关产业政策、法规及影响分析
　　第三节 2011-2012年中国房车市场技术环境分析
　　第四节 2011-2012年中国房车市场社会环境分析
　　　　一、居民消费情况
　　　　二、消费观念
　　　　三、人口环境分析
　　　　四、教育环境分析
　　　　五、文化环境分析

第三章 2011-2012年国内外汽车产业整体发展态势分析
　　第一节 2011-2012年世界汽车行业发展概况
　　　　一、全球汽车业生产状况综述
　　　　二、世界汽车行业厂商发展格局
　　　　三、世界汽车行业步入低碳经济时代
　　　　四、金砖四国的兴起对国际汽车产业的影响分析
　　　　五、世界汽车产业“整零”关系模式分析
　　第二节 中国汽车行业发展概况
　　　　一、“十一五”期间中国汽车工业取得显著成就
　　　　二、我国汽车全产业链发展速度加快
　　　　三、我国汽车产业国际化进程概述
　　　　四、中国汽车重点企业的五大发展模式
　　　　五、中国已成国际最大的汽车市场
　　　　六、中国汽车产业的发展阶段及特点
　　　　七、中国汽车产业集群发展的现状
　　　　八、我国合资自主品牌汽车发展概述
　　第三节 2007-2011年中国汽车制造行业数据监测分析
　　　　一、2007-2011年中国汽车制造行业规模分析
　　　　二、2011年三季度中国汽车制造行业结构分析
　　　　三、2007-2011年中国汽车制造行业产值分析
　　　　四、2007-2011年中国汽车制造行业成本费用分析
　　　　五、2007-2011年中国汽车制造行业盈利能力分析
　　第四节 近几年中国汽车产销数据同比分析
　　　　一、2007年国内汽车产销数据分析
　　　　二、2008年中国汽车产销分析
　　　　三、2009年中国汽车产销分析
　　　　四、2010年中国汽车产销情况
　　　　四、2011年中国汽车产销情况
　　第五节 2011-2012年中国轿车市场分析
　　　　一、2007-2011年中国轿车产量统计分析
　　　　二、中国轿车市场规模及增长情况
　　　　三、中国轿车市场品牌结构分析
　　　　四、中国轿车市场消费分析
　　第六节 中国汽车行业发展的问题分析
　　　　一、中国汽车市场存在的主要问题
　　　　二、汽车产业税收体系存在的问题剖析
　　　　三、中国汽车行业品牌国际化发展不足
　　　　四、汽车行业面临严峻的环保考验
　　第七节 促进中国汽车行业发展的对策
　　　　一、中国汽车产业应坚持走精益生产之路
　　　　二、中国汽车行业发展的战略对策
　　　　三、中国汽车行业品牌国际化的策略

第四章 2011-2012年中国旅游及自驾游市场分析
　　第一节 旅游业的产业链构成及价值分析
　　第二节 中国旅游业发展总况
　　　　一、国内旅游资源
　　　　二、中国旅游业发展的特点
　　　　三、中国旅游业进入快速发展时期
　　　　四、旅游业的商业模式分析
　　　　五、旅游环境承载力研究分析
　　　　六、中国旅游收入构成分析
　　第三节 自驾车旅游
　　　　一、自驾车旅游概述
　　　　二、中国自驾车旅游的市场特点
　　　　三、国内自驾车旅游的现状与存在的问题
　　　　四、中国自驾车旅游的发展建议分析

第二部分 行业发展现状
第五章 2011-2012年国外房车行业产业发展综述
　　第一节 2011-2012年全球房车市场运行环境浅析
　　　　一、经济环境
　　　　二、产业环境
　　　　三、政策环境
　　第二节 2011-2012年全球房车市场综述
　　　　一、全球房车市场所处发展阶段
　　　　二、全球房车设计与功能设施改进
　　　　三、全球房车生产情况
　　　　四、全球房车市场规模及增长情况
　　　　五、全球房车市场销量及同比增长
　　　　六、全球房车进出口贸易情况分析
　　第三节 2012-2016年全球房车市场前景预测

第六章 2011-2012年全球重点国家及地区房车市场透析
　　第一节 美国
　　　　一、美国是目前世界上使用房车最多的国家
　　　　二、全年美国房车销售情况分析
　　　　　　1、自行式房车
　　　　　　2、拖挂式房车
　　　　三、美国房车保有量及家庭房车拥有率
　　　　四、美国公立或私有露营地分析
　　第二节 欧洲
　　　　一、近两年全欧洲房车新车注册量
　　　　　　1、自行式房车
　　　　　　2、拖挂式房车新车
　　　　二、欧洲的房车保有量及露营地
　　第三节 日本
　　　　一、日本房车保有量
　　　　二、房车生产商
　　　　三、经销商
　　　　四、露营地
　　第四节 韩国
　　　　一、韩国房车保有量
　　　　二、房车制造商
　　　　三、经销商
　　　　四、租赁点
　　　　五、露营地
　　第五节 澳洲房车分析
　　　　一、澳洲房车保有量
　　　　二、澳洲房车生产及销售情况
　　　　三、露营地
　　第六节 加拿大房车市场分析
　　　　一、加拿大房车保有量
　　　　二、加拿大房车生产及销售情况
　　　　三、露营地
　　第七节 南非房车分析
　　　　一、南非房车保有量
　　　　二、南非房车生产及销售情况
　　　　三、露营地

第七章 2011-2012年中国房车产业整体发展态势分析
　　第一节 2011-2012年中国房车产业动态分析
　　　　一、长城风骏房车登陆2011第十届沈阳车展
　　　　二、全国房车精装车行业联盟出访三大改装展
　　　　三、中国房车、精装车行业联盟年度会议召开聚焦
　　第二节 2011-2012年中国房车发展总况
　　　　一、房车在中国发展历程
　　　　二、中国房车的典型款式与特点
　　　　三、中国房车行业所处发展阶段
　　　　四、中国房车设计与技术应用
　　　　五、中国房车生产情况
　　第三节 2011-2012年中国房车产业热点问题探讨

第八章 2011-2012年中国房车市场深度剖析
　　第一节 中国房车市场特点
　　第二节 2011-2012年中国房车市场综述
　　　　一、中国房车市场规模及增长情况
　　　　二、中国房车市场销量及同比增长
　　　　三、中国房车市场发展推动因素分析
　　　　　　1、中国有庞大的汽车消费群体
　　　　　　2、中国最快的公路增长率
　　第三节 2011-2012年中国房车市场统计分析
　　　　一、大陆房车保有量
　　　　二、近两年国内房车销售及同比增长情况分析
　　　　三、中国房车生产情况
　　　　四、中国房车经销商
　　　　五、中国房车露营地

第九章 消费者对房车选购及房车旅游的观点、看法透视
　　第一节 基础情况
　　　　一、性别占比
　　　　二、您的年龄段分布
　　　　三、学历状况
　　　　四、目前状况
　　　　五、您所在的省份
　　　　六、您目前的月收入
　　　　七、对房车的认知情况
　　　　八、是否经常进行露营活动
　　　　九、进行露营活动的动机
　　第二节 对房车采购及房车在国内发展看法
　　　　一、您认为租用房车每天的合理价格是多少
　　　　二、您喜欢哪种房车（自行式、拖挂式）
　　　　三、您希望房车里的设施配置是哪种档次
　　　　四、您需要的房车拥有多大的空间来满足自己的需求（小型、中型、大型）
　　　　五、您对国内房车发展有什么看法
　　　　六、您期望房车的价格是多少
　　　　七、您期望自行式房车是手动挡的还是自动档
　　　　八、在景区中同时有宾馆和房车露营地，您的选择是住在哪
　　　　九、景区中房车住宿，您的理想价格是什么
　　　　十、您打算什么时候购买房车
　　　　十一、您估计房车进入国人家庭的时间
　　第三节 对房车旅游的看法
　　　　一、对房车旅游认知情况
　　　　二、您是否参与过房车旅游
　　　　三、了解房车旅游的信息途径
　　　　四、您认为与传统旅游方式相比，房车自驾游何处更吸引您？
　　　　五、如若您参与房车旅游，您会选择何种组织形式？
　　　　六、如果您选择外租房车，您认为支付得起的房车租赁费用为
　　　　七、您对“房车旅游将会成为中国休闲旅游发展新趋势”这一提法的认同程度？
　　　　八、您认为目前制约房车旅游在中国发展的主要因素有哪些？

第十章 近几年中国房车进出口贸易情况分析
　　第一节 近几年中国房车出口贸易市场分析
　　　　一、中国房车出口贸易所占比重
　　　　二、中国房车进口车型及性能分析
　　　　三、中国房车出口贸易重点市场
　　　　四、中国房车出口贸易形态
　　　　五、中国房车出口价格分析
　　　　六、中国房车出口贸易影响因素分析
　　第二节 近几年中国房车进口贸易市场分析
　　　　一、中国房车进口贸易所占比重
　　　　二、中国房车进口车型及性能分析
　　　　三、中国房车进口贸易形态
　　　　四、中国房车出口价格分析

第十一章 2011-2012年中国房车俱乐部运营状况分析
　　第一节 2011-2012年中国汽车俱乐部行业现状分析
　　　　一、我国的汽车俱乐部还处在原始的摸索阶段
　　　　二、中国汽车俱乐部的规模分析
　　　　三、中国汽车俱乐部的地域分布特征分析
　　　　四、中国汽车俱乐部活动发展
　　第二节 2011-2012年中国汽车俱乐部的经营形式及创新性分析
　　　　一、围绕会员经营方式
　　　　二、利用会员资源经营方式
　　　　三、汽车俱乐部行业的经营特点分析
　　第三节 2011-2012年中国房车俱乐部服务市场分析
　　　　一、房车旅行
　　　　二、房车商务
　　　　三、房车自驾
　　第四节 2011-2012年中国房车俱乐部会员活动方式分析
　　　　一、俱乐部会员组成方式分析
　　　　二、俱乐部会员卡管理方式
　　　　三、俱乐部会员权责方式分析
　　　　四、会员组成方式与相应服务的关系分析
　　　　五、会员主题活动
　　第四节 2012-2016年中国房车俱乐部市场前景预测

第十二章 2011-2012年中国房车租赁市场运营调研分析
　　第一节 房车租赁业市场分析
　　　　一、运作方式
　　　　二、管理成本
　　　　三、经营性质
　　　　四、管理方式
　　第二节 2011-2012年中国房车租赁市场运营现状分析
　　　　一、汽车租赁行业现状及规模
　　　　二、汽车租赁价格分析
　　　　三、汽车租赁市场盈利情况
　　第三节 中国房车租赁市场前景预测

第三部分 行业竞争格局
第十三章 2011-2012年中国房车行业竞争格局分析
　　第一节 中国房车行业的发展周期
　　　　一、中国房车行业的经济周期
　　　　二、中国房车行业的增长性与波动性
　　第二节 中国房车行业历史竞争格局综述
　　　　一、中国房车行业集中度分析
　　　　二、中国房车行业竞争程度
　　第三节 2012-2016年中国房车行业竞争格局展望

第十四章 2011-2012年中国房车（品牌）企业运营财务状况分析
　　第一节 中天高科
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 京联汽车改装有限公司（驼马）
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌产品市场竞争力分析
　　　　三、企业发展动态分析
　　　　四、未来发展战略
　　第三节 长城汽车
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 上海顺旅汽车有限公司（顺旅）
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌产品市场竞争力分析
　　　　三、企业发展动态分析
　　　　四、未来发展战略
　　第五节 河南五洲行特种车辆有限公司（五洲行）
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌产品市场竞争力分析
　　　　三、企业发展动态分析
　　　　四、未来发展战略
　　第六节 金龙汽车
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 北京北方旅居车辆有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第八节 苏州中欧汽车有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第四部分 投资前景预测
第十五章 2012-2016年中国房车市场发展前景预测
　　第一节 2012-2016年中国房车产业前景预测分析
　　　　一、中国汽车产业前景预测
　　　　二、房车行业在“十二五”期间会有一个井喷状态
　　第二节 2012-2016年中国房车行业发展趋势
　　　　一、行业发展趋势
　　　　二、房车旅游趋势
　　　　三、价格变化趋势
　　　　四、行业设计趋势
　　　　五、用户需求趋势
　　第三节 2012-2016年中国房车行业市场发展前景预测
　　　　一、2012-2016年房车行业产能预测
　　　　二、2012-2016年房车行业市场需求前景预测分析
　　　　三、2012-2016年房车旅游市场发展前景预测分析
　　　　四、2012-2016年我国房车市场发展前景预测分析

第十六章 2012-2016年中国房车行业投资机会分析
　　第一节 中国交通管理法规
　　第二节 中国“十二五“交通运输发展规划与房车发展展望
　　第三节 中国房车制造投资机会
　　第四节 中国房车改装投资机会
　　第五节 中国房车租赁投资机会

第十七章 2012-2016年中国房车行业投资风险分析
　　第一节 中国房车制造投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、市场风险
　　　　三、驾驶风险
　　　　四、配套风险
　　第二节 中国房车改装投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、技术风险
　　　　三、人才风险
　　　　四、法规风险
　　第三节 中国房车租赁投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、消费风险
　　　　三、人才风险
　　　　四、应对策略

第十八章 中国房车行业企业发展经营建议
　　第一节 中国房车企业的标竿管理
　　　　一、国内企业的经验借鉴
　　　　二、国外企业的经验借鉴
　　第二节 中国房车企业的资本运作模式
　　　　一、房车企业国内资本市场的运作建议
　　　　二、中国房车企业海外资本市场的运作建议

第十九章 房车生产企业的国家准入条件
　　第一节 能生产房车的基本条件
　　　　一、内部条件
　　　　二、外部条件
　　第二节 中智⋅林 若收购非房车的改装厂，并购后需要的条件
　　　　一、投资规模
　　　　二、注册资金
　　　　三、工艺条件
　　　　四、知识产权
　　　　五、产品标准
略……
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