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二、内容简介
　　2007年起，电水瓶厂家犹如雨后春笋在珠三角地区出现，特别是廉江区域，以龙力为代表的廉江电器企业纷纷上线电水瓶产品，短短几个月时间，近10家本地企业电水瓶全套生产争相上线，犹如电饭煲经验的复制与传播。到了2010年下半年开始廉江电水瓶呈现爆发式增长态势，廉江当地近二百家的家电企业无一例外不生产电水瓶，有规模的企业月产量甚至达50万台以上，威王、威多福、众星和华强等当地知名企业均已配备完整的生产线批量生产。有了量的支撑，恶性竞争终于在2011年全面爆发。一把由廉江出厂的电水瓶出厂价竟然低至30元以下。数据显示，目前国内电水瓶拥有量达1000万台，中国已成为世界最大电水瓶市场。但由于入门门槛相对低，电水瓶山寨厂一直存在，同时相关标准规范与引导还不完善，因此造成竞争局势相对混乱。受外部因素及恶性竞争综合原因影响，2011年有近百家此类厂家由于无法承担开支都导致倒闭，能最终坚持下来的大部分都是坚持了品质为先的产品制造原则。对中小型电水瓶企业来说，经历2011年的再次洗牌以后，现又重新站在崛起的新起点上。按照目前的市场竞争局势分析，美的、九阳、苏泊尔形成的三足鼎力态势占据一二线市场以外，珠三角的一些电水瓶专业制造企业还是能稳定占领三四线市场份额，特别是通过技术和营销手段创新市场的品牌。2011年底部分中小型电水瓶厂家开始突围创新，比如养生壶、抽水壶等，从里到外对产品进行新定位，开辟蓝海市场，认为2012年电水瓶必将成为崛起的新热点，电水瓶的市场需求潜力还是巨大。
　　本行业分析报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国家电协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及电水瓶研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对电水瓶相关企业的实地调查。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

第一部分 电水瓶行业运行现状
第一章 电水瓶行业发展概述
　　第一节 电水瓶的相关概述
　　　　一、电水瓶的定义
　　　　二、电水瓶的功能
　　　　三、电水瓶的特点
　　第二节 电水瓶的分类
　　第三节 电水瓶的发展历史

第二章 中国电水瓶行业运行环境分析
　　第一节 2011-2012年中国经济环境分析
　　　　一、宏观经济
　　　　二、工业形势
　　　　三、固定资产投资
　　第二节 2011-2012年中国电水瓶行业发展政策环境分析
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　　　　二、相关行业标准分析
　　第三节 2011-2012年中国电水瓶行业发展社会环境分析
　　　　一、居民消费水平分析
　　　　二、工业发展形势分析

第三章 中国电水瓶行业发展分析
　　第一节 2011-2012年电水瓶市场发展现状
　　　　一、电水瓶行业品牌发展现状
　　　　二、电水瓶行业消费市场现状
　　　　三、电水瓶市场需求结构分析
　　第二节 2011-2012年电水瓶市场产销分析
　　　　一、2011-2012年电水瓶行业现状
　　　　一、2011-2012年电水瓶产量分析
　　　　二、2011-2012年电水瓶销量分析
　　第三节 2011-2012年电水瓶市场总体分析
　　　　一、2011-2012电水瓶市场规模
　　　　二、2011-2012电水瓶市场快速增长
　　　　三、2011-2012电水瓶市场需求形势

第二部分 电水瓶行业深度调研
第四章 电水瓶产品生产调查
　　第一节 国内产量统计
　　　　一、产品构成
　　　　二、产量统计数据
　　第二节 地域产出结构
　　第三节 企业市场集中度
　　第四节 产品生产成本
　　第五节 近期电水瓶项目投资建设情况

第五章 电水瓶产品消费调查
　　第一节 产品消费量调查
　　第二节 电水瓶专题研究调查
　　第三节 消费群体调查
　　　　一、消费群体构成
　　　　二、不同群体消费特点
　　　　三、下游消费市场需求规模调查
　　第四节 消费区域市场调查
　　第五节 品牌满意度调查
　　　　一、品牌结构
　　　　二、品牌地域性差异调查
　　　　三、品牌满意度
　　第六节 需求调查
　　　　一、电水瓶需求调查
　　　　二、饮茶使用需求调查
　　　　三、婴儿使用需求调查
　　第七节 渠道调查
　　　　一、销售渠道分析
　　　　二、消费场所构成

第六章 电水瓶产品进出口市场调查
　　第一节 进口市场
　　　　一、进口产品结构
　　　　二、进口地域格局
　　　　三、进口量与金额统计
　　第二节 电水瓶产品出口市场
　　　　一、出口产品结构
　　　　二、出口地域格局
　　　　三、出口量与金额统计
　　第三节 电水瓶产品进出口政策
　　　　一、贸易政策（倾销与反倾销）
　　　　二、关税政策（优惠或者限制）

第七章 电水瓶市场上下游市场调查
　　第一节 原材料市场
　　　　一、电水瓶上游原材料构成
　　　　二、国内产销量
　　　　三、原材料价格走势
　　　　四、主要供应企业供应量
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　　　　一、电水瓶产业环境分析
　　　　二、上下游关联度分析
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第八章 中国电水瓶行业竞争分析
　　第一节 2011-2012年电水瓶市场竞争格局分析
　　　　一、电水瓶市场集中度分析
　　　　二、电水瓶区域集中度分析
　　　　三、电水瓶企业集中度分析
　　第二节 2011-2012年电水瓶市场部分地区竞争格局分析
　　　　一、北京电水瓶市场竞争格局分析
　　　　二、上海电水瓶市场竞争格局分析
　　　　三、广州电水瓶市场竞争格局分析
　　第三节 2011-2012年电水瓶市场竞争策略分析
　　　　一、电水瓶市场竞争格局分析
　　　　一、电水瓶市场竞争战略设计
　　　　二、电水瓶市场竞争战略实施

第九章 电水瓶重点企业分析
　　第一节 三洋
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、产品价格段分布
　　　　四、2011-2012年经营分析
　　　　五、2012-2016年发展战略
　　第二节 虎牌
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、产品价格段分布
　　　　四、2011-2012年经营分析
　　　　五、2012-2016年发展战略
　　第三节 松下
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、产品价格段分布
　　　　四、2011-2012年经营分析
　　　　五、2012-2016年发展战略
　　第四节 象印
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、产品价格段分布
　　　　四、2011-2012年经营分析
　　　　五、2012-2016年发展战略
　　第五节 龙的
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、产品价格段分布
　　　　四、2011-2012年经营分析
　　　　五、2012-2016年发展战略
　　第六节 天际
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、产品价格段分布
　　　　四、2011-2012年经营分析
　　　　五、2012-2016年发展战略
　　第七节 尚朋堂
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、产品价格段分布
　　　　四、2011-2012年经营分析
　　　　五、2012-2016年发展战略
　　第八节 格兰仕
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、产品价格段分布
　　　　四、2011-2012年经营分析
　　　　五、2012-2016年发展战略
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　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、产品价格段分布
　　　　四、2011-2012年经营分析
　　　　五、2012-2016年发展战略
　　第十节 荣事达
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、产品价格段分布
　　　　四、2011-2012年经营分析
　　　　五、2012-2016年发展战略

第四部分 电水瓶行业趋势预测
第十章 中国电水瓶行业发展前景分析
　　第一节 2012-2016年电水瓶市场发展前景分析
　　　　一、2012-2016年电水瓶市场发展潜力分析
　　　　二、2012-2016年电水瓶市场发展前景分析
　　第二节 对电水瓶市场发展预测
　　　　一、2012-2016年电水瓶市场供给预测
　　　　二、2012-2016年电水瓶市场规模预测
　　第三节 2012-2016年电水瓶市场发展趋势
　　　　一、2012-2016年电水瓶主要产品发展趋势
　　　　一、2012-2016年电水瓶市场发展趋势

第五部分 电水瓶行业投资战略研究
第十一章 中国电水瓶整体行业发展规划分析
　　第一节 2012-2016年小家电行业发展规划分析
　　　　一、小家电行业“十一五”规划回顾
　　　　二、小家电行业“十二五”面临形势
　　　　三、小家电行业“十二五”规划目标
　　　　四、小家电行业“十二五”规划措施
　　第二节 2012-2016年电水瓶行业发展规划分析
　　　　一、电水瓶行业发展机遇分析
　　　　二、电水瓶行业发展机会分析
　　　　三、电水瓶行业发展规划分析

第十二章 中国电水瓶行业投资分析
　　第一节 2012-2016年电水瓶行业投资分析
　　　　一、电水瓶市场投资现状
　　　　二、电水瓶市场投资机会分析
　　　　三、对电水瓶行业投资分析
　　第二节 2012-2016年电水瓶行业投资风险分析
　　　　一、电水瓶市场竞争风险分析
　　　　二、电水瓶行业政策风险分析
　　　　三、电水瓶市场消费者使用感知风险分析
　　　　四、电水瓶市场其他风险分析
　　第三节 2012-2016年电水瓶行业投资战略分析
　　　　一、电水瓶市场投资策略分析
　　　　二、电水瓶细分市场投资策略分析
　　　　三、对电水瓶行业投资建议

第十三章 中国电水瓶行业发展战略研究
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、电水瓶价格策略分析
　　　　二、电水瓶渠道策略分析
　　第二节 销售策略分析
　　　　一、媒介选择策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　　　三、企业宣传策略分析
　　第三节 对我国电水瓶品牌的战略思考
　　　　一、企业品牌的重要性
　　　　二、电水瓶实施品牌战略的意义
　　　　三、电水瓶企业品牌的现状分析
　　　　四、我国电水瓶企业的品牌战略
　　　　五、电水瓶品牌战略管理的策略
　　第四节 中-智林-－电水瓶企业经营管理策略
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